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STUDIJA O POTENCIJALU KULTURNE |
PRIRODNE BASTINE




Grad Knin je proveo javnu nabavu koja je objavljena 19. veljaée 2019. godine pod nazivom
»Nabava usluga dizajna i izrade promotivnog materijala projekta, izrade Studije o potencijalu
kulturne i prirodne bastine, izrada marketinsSke strategije i razvoja vizualnog identiteta grada
Knina“ za izradu Studije o potencijalu kulturne i prirodne bastine te marketinske strategije grada

Knina. Za izvrsitelja odabrana je Uvea d.o.o. Ugovor je potpisan 31. svibnja 2019. godine.

Projektni zadatak obuhvaca: detaljno analizirati destinacijske resurse kulturne i prirodne
bastine, definirati atrakcijsko — razvojni potencijal, identificirati postojec¢e i preporuciti nove

sadrZaje za privlaenje posjetitelja te osmisliti turisticke proizvode.

Cilj Studije o potencijalnu kulturne i prirodne bastine je precizno definirati turisti¢ke proizvode
koji imaju najviSe atrakcijsko-razvojnog potencijala. Studija identificira postojeée i preporucuje
nove sadrZaje koji imaju potencijal privuéi veci broj posjetitelja. Zakljuéci i preporuke Studije su

osnova za kreiranje turistic¢kih proizvoda te njihovo ukljucivanje u turisticku ponudu grada Knina.

lako se razvoju turizma na podrucju grada Knina do danas, u usporedbi s priobalnim dijelovima
Zupanije, nije pridavala osobita paZnja te se stoga ostvaruju ekonomski ucinci ispod objektivno
mogucih, turizam je, za grad Knin, uz obnovljive izvore energije, jedan od najvaznijih razvojnih
prioriteta. Bogata kulturna i prirodna bastina jesu resursna osnova za razvoj turistiCkih
proizvoda c¢ijom adekvatnom valorizacijom i trziSnim pozicioniranjem je moguce ostvariti

znacajne pomake u razvoju ove gospodarske grane grada Knina.

Osim jasno definiranih turistickih proizvoda, koji su rezultat mapiranja kulturne i prirodne
bastine kroz Studiju, projektni zadatak obuhvadéa i: definiranje ciljnih trZista, proizvodni portfelj,
promocijske aktivnosti grada Knina te brendiranje kao i izradu plana promocije te medijskog
plana. Ovaj dio projektnog zadatka obraden je u Marketinskoj strategiji koja odreduje kako ée se

valorizirati tocke kulturne i prirodne bastine te kako ¢e se poveéati njihova prepoznatljivost.




1.1. Metodologija i sadrzaj Studije

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine te marketinska strategija grada Knina izradene
su temeljem istraZivackog, analitickog i strateskog pristupa. Zahvaljujuéi kvalitetno prikupljenim
i obradenim ulaznim podacima te provedenim istrazivanjima, napravljena je analiza postojeéeg
stanja na podrudju turizma, kulturne i prirodne bastine koja je posluzila kao osnova za
utvrdivanje vizije, strateskih i operativnih ciljeva te turisti¢ckih proizvoda. Za potrebe studije
provedeno je kvalitativno istrazivanje medu ekspertima koji su najupoznatiji sa predmetom
istrazivanja (Prilog 1.) i kvantitativno istrazivanje kojime se istrazivalo javho mnijenje razvoja

turistickih proizvoda Grada Knina putem online anketnog upitnika (Prilog 4.)

Strateski pristup izradi Studije uklju¢uje promisljanje, oblikovanje i vrednovanje Zeljenog smjera
razvoja turisti¢kih proizvoda temeljenih na potencijalima kulturne i prirodne bastine, uzimajudi i
obzir i trenutacna ogranienja. Za sve faze izrade Studije koristena je metoda prikupljanja,
analize i obrade dostupnih podataka (sekundarno istraZivanje) kao i primarno istraZzivanje
provedeno putem participativnih radionica s radnom skupinom, pojedinacnih intervjua s
dionicima, online istraZivanja javnog mijenja stanovnika grada Knina te posjetom lokacija. Za
analizu pozicioniranja koristeni su marketinski alati (mapiranje). Studija obuhvaca kulturnu i
prirodnu bastinu Grada Knina te pet okolnih opéina — Ervenik, Kistanje, Civljane, Biskupija i

Kijevo.

U izradi Studije, uz voditelja i autore, sudjelovala je i radna skupina sastavljena od sljedecih

¢lanova:

Kristina Peri¢, zamjenica gradonacelnika i voditeljica projekta

Matea Lozancic, direktorica TZ Knin i koordinatorica projekta

Zdenka Gugo, voditeljica projektnog tima za provedbu IP-a, Grad Knin

Romana Markovi¢, zamjenica direktorice TZ Knin




Ante Simi¢, voditelj marketinga i promidzbe, Kninski muzej

Milan Zorici¢, arhitekt i slikar, Udruga FORT Design Knin

Mico Samardzija, fotograf i dizajner, Fotoklub Knin

Jug Ramljak, Udruga kreativnog alternativnog razvoja kulture

Inga Kukolj, EkoloSka udruga Krka Knin

Ivona Malenica, ravnateljica Javne ustanove Lokalne razvojne agencije Matica, Knin.

U Uvodu Studije jasno je odreden cilj Studije kao i definiran projektni zadatak Studije i
Marketinske strategije od strane Naruditelja kao i metodologija koriStena u izradi Studije i
Marketinske strategije, povijesni pregled te ostale osnovne informacije o gradu Kninu. U
drugom poglavlju, Analiza postojeceg stanja, detaljno je opisana bogata kulturna (materijalna i
nematerijalna) te prirodna bastina kao i manifestacije i dogadanja te institucije i udruge, koje su
ujedno i organizatori navedenih dogadanja, a iz podrucja kulture ili zastite prirodne bastine.
Znacajan dio drugog poglavlja je analiza turizma kao gospodarske grane grada Knina i to
prikazom ostvarenih noéenja, dolazaka, sezonalnosti te analizom smjeStajne i ugostiteljske

strukture.

U 3. poglavlju prikazana je SWOT analiza odnosno analiza snaga i slabosti i prilika i prijetnji grada
Knina kao turisticke destinacije. 4. poglavlje obraduje Viziju razvoja, definira strateske i

operativne ciljeve valorizacije prirodne i kulturne bastine.

5. poglavlje prikazuje trendove u turizmu kako na globalnoj razini tako i u Republici Hrvatskoj. U
daljnjim poglavljima definirani su potencijalni trziSni segmenti kao i relevantni turisticki
proizvodi i predloZeno je pet novih turistickih proizvoda za koje je detaljno raspisan plan

konkurentnosti, investicija i implementacije.

U uvodnom dijelu Marketinske strategije definirani su marketinski ciljevi te dane strategije
ciljnih trZiSta: mapiranje turistickih proizvoda i ciljnih trziSta, analiza ciljnih trziSta, definiranje
cilinih trziSta u skladu s potencijalima turistickih proizvoda te mapiranje proizvoda prema

komunikacijskim alatima i moguénost dosega ciljnih trzista. U 3. poglavlju prikazana je analiza




pozicioniranja konkurencije prema turistickim proizvodima i komunikacijskom pozicioniranju
kroz analizu tri grada. Vrijedan dio Marketinske strategije je poglavlje 4. Brendiranje
proizvodnog portfelja odnosno brendiranje turistickih proizvoda definiranih u Studiji. U zadnjem
poglavlju predstavljen je Plan promocije kao operativni dio dokumenta s jasnim aktivnostima,

vremenskim planom te prijedlogom medijskog spleta.

2.1. Osnovne informacije o gradu Kninu

Grad Knin po veligini je drugi grad Sibensko-kninske Zupanije i jedna od ukupno 18 jedinica
lokalne samouprave. Upravno podrucje Knina obuhvaca 13 naselja: Knin, Golubi¢, Kninsko polje,
Kovaci¢, Ljubag, Oéestovo, Plavno, Polaga, Potkonje, Radljevac, Strmica, Vrpolje i Zagrovi¢. Grad
Knin granic¢i s op¢inom Ervenik na zapadu, opéinama Promina i Biskupija na jugu te s opéinom
Kijevo na sjeveroistoku, a ujedno je i pograni¢no podrucje Republike Hrvatske s Bosnom i

Hercegovinom (od grani¢nog prijelaza Strmica udaljen je 16 km).

2.2. Osnovna geoprostorna obiljezja

Grad Knin odlikuje pogodan geografski i prometno-komunikacijski poloZaj. Budu¢i da je Knin
prirodna spona izmedu kontinentalnog i jadranskog dijela Hrvatske te da se nalazi na grani¢nom
podrudju sa susjednom Bosnom i Hercegovinom, njegov geostrateski polozaj iznimno je

znacajan za Republiku Hrvatsku.

Na podrucju grada Knina prevladava submediteranska klima s hladnim, vjetrovitim zimama i
vrué¢im, suhim ljetima. Prema mjerenjima Drzavnog hidrometeroloskog zavoda, grad Knin ima

prosjeéno 2.444 sunctana sata godisSnje. Od vjetrova najizraZzenija je bura Ciji naleti ¢esto imaju




velike brzine (preko 100 km/h). Bioklimatsko djelovanje maritimnog vjetra Siloka jako je izrazeno

te u prolje¢e moze uzrokovati fizioloSke suse.

Konfiguracija tla je raznolika, tako na zapadnom podrué¢ju prevladavaju brdoviti prostori,
planinski krajevi i visoravni dok se na istoku prostiru visoke planine (1000 — 1500 m) i planinske
vrleti (iznad 1500 m). Grad Knin smjesten je u kraSkom polju i omeden planinama kroz koje
protjeCe sedam vodotoka; na sjeveru se nalaze planinski masivi PljeSevica i Orlovica, na istoku
Dinara te na jugu Vrbnicka zaravan. Na ovom podrudju izdiZe se i najvisi planinski vrh u Hrvatskoj
— Dinara ili Sinjal (1.831 m). Tu su i plodna polja od kojih se Kninsko i Mokro polje nalaze na
podrucju Knina, dok se Kosovo polje i manjim dijelom Cetinsko polje nalaze na podrudju drugih
opcina. Najvece prirodno bogatstvo Knina su vodni tokovi medu kojima se istice rijeka Krka koja
sa 75 km dugim kanjonom ¢ini jedinstven prirodni fenomen. lzvor rijeke Krke nalazi se podno
planine Dinare a na kninskom podrucju ima Cetiri pritoka (Krci¢, Kosovc€ica, Orasnica, ButiZnica).

Na podruéju Knina pitka voda crpi se iz dva izvora: Simi¢a vrelo i Crno vrelo.

Najveci dio poljoprivrednog zemljista Cine pasnjaci. Uz njih pronalazimo i mokra polja uz
vodotoke, pripoljske i terasirane povrSine te suha polja (Ocestvo i Polaca). Kod obradivih
povrsina prevladavaju oranice i vrtovi, dok je voénjaka i vinograda malo. Poljoprivredno tlo je
usitnjeno te je velik dio neobraden. Biljezi se pojava zamjene poljodjelstva stocarstvom,
posebice uzgojem ovaca i koza. Kada je rije¢ o geoloSskom potencijalu kninskog podrudja,

najvrjednija nemetalna mineralna sirovina je arhitektonsko-gradevni kamen (AGK).

2.2.1. Prometna infrastruktura

Grad Knin raskriZje je cestovnih pravaca jadranske i kopnene Hrvatske te treée raskrizje
Zeljezni¢kih putova u Republici Hrvatskoj po veli¢ini i znacaju. Cestovna prometna mreZa na
podruéju Knina duga je ukupno 296 km. NajbliZi spoj s autocestom je priklju¢ak Sibenik, udaljen

50 km te priklju¢ak kod Svetog Roka pored Gracaca udaljen 75 km.




Grad Knin povezuje pet autobusnih linija dnevno sa Splitom i Sibenikom (osim vikenda), te sa
Zagrebom tri do pet linija dnevno. Nadalje, dnevno polazi jedna autobusna linija na relaciji Knin

—Zadar i Zadar — Knin.

Osim cestovnom, grad Knin povezan je i Zeljeznickom mrezom s turistickim sredistima: Splitom i
Zadrom (100 km), Sibenikom (56 km) te sa susjednom Bosnom i Hercegovinom. Knin je
Zeljeznicko srediste magistralnih pruga te ujedno i jedina Zeljeznicka veza srednjodalmatinskih
luka (Sibenik — preteZno teretna te Zadar i Split — preteZno putni¢ke) s unutradnjosti zemlje.
Redovne dnevne veze vlakom iz Knina za Zadar su ukinute, dok vlakovi Knin — Split — Knin voze
&etiri puta dnevno kao i Knin — Sibenik — Knin. Linija Knin — Zagreb —Knin vozi takoder &etiri puta
dnevno. DugogodiSnje neulaganje u obnovu i rekonstrukciju Zeljeznicke mreze, neadekvatni
vozni redovi lokalnih putni¢kih vlakova, rezultirali su odustajanjem putnika od ovog vida

prijevoza, zbog sporosti, ali i neprilagodivanju HZ njihovim potrebama.

Najblize zracne luke su u Splitu (77 km) i Zadru (94 km). U splitsku zra¢nu luku tijekom ljetne
sezone (od oZujka do kraja listopada) slije¢u avioni iz 102 destinacije dok u zra¢nu luku Zadar

dolaze avioni iz 33 europske destinacije te iz Izraela.

2.3. Osnovna demografska obiljezja

Prema popisu stanovnistva iz 2011. godine, Grad Knin ima 15.407 stanovnika te je po broju
stanovnika druga po veli¢ini jedinica lokalne samouprave u Sibensko-kninskoj Zupaniji. Od
opéina obuhvacéenih opsegom ove Studije, Kistanje ima 3.481 stanovnika, Biskupija 1.699,
Ervenik 1.105, Kijevo 417 te Civljane 239 stanovnika. Ustaljeni demografski procesi na kninskom
podrucdju prekinuti su uslijed ratnih okolnosti te je doslo do napustanja ovih prostora (prognanici
i izbjeglice), a zatim i do ponovnog povratka odredenog dijela stanovniStva kao i do doseljavanja
novog stanovnistva iz drugih krajeva Hrvatske i inozemstva. Prema podacima iz posljednjeg
popisa stanovniStva, prosje€na starost stanovnika Knina iznosi 39,6 godina Sto Knin svrstava u
kategoriju gradova s mladim stanovnistvom. Najveéi broj stanovnika pripada dobnoj skupini 45-

49 godina, dok je broj mladih od 0-19 godina vedéi od broja stanovnika u dobnoj skupini iznad 60
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godina Zivota. U Kninu Zive pripadnici Sesnaest naroda i narodnosti (Popis stanovnistva 2011.
godine), medu kojima prevladavaju Hrvati sa 75,37% udjela u ukupnom broju stanovnika. Udio
Srba u ukupnom broju stanovnika je 23,05%, dok sve ostale narodnosti imaju udio manji od 1%
u ukupnom broju stanovnika. Prema vjeroispovijesti, u strukturi stanovnistva prevladavaju
katolici, zatim pravoslavci i ostale vjeroispovijesti. Nadalje, od ukupnog broja stanovnika Knina,
njih ¢ak 66% (10.231 osoba) radno je sposobno. Broj zaposlenih prema popisu stanovnistva iz
2011. godine iznosi 3.981 osoba, Sto je priblizno 39% od ukupnog broja radno sposobnog
stanovniStva. Prema podacima o stupnju obrazovanja stanovnika Grada Knina, 50,85% od
ukupnog broja stanovnika sa zavrSenim srednjoskolskim i/ili visokoskolskim obrazovanjem cini
stanovniStvo sa zavrSenom srednjom stru¢nom spremom u trajanju od 1-3 godine i Skolom za
KV i VKV radnike. NajviSe je obrazovanih na podrucjima inZenjerstva, preradivacke industrije i
gradevinarstva sa srednjoskolskim stupnjem obrazovanja. Ukupno 10,5% stanovnika steklo je
visoko obrazovanje od ¢ega je 14 doktora znanosti. Potrebno je napomenuti da je sve sluzbene
statisticke podatke iz 2011. godine potrebno uzeti s rezervom zbog vremenskog odmaka i

migracijskih kretanja stanovnistva prema zemljama EU.

2.4. Povijest grada Knina

Prapovijest i stari vijek

Povijest naseljenosti Knina seze do mladeg kamenog doba (3500 g. pr. Kr.) ¢emu svjedoce
pronadeni ostaci kerami¢kog posuda na viSe lokaliteta. Jedno od tih lokaliteta je brdo Spas —
jedina od gradina (utvrda) s podrucja Knina koja je bila kontinuirano naseljena od bakrenog
doba pa do dolaska Rimljana. U 5. i 4. st. pr. Kr. gradina na brdu Spas razvija se u regionalno
srediste llira. U Strabonovoj Geogrdfiji, anticka Ninia se 7. g. pr. Kr. po prvi put spominje u
pisanim izvorima kao grad. Rimljani osvajaju Niniju 34. g. pr. Kr. te u obliznjem Burnumu
smjestaju jedan od vecih rimskih vojnih logora, dok je naselje Kapitul bilo veteransko naselje na
trasi ceste Salona — Siscia. Nakon kratke vladavine prvo Ostrogota i zatim Bizanta, anticku Niniju

osvajaju Avari i Slaveni.
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Knin od doseljenja Hrvata do Pacte convente 1102. godine

Pocetkom 7. stoljeca kninsko podrucje naseljavaju Hrvati. Po¢etkom 9. stoljeca, izmedu Zrmanje
i Cetine, nastaje hrvatska kneZevina iz suZivota ilirsko-romanskih starosjedilaca te doseljenih
Hrvata. Ninia, sada Tenen, postaje sjediSte kninske Zupanije. Grad je bio privremena
prijestolnica knezova Trpimira i Mutimira te kraljeva Svetoslava i Drzislava. Na kninskom
Kapitulu urezan je i prvi etnicki i drzavno-politi¢ki pojam Hrvatske — “Dvx Chroatorvm”. Knin je u
srednjem vijeku prijestolnica kralja Dmitra Zvonimira te tada dozZivljava i svoj najveci procvat

(1074. — 1088.).
Knin od 1102. godine do dolaska Turaka 1522. godine

Nakon smrti posljednjeg hrvatskog kralja Petra Svaci¢a, Hrvatska ulazi u personalnu uniju s
Ugarskom te Knin gubi status prijestolnice, ali ostaje znacajno administrativno i vojno srediste. U
gradu se sazivaju dalmatinsko-hrvatski sabori, zasjeda banski sud te stoluje Herceg koji je u
Hrvatskoj zamjenjivao kralja. U 14. stolje¢u Kninom vladaju hrvatski velikasi Nelipiéi. Krajem 14.
stolje¢a grad nakratko dolazi pod vlast bosanskog kralja Tvrtka, no ubrzo se vraé¢a pod ugarsku
vlast. Prvi sukob s Turcima na kninskom podrudju biljezi se 1415. godine, a od 1469. Turci

pocinju napadati utvrdu.
Knin pod Turcima (1522. — 1688.)

Grad 1522. godine pada u turske ruke gdje ¢e i ostati do 1688. godine. Za vrijeme Turaka, Knin
postaje vazno uporiste osmanlijske osvajacke politike. Grad ubrzo nakon osvajanja postaje
srediste Krcko - lickog sandZakata, zatim rijeCne i vojne kapetanije. Sudska vlast je u rukama
kadije koji takoder stoluje u Kninu. Grad stoga dobiva status kasabe, trec¢eg najviSeg stupnja u

turskoj nomenklaturi.
Knin od 1688. do 1918. godine

0Od 1688. do 1797. Knin je pod mletackom vlaséu, od 1805. do 1813. pod Francuzima, a od 1813.
do 1918. pod Austrijom, odnosno Austro-Ugarskom. Za vrijeme francuske vladavine, osobita
paznja posvecena je razvoju prosvjete, poljodjelstva, trgovine i izgradnji cesta (1809. izgradena

je Sredozemna cesta — strada Napoleon). Za vrijeme austrijske vladavine u Kninu se formiraju
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dvije politicke stranke: narodna i autonomaska. Narodna stranka zalaze se za sjedinjenje
Dalmacije s Banskom Hrvatskom, dok talijanski autonomasi zagovaraju autonomiju Dalmacije u
okviru Austrijske Monarhije. Od vaZnijih dogadaja treba istaknuti krvave izbore 1865. godine,
nakon Cega je na ponovljenim izborima pobjedu iznijela Narodna stranka, a za prvog kninskog

gradonacelnika izabran je dr. Lovre Monti (1866.).
Knin od 1918. do 1990. godine

Knin ostaje u sastavu Austro-Ugarske Monarhije do 1918. godine kada ga temeljem Londonskog
sporazuma okupira talijanska vojska. Potpisivanjem Rapalskog ugovora 1921. godine grad
postaje dijelom Kraljevine Jugoslavije. Nakon napada Njemacke i Italije na Jugoslaviju 1941.
godine, Knin ulazi u sastav Nezavisne drzave Hrvatske, a dio kninske op¢ine potpada pod
talijansku vlast. Pod zidinama Kninske tvrdave vodena je jedna od najveéih bitaka Drugog
svjetskog rata — Kninska bitka koja je trajala od 3. studenoga do 3. prosinca 1944. godine.
Pripadnici Narodno oslobodilacke vojske Jugoslavije 3. prosinca 1944. godine oslobadaju Knin od
Nijemaca. Nakon zavrSetka rata Knin ulazi u sastav Socijalisticke Republike Hrvatske u

Federativnoj Republici Jugoslaviji.
Domovinski rat

U kolovozu 1990. godine dio hrvatskih gradana srpske nacionalnosti pod vodstvom Milana
Martic¢a i Milana Babic¢a, organiziraju oruzanu pobunu protiv ustavno-pravnog poretka Republike
Hrvatske te stvaraju paradrzavu Krajinu sa sjediStem u Kninu. Hrvati s podrucja Knina i okolnih
opdina prisiljeni su napustiti svoje domove i otiéi u progonstvo. Hrvatska vojska oslobada Knin u
vojno redarstvenoj akciji “Oluja” 5. kolovoza 1995. godine. Dan oslobodenja Knina obiljezava se

kao Dan pobjede i Domovinske zahvalnosti te Dan hrvatskih branitelja.

2.5. Kulturna bastina

Grad Knin je povijesno mjesto sjedista kneZeva i kraljeva te grad povijesti, bogat kulturnom i

arheoloSkom bastinom koja se upravo u Kninu pocela izu€avati, skupljati i Cuvati kad je krajem

13



SaZetak analize stanja

19. stolje¢a osnovano Kninsko starinarsko drustvo. Geografski, kulturno i povijesno je mjesto
sjecista, susreta i prolaska te je snazno obiljezen razliitim etnickim i kulturnim elementima

(Karta 1.).

Karta 1. Kulturna bastina

Tvrdava
X Kapitul
X
X Lopuska glavica

X Bukorovic¢a podvornica
X Crkva Sv.Trojice

X Stupovi Crkva
X Crkvina . X Sv.Spasa

Crkva Sv.lvan, .
X Uzdolje

LEGEMD&A

2.5.1. Materijalna kulturna bastina

Tablica 1: Zasti¢ena kulturna dobra prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske, Grad Knin

Reg.broj Vrsta Vrijeme
spomenika nastanka
Z2-5951 Knin Golubi¢ Crkva sv. sakralna 13.st.*
Stefana graditeljska
bastina
Z2-5837 Knin Golubi¢ Most na rijeci profana 19.st.
Butiznici graditeljska
bastina
RST-1056- Knin Golubi¢ Kameni most profana 19. st?
1980 graditeljska
bastina
RST-1064- Knin Golubi¢ Zelenbabin mlin  profana 17 -19.st
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1980.

Z2-4372

2-4376

Z2-4301

Z2-6581

Z2-4374

Z2-4375

2-4373

Z2-4185

Z2-4590

Z2-6190

RST-0930-
1976.

RST-0593-

1971.

RST-0594-
1971

Z2-6017

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Knin

Plavno

Plavno

Polaca

Polaca

Strmica

Arheolosko
nalaziste Kapitul
Crkva i samostan
sv. Ante

Crkva sv. Josipa

Kninski muzej -
muzejska grada

Kuéa Krvavica,
Gunjacina 008

Kudéa Lovri¢

Kuca Petkusic

Kulturno —
povijesna cjelina
Knina

Tvrdava

Crkva sv.
Georgija

Mlinica
Radljevac
(Tintorov mlin)

Mlinica
"Puriceva"

Mlinica u selu
Krcic¢

Crkva sv. Jovana
Krstitelja

graditeljska
bastina
arheoloska
bastina
sakralna
graditeljska
bastina
muzejska
grada

muzejska
grada

profana
graditeljska
bastina
profana
graditeljska
bastina
kulturno -
povijesna
cjelina
profana
graditeljska
bastina
profana
graditeljska
bastina
sakralna
graditeljska
bastina
profana
graditeljska
bastina

profana
graditeljska
bastina
profana
graditeljska
bastina
sakralna
graditeljska
bastina

1-16.st.

17

18

-20.st.

-20.st.

17.st.

19.

st.

19.st.

9.-18. st.

9.-18. st.

13.

19.

18.

18.

13.

- 18. st.

st.

st.

st.

- 18. st.




Sazetak analize stanja

Izvor: Ministarstvo kulture

Tablica 2. Zasticena kulturna dobra prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske, Op¢ina Ervenik

Opcina

Mjesto

\EY4\Y]

Vrsta
spomenika

Vrijeme
HEHERE]

Z-6132

Z2-5684

Z-5959

Z2-6012

Z2-6141

Z2-6039

Izvor: Ministarstvo kulture

Ervenik

Ervenik

Ervenik

Ervenik

Ervenik

Ervenik

Ervenik Crkva sv. Nikole

Mokro Arheolosko

Polje nalaziste
Kegljusa kod
zaselka

Mokro Crkva sv. Luke

Polje

Mokro Kegleviéa utvrda

Polje

Oton Crkva sv. Proroka
llije

Raducic Crkva sv.
Georgija

sakralna
graditeljska
bastina
arheoloska
bastina

sakralna
graditeljska
bastina
profana
graditeljska
bastina
sakralna
graditeljska
bastina
sakralna
graditeljska
bastina

14.st. ?

Prapovijest

14. st.

13.-14. st.

13. -19. st.

14. st?

Tablica 3. Zasticena kulturna dobra prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske, Op¢ina Biskupija

Opdcina Naziv Vrsta spomenika Vrijeme
nastanka
Z-4302 Biskupija Biskupija Arheolosko nalaziste  arheoloska bastina 9. - 10.
Crkvina st.
Z2-4300 Biskupija Biskupija  Arheolosko nalaziste arheoloska bastina 9. - 10.
Lopuska glavica st.
Z2-4371 Biskupija Biskupija Arheolosko nalaziSte arheoloska bastina 9. - 10.
Stupovi s crkvom sv. st.
Cecilije
Z2-4419 Biskupija Biskupija Crkva Nase Gospe sakralna 1938.
graditeljska bastina
/ likovna bastina
Z2-4299 Biskupija Biskupija Crkva sv. Trojice sakralna 18 - 19.
graditeljska bastina st.
RST-1091- Biskupija Biskupija Ranokrsc¢anska crkva arheoloska bastina 6. st.
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Sazetak analize stanja

1982.

Z-6323 Biskupija Biskupija Rimska cesta od arheoloska bastina 1. st.
Bobodola do Vrbnika

RST-1079 Biskupija Orli¢ Arheolosko nalaziste  arheoloska bastina 1. - 4. st.
villa rustica

RST-0617- Biskupija Uzdolje Crkva sv. Luke arheoloska bastina 9. st.

1971

Izvor: Ministarstvo kulture

Tablica 4. Zasticena kulturna dobra prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske, Op¢ina Civljane

Reg.broj Opdina Vrsta Vrijeme
spomenika nastanka
Z2-4303 Civljane Cetina Arheolosko arheoloska 9. st.
nalaziSte crkve sv.  bastina
Spasa
RST-0587- Civljane Cetina BariSi¢a mlinica profana 18. st.
1971. "Donja mlinica" graditeljska
bastina
RST-0588- Civljane Cetina Mlinica "Gornja profana 18. st.
1971. mlinica" graditeljska
bastina
RST-0592- Civljane Cetina Vukoviéa mlinica profana 18. st.
1971. graditeljska
bastina
RST-0591- Civljane Cetina Mlinica u zaseoku profana 19. st.
1971 Kotluse graditeljska
bastina

Izvor: Ministarstvo kulture

Tablica 5. Zasticena kulturna dobra prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske, Op¢ina Kistanje

Reg.broj Opdina

Naziv Vrsta

Vrijeme
nastanka

spomenika

Z2-3999 Kistanje Ivosevci Arheoloska zona arheoloska  1.-6. st.
IvoSevci bastina/
zasticena
cjelina
RST-0298- Kistanje Kompleks sakralna 18. - 19. st.
1965. Kistanje manastira sv. graditeljska
Arhandela Mihaila bastina
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(Manastir Krka)

Z2-4338 Utvrda Trosenj profana 15. st.

graditeljska

bastina
Z-2548 Crkva sv. llije sakralna 12.-13. st.

Parcic graditeljska

bastina
Izvor: Ministarstvo kulture
Grad Knin obiluje bogatom kulturnom bastinom, posebice onom arheoloskom. U predrimsko
doba na prostoru Knina nalazila se ilirska gradina, iz antike su preZivjeli ostaci veteranskih
naselja i villa rustica, dok je za prepoznatljivost grada ponajviSe zasluzan srednji vijek. To je u
prvom redu rani srednji vijek - na podrucju Knina nalaze se neka od najvaznijih arheoloskih
nalazista tog razdoblja u Hrvatskoj (Biskupija, Kapitul) - ali i razvijeni i kasni sredniji vijek zasluzan
za razvoj Kninske tvrdave i okolnih utvrda. U desetom stolje¢u Knin, pod imenom Tenen,
spominje Konstantin Porfirogenet. Povijest biljezi niz narodnih vladara iz razdoblja prije unije s
Ugarskom koji su bili vezani uz Knin, poput Trpimira, Muncimira, Svetoslava, DrZislava,
Zvonimira i Petra, a u kasnom srednjem vijeku i velikase poput Subiéa Bribirskih i Nelipi¢a. Od
sakralne bastine posebno su vrijedne brojne male srednjovjekovne crkve koje su uz obnove
prezivjele do danasnjih dana. Osim konkretne arhitektonske i arheoloSke bastine, Knin je poznat
i po pocecima arheologije na ovim prostorima - posebno tzv. starohrvatske arheologije, odnosno
istrazivanja ranog srednjeg vijeka koja su provodili lokalni stru¢njaci, poput poznatog fra Luje
Maruna, ujedno i osnivata Muzeja hrvatskih starina (danas Muzej hrvatskih arheoloskih
spomenika u Splitu). Kulturno-povijesna cjelina grada Knina zakonom je zasticeno kulturno

dobro, kao i zbirka Kninskog muzeja, Ciji je stalni postav podijeljen na geolosko-paleontolosku,

etnografsku i arheolosku zbirku.

2.5.1.1. Profana graditeljska bastina

Kninska tvrdava

Kninska tvrdava jedna je od najveéih i najstarijih europskih tvrdava. Rije¢ je o znadajnom

fortifikacijskom sustavu smjeStenom na juznom dijelu brda Spas koji se uzdize 100 metara iznad
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grada Knina. Tvrdava zauzima prostor od 123.143 m? od kojih 48.000 m? povrsine unutar zidina.
Duga je 470 m, Siroka 110 m te se nalazi na 342 m nadmorske visine. Obrambeni zidovi koji je
opasuju sa svih strana u duZini od gotovo 2 kilometra mjestimi¢no su visoki i do 20 metara.
Kninska tvrdava moZe se podijeliti na pet dijelova: Gornji grad (Kastel Knin), Srednji grad
(Garista), Donji grad, Bandjeru (Kastel Lab) i postaju Belveder, a svaki od navedenih dijelova

moZe se smatrati samostalnim utvrdenim gradom.

Sagledavsi cjelokupan povijesni razvoj Kninske tvrdave, ali i pojedine faze njezina razvoja, u
kontekstu povijesnih previranja i smjena vladara te drzavnih religija, ,samo se istaknuta vojna
uloga Knina nameée kao konstanta, kako za vrijeme njegove srednjovjekovne povijesti tako i
kroz period tursko-mletackih ratova i kasnije, zadrzavsi se do danas“ (Jaksi¢, 1990: 123, cit.
Prema Hrvatski restauratorski zavod, 2018: 241). Tako je svaki novi osvajaC (kroz povijest
tvrdavu su osvajali Madari, Turci, Mlecani, Francuzi i Austrijanci), u skladu s ondasnjim
potrebama obrane, prilagodavao i usavrSavao fortifikacijski sustav raznim graditeljskim
zahvatima. Stoga se moze kazati kako se viSestoljetna povijest Kninske tvrdave donekle zrcali na

nama danas vidljivim ostacima (Hrvatski restauratorski zavod, 2018: 60).

Slika 1. Kninska tvrdava
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Njen najstariji dio, Kastel Knin, izgraden je u drugoj polovici 9. stoljeca kada je nastao i
srednjovjekovni hrvatski castrum. Tu se nalazilo srediSte starohrvatske drzave i hrvatskih
kraljeva. Podijeljena je na donji dio koji je najstariji, dok ostali dio zidnog plasta ima
karakteristike kasnog srednjeg vijeka kada su tu stolovale velikaske obitelji Subiéi i Nelipi¢i, a

kasnije i Turci. U tvrdu se ulazi kroz ¢vrsta kamena vrata utvrdena drvenim mostom.

Srednji gad (GariSta) poCeo se graditi u 13. stolje¢u. SluZio je kao stambeni prostor i kao
skloniste za stanovnike kninske varosi u ratnim vremenima. Danasnji izgled oblikovali su Mlecani
poslije 1688. godine, nakon $to su porazili Turke te osvojili tvrdavu. Garista su imala dvoje vrata
a branili su ga sa sjeveroistone strane bastion Grimani, Okrugla kula, postaja Pasqualigo i
Kandija nova, a sa zapadne strane postaja sv. Cecilije naoruzana s dvanaest topova. Jedan od
ruSevnih objekata u ovom dijelu tvrdave je obnovljen 2015. godine te je u njemu otvoren Muzej
Oluja'9s.

Donji grad su Mlecani najvise obnovili i prosirili, najvjerojatnije u razdoblju izmedu 1688. i 1713.
godine. Glavni ulaz u ovaj dio predstavlja i glavni ulaz u tvrdavu. Nad glavnim ulazom nalazi se
simbol Mletacke republike — krilati lav s knjigom i krizem koji predstavlja sv. Marka Evandelista.
Donji grad bio je branjen sa sjeveroistoka bastionom Pisani, bastionom Vendramin, postajom sv.

Barbare i bastionom Kavaljer Sveceze s ukupno 22 topa raznih veli¢ina i kalibara.

Bandjera (Kastel Lab) u povijesnim se izvorima spominje u 14. stoljeéu. U njemu je stolovao
hrvatski podban. Mlecani su ga obnovili u artiljerijsko uporiste s topovima (tri topovska otvora).

Na Kastel Labu nalazi se poznati stijeg sa zastavom.

Postaju Belveder na juznim hridinama brda Spas grade Mlecani od 1688. do 1713. godine. To je
novi dio tvrdave sa zapadne strane zasti¢en vijugavim zidom, koji se izdiZe iznad kanjona rijeke
Krke. U postaji Belveder nalazila se puskarnica, prva vojna bolnica (uspostavljena 1789. godine),

vojarna i cisterna za vodu.

Povijest nastojanja o¢uvanja Kninske tvrdave seZe u kraj 19. stolje¢a kada se grupa trgovaca iz
Knina zalagala da tvrdava postane kamenolom. Hrvatsko starinarsko drustvo iz Knina, na celu s

Fra Lujom Marunom, spasilo ju je otkupivsi ju od Financijskog ravnateljstva Austrije.
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Za vrijeme Drugog svjetskog rata Talijani i Nijemci ruse zidine bastiona, polubastiona i zgrade
vojarne i barutane kako bi od kamenja napravili postolja za topove. Tvrdavi je tada prijetila
ozbiljna opasnost od potpunog unistenja. To je sreCom izbjegnuto te odmah poslije oslobodenja
Knina od Nijemaca, Odbor za €uvanje kulturno-povijesnih spomenika u Kninu pocinje raditi na
obnovi i revitalizaciji Kninske tvrdave. Posebno se isti¢e veliki doprinos zastiti, spaSavanju i
revitalizaciji Kninske tvrdave kninskog profesora povijesti i povijesti umjetnosti Paska Paiéa, koji
je pedesetih i Sezdesetih godina 20. stolje¢a sa svojim ucenicima svakodnevno radio na obnovi i
ocCuvanju tvrdave. Nakon uspostave Kninskog muzeja 1969. godine, na tvrdavi su se provodili
manji zidarski zahvati na pojedinim zidovima, bedemima i zgradama tvrdave. Ti su zahvati
izvedeni na zgradama porusenim u Drugom svjetskom ratu te osSte¢enima u potresima 1971. i
1986. godine. Gradevinska i konstruktivna sanacija te konzervacija na sjevernom zidu Kastela
Knin zapoceta je 2006. godine. Kninska tvrdava zasti¢eno je kulturno dobro profane graditeljske

bastine Republike Hrvatske.

2.5.1.2. Arheoloska bastina

Kapitul

Kapitul je arheolosko nalaziste koje se nalazi na us¢u Kosovcice u Krku, oko 1 km jugoistocno od
Knina. Rije¢ je o zastiéenom kulturnom dobru arheoloske bastine jer se radi o lokalitetu koji
pokazuje kontinuitet Zivota od rimske antike (1. stoljece). U rimsko doba tu se nalazio kompleks
vojnicko-veteranskog naselja. U ranom srednjem vijeku na tom je lokalitetu sagraden vladarski
benediktinski samostan sv. Bartolomeja. Smatra se da je ranosrednjovjekovni samostan osnovan
vjerojatno oko sredine 9. stoljeéa za vladanja Trpimira. Ostaci ranosrednjovjekovne crkve nisu
saCuvani, ali nalazi predromanicke skulpture i natpisa upucuju na postojanje vece
predromanicke bazilike. U 13. stoljeéu na istom poloZaju izgradena je romanic¢ka katedrala
kninskog biskupa, Ciji su ostaci nedavno ponovno otkriveni. Nalazi pleterne skulpture s Kapitula
ubrajaju se medu najvaznije nalaze kiparstva ranog srednjeg vijeka na prostoru danasnje

Hrvatske. Od osobite su vaznosti dvije ornamentirane ploce, dijelovi propovjedaonice, na kojima
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su uklesana imena hrvatskih vladara Svetoslava i Drzislava s njihovim naslovima DVX

HROATOR(VM) i DVCE(M) MAGNV(M).

Kapitul je jedan od najvaznijih arheoloskih lokaliteta za takozvanu starohrvatsku arheologiju, t;.
arheologiju prostora ranosrednjovjekovnih narodnih kneZevina pod karolinskim utjecajem. Sam
lokalitet danas nije osobito zanimljiv, buduéi da su najznacajniji pokretni nalazi preneseni u
Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika u Splitu. Svakako bi trebalo napraviti odljeve
najznacajnijih komada za kninski muzej ili ¢ak in situ. Natpis kralja Drzislava je kao i veéina
materijala iz Knina u MHASu, a odljevi postoje u Kninskom muzeju.

Biskupija

Biskupija se nalazi 7 km jugoistocno od Knina i jedan je od najvaznijih arheoloskih lokaliteta u
zemlji kao i zasti¢eno kulturno dobro (odnosno zbir zastiéenih mikrolokacija). Danasnja Biskupija
povijesno je selo koje se od 11. do 18. stolje¢a nazivalo Kosovo (villa Cossovo, Kosoua) i bilo je
kraljevsko dobro (villa regalis). Zahvaljujuéi otkri¢u predsrednjovjekovnih crkvenih gradevina,
potvrdena je vjerodostojnost povijesnog zapisa o pet crkava u mjestu Kosovu (,,v Petih crikvih v
Kosovi") zabiljezenog u vezi sa zborovanjem i ubojstvom hrvatskog kralja Zvonimira. Spomenute
crkve nalaze se na lokalitetima Crkvina, Stupovi, Bukorovié¢a podvornica, Lopuska glavica i sv.
Trojica. Crkve su oCuvane samo u temeljima te je potrebno izraditi kvalitetnu komunikaciju
arheoloskih nalaza. Osim arhitekture, lokalitet je podario i niz zanimljivih skulptorskih nalaza:
dostojanstvenik iz 11. stoljeéa, koji nosi mac i obucen je u tipi¢nu odjeéu iz tog perioda, zatim
oltarna pregrada s vrlo ranim likom Bogorodice te ulomak kamene grede sa zmajem iz ¢ijih usta i

repa izbija tropruti pleter.

Biskupija je jedan od najvaznijih lokaliteta ranog srednjeg vijeka u Hrvatskoj, kako zbog svojih
pokretnih nalaza pleterne skulpture i natpisa (slicno kao i na Kapitulu), tako i zbog arhitekture.
Bududi da se radi o monumentalnoj arhitekturi, iznimno gusto postavljene sakralne gradevine
zanimljive su i same po sebi (pogotovo Crkvina, Lopuska Glavica i Stupovi). Medutim, turisticke

oznake su nedovoljno valorizirane u opcini Biskupija (Prilog 3.).

Biskupija — Crkvina
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Crkvina je najvece arheolosko nalaziste u Biskupiji. Toponim lokaliteta svjedoCi o tradiciji
sakralnog kompleksa na Crkvini. Najstariji nalaz je ranosrednjovjekovno groblje (8.- 9. stoljece)
na kojem je otkriveno desetak knezevskih grobova s nalazima oruzja i luksuzne konjanicke
opreme karolinske provenijencije (u europskoj arheoloskoj literaturi prepoznati su kao horizont
Biskupija-Crkvina). Tijekom prve polovine 9. stolje¢a na Crkvini je podignuta bazilika posvecena
sv. Mariji. Radi se o trobrodnoj longitudinalnoj gradevini sa zidanim izduzenim stubovima koji
dijele crkvene brodove. Na zapadnoj strani je razvijeni trodjelni westwerk, element preuzet iz
karolinske arhitekture, kao i zvonik. Crkva je ujedno sluzila kao mauzolej jedne hrvatske
vladarske obitelji 9. stoljec¢a. Od 9. do 11. stoljeéa dolazi do nekoliko promjena liturgijskog
namjestaja te upravo ti nalazi ¢ine do danas najbrojniji i najraznovrsniji arheoloski repertoar
predromanicke skulpture i natpisa pronaden na jednom ranosrednjovjekovnom arheoloskom
lokalitetu u Hrvatskoj. Za vrijeme turske vladavine sredisnji brod bazilike pregraden je u manju
crkvu sv. Luke, koja je uklonjena amaterskim arheoloskim zahvatima 1886. godine. Godine 1938.
isto€no od arheoloskih ostataka ranosrednjovjekovne bazilike sagradena je nova kamena crkva

sv. Marije prema nacrtu kipara lvana MeSstroviéa.
Biskupija - Lopuska glavica

Rije€ je o jednobrodnoj longitudinalnoj crkvi izgradenoj u 9. stolje¢u. Na istoku se nalazi trolisno

svetiSte. Na ulaznoj strani sacuvani su ostaci westwerka te su zidovi ojac¢ani kontraforima.
Biskupija - sv. Cecilija na Stupovima

Predromanicka trobrodna i troapsidalna crkva s polukruznim apsidama izgradena u 9. stoljecu.
Na ulaznoj strani takoder nalazimo zapadnu prigradnju, koja je sluzila kao narteks ili westwerk,

pred kojim je stajao i zvonik.
Crkva sv. Spasa na vrelu Cetine

Crkva sv. Spasa najbolje je o¢uvano sakralno zdanje predromanickoga razdoblja u Hrvatskoj. O
iznimnoj ocuvanosti svjedoci podatak da su zidovi, pogotovo na ulaznom dijelu, sa¢uvani i do
visine od 3 metra. Nalazi se na mjestu danasnjeg sela Cetina, uz izvor istoimene rijeke. Radilo se

vjerojatno o privatnoj kapeli nekog kneza iz 9. stoljeéa, koji je poznavao elemente vladarske
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arhitekture Karla Velikog te je preuzeo neke ideje njegove monumentalne privatne kapele u
Aachenu. Naime, najvaZznija posebnost crkve je oblikovanje njezina zapadnog dijela gdje se na
samom procelju nalazi zvonik, a u predvorju crkvenoga broda dvokatni westwerk. Pronadeni
latinski natpis uklesan na gredama oltarne ograde, koje se danas ¢uvaju u Muzeju hrvatskih
arheoloskih spomenika u Splitu, potvrduju da se radi o privatnoj zaduzbini. Na prijelazu 10. i 11.
stolje¢a pa sve do kasnog srednjeg vijeka, oko crkve se razvija groblje s kojeg potjecu brojni
vrijedni arheoloski nalazi (poput srebrnog pozlacenog gotickog pojasa). U sloju ispod stecaka,
istrazeni su pronadeni srednjovjekovni starohrvatski grobovi. Istrazeno je ukupno 1.162 groba

Sto predstavlja otkri¢e jedne od dosad najveéih nekropola u Republici Hrvatskoj.
Burnum

Nedaleko danasnjeg sela Ivosevci (opcina Kistanje) nalaze se ostaci rimskog vojnog logora
Burnum. Tu je prolazila granica izmedu dva ilirska plemena (Liburna i Delmata), a u tom su
mjestu takoder boravile XX., IX. i IV. rimska legija. Dva kilometra isto¢no od samog logora razvio
se rimski grad s hramom posvecenom Jupiteru, akvaduktom i amfiteatrom (jednom od 3

poznata amfiteatra u Hrvatskoj, uz Pulu i Salonu).

Burnum je svjetski znacajan lokalitet koji se proucava u kontekstu rimske vojne arhitekture i
limesa. Osim same arhitekture - posebno amfiteatra, Cija je djelomi¢na rekonstrukcija izazvala i
dosta kritika u struci, ali koji ostaje impresivan posjetiteljima - osobito su zanimljive pri¢e o
svakodnevici rimskih vojnika i ljudi koji su Zivjeli u urbanisti¢ckim cjelinama koje su nastajale oko

samog logora, kao i sitni nalazi poput kockica za igru.
Uzdolje

O ranoj nastanjenosti lokaliteta Uzdolje svjedoce ostatci prapovijesne gradine na brdu Rude¢, a
na prostoru Uzdolja u rimsko se doba (1.-2.stoljece) nalazilo zemljiSte XI. rimske legije,
stacionirane u nedalekom Burnumu. Na mjestu gdje se danas nalazi seosko groblje, otkriveni su
ostaci manje jednobrodne crkve s polukruznom apsidom i masivnim, naknadno prizidanim,
kontraforima. Prema lokalnoj tradiciji bila je poznata kao crkva sv. Luke, no izvorni
ranosrednjovjekovni titular bio je sv. Ivan. Smatra se da je Uzdolje bilo vazno

ranosrednjovjekovno naselje, izravno vezano uz hrvatskoga kneza Muncimira. To potvrduje
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pronalazak, medu ulomcima crkvenoga namjestaja, zabata i arhitrava s natpisom kneza
Muncimira u kojem se spominje 895. godina i Muncimirovo uredenje crkve (Cuvaju se u Muzeju
hrvatskih arheoloSkih spomenika u Splitu). Crkva sv. Ivana obnovljena je 1458. godine, a u

njezinoj blizini nalazi se srednjovjekovno groblje sa ste¢cima.

Rimske vile i ceste

Podrucje Knina je u vrijeme rimske antike bilo dijelom rimske provincije Dalmacije. Medu
najvaznije intervencije nove rimske vlasti nad odredenim podrucjem spadala je prostorna
organizacija, koja je prvenstveno podrazumijevala izgradnju mreZe prometnica te izgradnju
putnih postaja i gospodarstava, koja su takoder sluzila kao vazni elementi prostorne i politi¢ko-
birokratske organizacije prostora. Vaznost izgradnje prometnica u anticCkom Rimu, posebice u
provinciji Dalmaciji za vrijeme Dolabele, tesko je precijeniti: one su na sasvim novi nacin
organizirale teren i omogudile barem djelomi¢nu romanizaciju i u zaledu provincije. Na
kninskom podrucju, konkretno na prostoru opéine Biskupija, od Bobodola do Vrbnika, sacuvana
je itrasa rimske ceste u duljini od otprilike 6 kilometara. Na viSe su mjesta u duzini ceste vidljivi
originalni rimski rubnjaci. Rije¢ je o cesti koja je spajala rimski logor Burnum s prostorom
danasnjeg Kapitula, a dio je vecée ceste koja je kroz unutrasnjost provincije Dalmacije vodila sve
do Siscije (danas Siska). Same vile nemaju same po sebi veliku umjetni¢ku vrijednost: radi se o
tipskoj arhitekturi villa rustica rimske provincije Dalmacije. U Orliéu je vrijedan nalaz mozaika
koji je relativno rijedak -- premda su mozaici bili tipican element rimske arhitekture, vrlo ih je

malo ostalo sacuvano do danas.
Orli¢, Vila rustica

U Orli¢u (op¢ina Biskupija) nalaze se ostaci rimske vile iz 2.- 4. stolje¢a u kojoj su otkrivena ¢ak tri
anticka podna mozaika, od kojih neki imaju i natpis. Mozaici su pronadeni tijekom zastitnog
istrazivanja 1983. - 1985. godine. Vidljivi ostaci arhitekture govore o gospodarskoj i ladanjskoj

namjeni. U takvim je kompleksima nerijetko bilo moguce naéi gospodarske zgrade koje su
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svjedocile o rimskoj provincijskoj ekonomiji, ali i reprezentativne prostorije koje su sluzile za
okupljanja i Zivot vlasnika imanja. U Orli¢u su, recimo, pronadeni sustav grijanja i kupaonica. Vila

je po svemu sudedi stradala u poZzaru.
Arheolosko nalaziste Krstace, Rimska vila Krstace

Kasnoanti¢ka villa rustica KrstaCe smjeStena je izmedu obiteljskih kuéa u mijestu Kijevu.
S obzirom na arhitekturu vile te pronadene nalaze, vila se moZe datirati u vrijeme 3. do 4.
stolje¢a. Pronadeni dio rusti¢ne vile pravokutnog je tlocrta i sastoji se od centralnog prostora
vile, pet prislonjenih Zitnica i pretprostora. Ulaz u vilu i glavno procelje objekta bili su sa
sjeverozapadne strane, a ispred njega su pronadeni ostaci plocnika od pravilno klesanih

vapnenackih ploca. Ukupna povrsina konzervirane rusti¢ne vile iznosi 340 m2.

2.5.1.3. Sakralna graditeljska bastina

Na podrudju grada Knina nalazi se nekoliko katoli¢kih crkava te dvije pravoslavne crkve. Medu
katolickim crkvama isticu se crkva Gospe Velikog Hrvatskog Krsnog Zavjeta, najveca crkva u
Hrvatskoj, te crkva Sv. Ante. U okolici Knina nalaze se brojne pravoslavne crkve i samostani koje
Cuvaju znadajan pokretni inventar - prvenstveno ikonostase, crkvene zbirke i knjige. Osnovna

vrijednost ovih crkava simbolicka je i religijska, posebice za lokalno stanovnistvo.

Crkva Gospe Velikog Hrvatskog Krsnog Zavjeta u Kninu — katolicka crkva

Crkva Gospe Velikog Hrvatskog Krsnog Zavjeta izgradena je 2015. godine. To je najveca crkva u
Hrvatskoj povrsine od oko 780 ¢etvornih metara i s 1.100 sjedeéih mjesta. Nazvana je po praliku
“Gospe Velikog Zavjeta”, najstarijem poznatom liku Gospe u hrvatskom narodu, pronadenom u

Biskupiji kod Knina.

Crkva i samostan sv. Ante u Kninu — katolicka crkva i samostan
Na mjestu gdje se pretpostavlja da se nalazila starohrvatska, 1705. godine izgradena je nova
crkva sv. Ante sa zvonikom. Do danasnjih dana, crkva sv. Ante viSe je puta nanovo gradena i

obnavljana. Rije€ je o trobrodnoj crkvi s upisanim transeptom i polukruznom apsidom, gradenoj
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od klesanaca. Povijest franjevackog samostana u Kninu seZe u 15. stoljeée, ali u vrijeme turskog
osvajanja Knina (1522. godine) biva sruSen. Nakon oslobodenja Knina (1688.) franjevci su
osnovali hospicij koji je 1708. godine proglasen samostanom. Zgrade samostana su se uredivale i
nadogradivale od 18. stoljeéa nadalje te je samostan iz temelja popravljen i proSiren 1876.
godine. Samostan je orijentiran na izduZzenu pravokutnu gradevinu koja obuhvaéa prizemlje i
dva kata te se u njemu nalazi vrijedna knjiZnica i arhiv. Crkva i samostan sv. Ante zasti¢eno su

kulturno dobro te pripadaju sakralno-profanoj graditeljskoj bastini.

Crkva sv. Jakova u Kninu - katolicka crkva

Crkva sv. Jakova sagradena je u 18. stolje¢u te je kasnije popravljana i obnavljana. Radi se o
jednostavnoj gradevini sa zvonikom na preslicu (dva zvona). U crkvi se nalazio veliki kameni oltar
i na njemu kip sv. Jakova, slika Gospe Sinjske te Krizni put. Crkva je zapaljena za vrijeme

Domovinskog rata te kasnije obnovljena.

Crkva sv. Josipa u Kninu - katolicka crkva

U crkvi sv. Josipa (obitelji Simi¢, 18. stoljeée) skupljala se Bratovitina dobre smrti. Crkva je zbog
trosnosti srusena 1893.-94. te 1912.-13. ponovno sagradena. Pretrpjela je znacajna ostedenja za
vrijeme Drugog svjetskog rata te za vrijeme Domovinskog rata. Rije¢ je o jednobrodnoj
gradevini bez istaknute apside. Na glavhom procelju nalazi se plitko izbaceni zvonik s preslicom
u dva nivoa. Na prvom nivou preslice nalaze se dva zvona. Crkva sv. Josipa zasti¢eno je kulturno

dobro te pripada sakralnoj graditeljskoj bastini.

Crkva sv. Barbare u Kninu — katolicka crkva
Crkva sv. Barbare nalazi se u Kninskoj tvrdavi. Za vrijeme Domovinskog rata nije pretrpjela
osteéenja. Na crkvu sv. Barbare postavljeno je zvono koje je zvonilo za vrijeme euharistijskog

slavlja $to ga je predvodio papa Ivan Pavao Il. 11. rujna 1994. godine u Zagrebu.

Crkva Nase Gospe u Biskupiji — katolicka crkva
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Crkva Nase Gospe izgradena je 1938. godine prema nacrtima slavnoga kipara i arhitekta lvana
Mestrovi¢a. Na samom ulazu autor je iskoristio motiv zvonika na preslicu, vazan i prepoznatljiv
simbol lokalne sakralne arhitekture u dugom trajanju. Osim same arhitekture posebno su vazni
reljef Krista koji se nalazi na procelju crkve, takoder rad lvana Mestroviéa, kao i freske Joze
Kljakovica, jednog od vaznijih hrvatskih slikara prve polovice 20. stoljeéa.

Ova crkva nije najpoznatije Mestrovicevo arhitektonsko rjesenje, ali je iznimno zanimljiva kao
cjelokupni projekt. Valja istaknuti koristenje umjetnikova omiljenog brac¢kog kamena, naspram
lokalnog vapnenca koji predstavlja tipi¢an tradicijski materijal tog prostora - time se crkva jasno
istice medu ostalim gradevinama. Medutim Mestrovi¢ se referira i na tradiciju odabravsi neke
od toposa lokalne sakralne arhitekture, na prvom mjestu zvonik na preslicu na procelju

gradevine.

Crkva sv. llije u Parci¢éima - katolicka crkva

Na brdascu u blizini sela Parci¢ (opcina Kistanje) smjestena je romanicka jednobrodna crkva od
priklesanog kamena s polukruznom apsidom. Sagradena je na prijelazu 12. i 13. stolje¢a. Na
ulazu se nalazi neukraseni portal (osim kriza na nadvratniku). Na vrhu procelja naknadno je
dodan zvonik na preslicu s dva zvona, a unutrasnjost je dinamizirana slijepim arkadama. Nekada
se zvala sv. Margarita. Crkva sv. llije tipska je romanicka gradevina s naknadnim dogradnjama te

nema visoku umjetnicku vrijednost.

Crkva Pokrova Presvete Bogorodice u Kninu — pravoslavna crkva

Crkva Pokrova Presvete Bogorodice nalazi se u starom dijelu grada Knina. lzgradena je 1866.
godine po nacrtima inZenjera Lukinija u neobizantskom stilu. Centralne je osnove s
oktogonalnom kupolom s kruznim otvorima i za pravoslavne crkve, neuobicajenim, neogotickim
zvonom na procelju. Potpuno je stradala prilikom saveznickog bombardiranja u Drugom

svjetskom ratu, a na njenom mjestu je sedamdesetih godina sazidana nova istoimena crkva.

Crkva sv. velikomucenika Georgija u Kninskom Polju — pravoslavna crkva
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Crkva sv. Burda nalazi se u Kninskom Polju na uzviSenju koje se naziva Sinobadova glavica.
UzviSenje je svoje ime dobilo po Jovanu Sinobadu, plemicu koji je bio veliki vjernik i borac za
pravoslavlje. Prema uvrijeZzenom misljenju gradena je oko 1468. godine. Takva datacija
zasnovana je na misljenju episkopa Nikodima Milasa. Medutim, viSe arheoloskih nalaza ukazuje
na to da je na tom mjestu crkva postojala joS u ranom srednjem vijeku. Primjerice, u pro¢elnom
zidu bratske kuce koja se nalazi uz crkvu bio je uzidan ulomak pilastra koji se datira u 11.
stoljece. Svoj danasnji izgled crkva je dobila nakon obnove 1938. godine. Crkva ¢uva znacajne
rukopisne medu kojima se isticu tiskane knjige Trioda posnog, Stefana iz Skadra iz 1561. godine

te Jevandelje iz Mrksinske crkve iz 1562. godine.

Manastir Krka (Manastir sv. Arhandela) — pravoslavni manastir

Manastir Krka (sv. Arhandela) nalazi se u dragi na samoj rijeci Krki, tri i pol kilometra isto¢no od
Kistanja. Ovaj drevni manastir, nazvan po rijeci koja pored njega protice, podigla je 1350. godine
Jelena Subi¢, udovica hrvatskog kneza Mladena Ill. Subiéa i sestra srpskog cara Du3ana,
posvetivsi ga sv. arhandelu Mihailu. Manastir je podignut na temeljima starijeg eremitskog
samostana te se u pisanim dokumentima po prvi put spominje 1402. godine. Uz manastir se
nalazi crkva u bizantskom stilu, a sam kompleks sastoji se od viSe zgrada poslaganih uokolo
centralnog dvorista s trijemom. Ispod crkve nalaze se starorimske katakombe koje su otvorene
za posjetitelje. Manastir posjeduje bogatu knjiznicu s velikim brojem povijesnih rukopisa,

inkunabula i rijetkih knjiga.

Manastir O¢estovo — pravoslavni manastir

Sukladno Zelji stanovnika mjesta Ocestovo (pravoslavne vjeroispovijesti), 1928. godine zapoceta
je izgradnja zavjetne crkve Eparhije dalmatinske u mjestu rodenja velikoga Episkopa
dalmatinskog Stefana KnezZevida (1853.-1890.). Crkva je posveclena Svetoj Velikomucenici

Nedelji.

Hram sv. Georgija u Plavnu — pravoslavna crkva
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Crkva sv. Burda (Georgija) nalazi se na groblju u mjestu Plavno (Grad Knin). Smatra se da je
Crkva izvorno sagradena u srednjem vijeku, no njen prvi spomen pojavljuje se u 16. stoljeéu, za
vrijeme Kninskog sandZakata. lznad ulaza nalazi se zvonik s natpisom koji svjedoCi o njegovoj
gradnji u 18. stoljeéu. U unutrasnjosti se nalazi ikonostas iz 19. stolje¢a. Crkva Cuva rukopise i

rijetke tiskane knjige.

Hram sv. Jovana Krstitelja u Strmici — pravoslavna crkva

Crkva sv. Jovana Krstitelja nalazi se na groblju u mjestu Strmica (Grad Knin). Rije¢ je o
jednobrodnoj longitudinalnoj gradevini s polukruznom apsidom, sto je tipi¢na srednjovjekovna
tipologija. Na groblju gdje je smjestena crkva, mogude je pronaci i srednjovjekovne nadgrobne
plo¢e. Zvonik na preslicu s dva zvona, graden u 19. stoljeéu (ostala su sacuvana i imena
graditelja, Ivan Zivkovi¢ i Marko Matija3), dozidan je na glavno procelje. Crkva se po prvi put
spominje u osmanskim dokumentima iz 16. stoljec¢a. U crkvi se nalazi inventar i ikonostas s kraja

18. odnosno pocetka 19. stoljeca.

Hram sv. Stefana u Golubicu — pravoslavna crkva

Crkva sv. Stefana nalazi se u mjestu Golubi¢ (Grad Knin). Sagradena je 1462. godine i jedna je od
najstarijih pravoslavnih crkava kninskog podrucja. Pronadeni su i ulomci crkvene opreme koji
svjedoce da se tu ranije nalazila ranosrednjovjekovna crkva, vjerojatno posveéena sv. Mariji. U
crkvi je sacuvan vrlo vrijedan sakralni inventar, poglavito 43 ikone koje su nekada Ccinile
ikonostas, koji je nazalost izgubljen tijekom nedavnog preuredenja crkve. lkone, nastale u 19.
stoljeéu, rad su lokalne obitelji Sudar iz Otona. lkonografski, na njima su bile prikazane dveri i

prijestolja, potom proroci, apostoli i na kraju sveci.

Hram sv. Nikole u Erveniku — pravoslavna crkva
Crkva se nalazi na groblju u Donjem Erveniku. Radi se o izvorno romanickoj gradevini, s vise
kasnijih preinaka: na procelju se nalaze vrata s gotickim elementima, preslica je zidana u 19.

stoljecu (1817. godine), a zavr$ni kat nakon toga. U luneti na procelju vidljivi su ostaci boje, dok
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se pri vrhu nalazi rozeta. Inventar crkve, namijenjen pravoslavnoj liturgiji, potjece iz 19. stoljeca

(izvorni ikonostas djelo je Konstantina Sudarevica te su sauvane pojedine originalne ikone).

Hram sv. apostola Luke u Mokrom Polju — pravoslavna crkva

U Mokrom Polju (op¢ina Ervenik) nalazi se crkva sv. Apostola Luke. U toj je crkvi dugo godina
bilo ¢uvano Mokropoljsko Evandelje (sredina 13. stoljeéa), jedno od najstarijih pisanih djela Srba
u Dalmaciji, koje se danas nalazi u Manastiru Krka. Crkva sv. Luke izvorna je srednjovjekovna
crkva sagradena u romanickom stilu. Naknadne preinake ukljucuju svod u gotickom slogu te
neoromanicki zvonik na preslicu koji je sagraden nakon osmanskog perioda, u vrijeme

prenamjene crkve za pravoslavnu liturgiju.

Hram sv. Georgija u Raduci¢u — pravoslavna crkva

Crkva sv. Georgija nalazi se na groblju u Raduci¢u (opcina Ervenik). Po stilskim karakteristikama i
arhitektonskoj koncepciji, izvorno se radi o srednjovjekovhom objektu. Mjesto Raduci¢ se prvi
put spominje u srednjem vijeku u dokumentu kninskoga biskupa iz 1368. godine. Oko crkve se
nalazi groblje koje je, sudeéi prema grobnim plo¢ama srednjovjekovnih karakteristika,
arheolosko nalaziSte. Crkva je kamena jednobrodna longitudinalna gradevina s kvadratnom
apsidom. Prostor je iznutra nadsvoden, a u prostoru broda nalazi se Siljasti svod. Portal procelja
profiliran je dovratnicima i nadvratnikom iznad kojeg je smjestena kamena rozeta. Na vrhu se
nalazi preslica na dva zvona, vrlo vjerojatno kasnobarokni dodatak. Unutar crkve nalazi se
drveno pjevaliSte te inventar za pravoslavnu liturgiju, ukljucujuéi i ikonostas s pocetka 20.

stoljeca.

Hram sv. Proroka llije u Otonu — pravoslavna crkva

Crkva sv. Proroka llije nalazi se u Otonu na groblju u zaseoku Sudari (opéina Ervenik). Izvorno je
srednjovjekovna crkva s elementima romanike (luneta, polukruzna apsida) i gotike (svod).
Najvjerojatnije u 19. stolje¢u crkvi je dogradena preslica s tri zvona i postavljeni su novi
prozorski otvori, dovratnici i nadvratnik s profilacijom na ulaznom portalu. Radi se o

jednobrodnoj, longitudinalnoj crkvi s polukruznom apsidom, gradenoj od kamena. Na zabatu se
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nalazi kamena rozeta. Inventar crkve sastoji se od ikonostasa i nekoliko odvojenih ikona.
Ikonostas je cjelovit i moZe se datirati priblizno oko 1870. godine. Predstavlja jedinstvenu cjelinu

s odredenim ikonografskim programom, a raden je u lokalnoj slikarskoj radionici obitelji Sudar.

Crkva sv. Trojice u Biskupiji — pravoslavna crkva

Pravoslavna crkva sv. Trojice (18. stolje¢e) podignuta je na temeljima starohrvatske crkve Sv.
Trojice iz 9. stolje¢a. Oko crkve otkriveno je starohrvatsko groblje i fragmenti crkvenog
namjestaja iz 9. — 11. stolje¢a, no zbog prisutnosti pravoslavnog groblja zabranjeno je
arheolosko istrazivanje. Crkva je jednobrodna longitudinalna gradevina koja na istoku zavrsava
polukruznom apsidom. Na zapadnoj je strani uz procelje prislonjen zvonik koji sluzi kao ulaz u

crkvu.

2.5.1.4. Ostala profana graditeljska bastina

Ostala profana graditeljska bastina

Na podrucju grada Knina nalazi se niz mostova i mlinova od kulturno-povijesnog znacaja. Mlinice
(vodenice) su dio sustava predindustrijskih postrojenja koje svjedoce o tradicijskom nacinu
Zivota sve do prve polovice 20. stolje¢a. Najrasprostranjeniji tip dalmatinskih mlinova ima
vodoravno mlinsko kolo (takozvanu kasikaru), na Cije lopate - kaSike - pada mlaz vode doveden
Zlijebom. Gradevine kao takve nemaju arhitektonsko-umjetnic¢ku vrijednost, a pronalazimo ih i u

Siroj okolici Knina, primjerice Kudin most na podrucju Obrovca ili mlinica na Skradinskom buku.
Mostovi
Kameni most

Most se nalazi u mjestu Golubi¢, na putu prema zaseocima Reljani i Jerkovici, i premoséuje rijeku
Butiznicu. Osnovni dio mosta je stariji dok su betonske konstrukcije ogradnih zidova recentne.
Most ima jedan otvor polukruznog oblika. Graden je od lomljenog kamena dok je arhivolt svoda

izveden iz pravilno klesanog kamena.

Most na rijeci ButiZnici
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Most se nalazi na prilazu mjestu Golubié (Grad Knin), a u blizini mosta nalazi se Vukoviéa mlinica.
Smatra se da je izgraden u 19. stolje¢u. Most ima jedan luk, s bacvastim svodom izgradenim od
klesanog kamena, koji premoséuje Sirinu rijeke. Most je nekada imao kameno oplocenje, a
danas je kolnik asfaltiran. Parapet mosta takoder je naknadno izgraden i nije u organskoj vezi s

trupom mosta.
Milinice

Kninski kraj oduvijek je poznat po bogatstvu vodom te je u jednom trenutku u povijesti
zabiljeZzeno postojanje ¢ak 97 mlinica u njegovom Sirem podrucju. Mlinice su pored svoje
praktiéne svrhe (mljevenje Zitarica) imale i vaznu ulogu u drustvenom Zivotu stanovnistva.
Mjestani su se u mlinicama sastajali, razmjenjivali informacije, prepric¢avali zgode i dogadaje. Do
nasih dana od mlinica je najc¢esée ostao samo trag u obliku porusenih zgrada i spomen na minula

vremena.

Mlinice oko Knina koje su zastiéeno kulturno dobro prema Registru kulturnih dobara

Republike Hrvatske
Milinica “Puric¢eva”

Nalazi se u mjestu Polaca (Grad Knin) te je izgradena u 18. stoljeé¢u od priklesanog kamena. Krov
je na dvije vode s dijelom uz sljeme pokriven kamenim plo¢ama, a uz strehu crijepom. Mlinica

ima Sest mlinova kaSikara. KaSike su Zeljezne.
Milinica Radljevac (Tintorov mlin)

Nalazi se u mjestu Plavno (Grad Knin), na potoku Radiljevac, te potjece iz 19. stoljeca. Gradena

je od grubo priklesanog kamena s krovom na dvije vode pokrivenim kamenim plo¢ama.
Mlinica u selu Kr¢i¢

Nalazi se u blizini mjesta Polaca (Grad Knin), te je izgradena u 18. stolje¢u. Gradena je od grubih
klesanaca s vapnenim vezivom. Krov je na dvije vode, te je bio pokriven kamenim plo¢ama. U

mlinici se nalazi Sest mlinova.
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Mlinice koje nisu zasticeno kulturno dobro prema registru kulturnih dobara Republike

Hrvatske, a kulturna su bastina grada Knina i okolice
Zelenbabin mlin

Nalazi se u mjestu Golubi¢ (Grad Knin), na rijeci ButiZznici. Nepravilnog je oblika i graden od
sedre. Razlikujemo dvije faze gradnje: najprije u 17. stoljec¢u te u 19. stolje¢u kada je dograden

kat, kao stambeni prostor za mlinara.
Barisi¢ca mlinica "Donja mlinica"

Mlinica je smjeStena na rijeci Cetini te potjece iz 18. stoljeéa. Gradena je od klesanaca vezanih
vapnom, a sacuvan je i krov, pokriven kamenim plo¢ama. Zanimljiva je jednostavna forma

dimnjaka, podignuta ploc¢a na krovu, koja se naziva badza.
Gornja mlinica

Nalazi se ispod jednog od glavnih izvora rijeke Cetine te je izgradena u 18. stoljecu. Sastoji se od
4 mlina kaSikara, a uz gospodarski prostor za mljevenje brasna ima i stambeni prostor na katu,

kao i prigradenu Stalu. Gradena je od kamena, s krovom od kamenih ploca.
Vukoviéa mlinica

Vukoviéa mlinica nalazi se na rijeci Cetini, na jednom od njenih izvora (Vukovi¢a vrelu).
Izgradena je u 18. stoljecu. Sastoji se od Sest mlinova kasikara, gradena je od kamena s debelim

zidovima. Krov je prekriven kamenim plo¢ama, a uz samu zgradu mlinice prigradena je $tala.
Milinica u zaselku Kotluse

Mlinica je smjeStena na potoku. Nastala je kao suhozidna gradnja u 19. stolje¢u. Zidovi su
ucvrséeni vapnom vjerojatno zbog izgradnje kata i betonskog krova. Sastoji se od dva mlina s

drvenim kasikama.
Utvrde

U Kninu i okolici postoji znatan broj teze ili lakSe pristupacnih utvrdenja, izgradenih u srednjem i

novom vijeku, koja su interesantna ne samo po svojoj umjetnic¢koj vrijednosti, veé¢ i kao toposi
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oko kojih su se ispreplitale legende. Rijec je uglavnom o plemenitaskim utvrdama, oko kojih su
se u nekim sluéajevima razvijale i varosi, tj. manja naselja. Samostalne gradevine nemaju neku
visoku umjetnic¢ku vrijednost - radi se o tipskoj arhitekturi plemenitaskih gradova srednjeg i
novog vijeka, ali su zanimljive kao cjelina. Problem je $to je do vecine ovih lokacija teSko do¢i,

osim u sklopu ciljane planinarske ture.
Utvrde koje su zasti¢ena kulturna dobra prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske
Utvrda Glavas

Plemenitaska utvrda plemicke obitelji Nelipi¢, nastala u 15. stoljedu, igrala je prvenstveno ulogu
u obrani od Osmanlija. Nalazi se kod sela Kijeva, sjeveroisto¢no od Vrlike, a izgradena je na
poloZaju prapovijesne gradine na padini Dinare. lzduZenog je tlocrta te se dominantna kula
nalazi na vanjskom obodu istoénog bedema. Prostorije utvrde organizirane su uokolo manjeg

dvorista.
Utvrda Trosenj

Nalazi se nedaleko sela Cu¢eva kod Kistanja te je nastala u 15. stolje¢u. Ostaci Tro$enja nalaze se
unutar NP Krka, na samoj obali rijeke. Gradom su najprije vladali Subic¢i, dok je kasnije postao
tursko utvrdenje; iz tog vremena potjecu i ostaci okrugle kule koji su vidljivi i danas. Pored
okrugle kule nalaze se i ostaci utvrdene zgrade Ciji su podrumi sluzili kao tamnica, a vidljivi su i
ostaci ranije, Cetvrtaste kule s manjim prozorima. ZabiljeZzena su svjedocanstva o tome kako su
zatvorenici s prozora tamnice bacani u provaliju za vrijeme turske vladavine. Gradena je od

nepravilnih klesanaca.

Utvrde koje nisu zastiéeno kulturno dobro prema registru kulturnih dobara Republike

Hrvatske, a kulturna su bastina grada Knina i okolice
Kegaljgrad, Keglevi¢a utvrda

SmjesStena s desne strane Zrmanje, u blizini Mokrog Polja. Srednjovjekovna utvrda obitelji
Keglevié, i vjerojatno njihov prvi utvrdeni grad, prvi put se spominje 1433. godine, ali je nastala
vjerojatno jos u 13. stolje¢u. Utvrda je imala i varos te je gradena na tri razliCite visinske kote. Na

jugozapadnoj padini nalaze se ostaci fortificiranog arhitektonskog kompleksa, dok se na
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najviSem dijelu nalazi obrambena kula trokutastog tlocrta, s prislonjenom cetverougaonom

prostorijom.
Grad Necven

Srednjovjekovna utvrda sagradena je na samom rubu litice na lijevoj obali Krke, nasuprot gradu
TroSenju. Bio je to prvotno dvor knezeva Nelipiéa, vlasnika ¢itavog prominsko-miljevackog kraja.
Nakon toga, 1421. godine, dolazi u posjed plemicke obitelji Martinusi¢. PoCetkom 16.stoljec¢a
Necdven osvajaju Turci, u €ijim rukama ostaje sve do 1688. godine. Turci su u utvrdu doveli vojnu
posadu i pretvorili je u sjediste nahije, a potom sandZakata i kadiluka krékoga. Necven je

zapaljen i napola porusen nakon odlaska Turaka.
Gradanske kuée Knina

U samom gradu Kninu nalazi se nekoliko gradanskih ku¢a nastalih u razli¢ito vrijeme (najstarija
je vjerojatno nastala u turskom periodu), koje predstavljaju zasticena kulturna dobra i mogu biti
zanimljive posjetiteljima kao povijesni dokumenti, iako samostalno nemaju posebno visoku

umjetnicku vrijednost.
Kuéa Krvavica

Kamena kuca sagradena od grubo klesanog kamena s krovom na dvije vode, €iji suvremeni crijep
odudara od originalnog kroviSta (moZda je bila rije¢ o pokrovu od kamenih ploca). Tipoloski je

jedinstvena na podrucju grada Knina te se pretpostavlja da je izgradena u osmanskom periodu.
Kuca Lovri¢

Kuca Lovri¢ klasicisticka je gradevina na dva kata s kraja 19. stolje¢a. Gradena je od kamena i u

cijelosti ozbukana s vanjske strane. Vidljivi su i tragovi bojanja, danas izgubljenog oslika.

ogradom.
Kuca Petkusic¢

Kuéa se sastoji od prizemlja i dva kata te je sagradena od kamena. Potjece iz 19. stolje¢a. Glavno

procelje je na zapadnoj strani s izvorno simetri¢nim rasporedom po pet prozorskih otvora s
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kamenim pragovima na svakom katu. Glavni ulaz je kroz neostilski kameni portal iz 19. stoljeéa s

polukruznim zavrSetkom i zaglavnim kamenom. Kroviste joj je drveno, ¢etverovodno.

2.5.2. Nematerijalna kulturna bastina

2.5.2.1. Zasti¢ena nematerijalna kulturna bastina

Tablica 6. Zasti¢éena nematerijalna kulturna bastina prema registru kulturnih dobara Republike Hrvatske

Z2-4234 Glazbeni izri¢aj ojkanje s podrucja Dalmatinskog zaleda
Z2-4236 Nijemo kolo s podruéja Dalmatinske zagore

Z2-5652 Umijece izrade ukrasnog veza grada/Cetverokuka
2-6878 Umijeée suhozidne gradnje

P-5610 Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu

Izvor: Ministarstvo kulture

Glazbeni izri¢aj ojkanje s podrucja Dalmatinskog zaleda

Ojkanje spada u nematerijalno kulturno dobro pod zastitom UNESCO-a. Rije¢ je o glazbenom
izricaju vezanom uz Sire podrucje (Dalmatinsko zalede, Ravni Kotari, Bukovica, Podvelebitski
kraj, Lika, Kordun i karlovacki kraj). Ova vrsta tradicijskog pjevanja spada u najstarije poznate
tipove pjevanja. KarakteristiCna je proizvodnja tona “iz grla”, kao i potresanje glavom, a
prepoznaje se posebice po slogu “oj” na kojem se izvode razli¢iti ukrasi i tremori - po ¢emu je
ojkanje i dobilo ime. Izvodi se solo ili uz pratnju drugog glasa, koji drzi osnovni ton za kvartu ili
tercu niZe od onoga tko “treska”. Na planu sadrzZaja rije¢ je naj¢eSce o kracim Saljivim rimama,

ljubavnim napjevima i pjesmama posvecenima kraju.

Umijece izrade ukrasnog veza grada/cetverokuka
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Ukrasni vez ¢etverokuka vezan je uz podrucje zapadnog dijela Dinarida. Koristi se kao ukras na
pojedinim dijelovima muske i Zenske noSnje kao i na uporabnim predmetima, poput torbi i
bisaga. Znanje je to i vjeStina koji se generacijski prenose kroz praksu nositelja. Prema
sacuvanim etnografskim i drugim pisanim izvorima kao i samim predmetima, prisutnost grade u

narodnom tekstilu datira se u razdoblje 19. i 20. stoljeca.

Nijemo kolo

Nijemo kolo posebna je vrsta plesa s podrucja Dalmatinske zagore, koje se izvodi bez glazbene
pratnje (otud “nijemo”) ili neovisno o njoj (kad glazbena pratnja postoji, to su ili neki tradicijski
instrument poput dipli ili mijeha, ili ojkanje). Ples se izvodi u kolu koje se povremeno razbija u
parove, ili se cijelo vrijeme pleSe u parovima. Karakter nijemog kola varira od sela do sela, a
Cesto i na individualnoj razini ostavlja mnogo prostora isprobavanju i dokazivanju vjestine. |
danas je moguce naiéi na nijemo kolo u spontanim situacijama kao $to su npr. poklade, sajmovi i

svadbe. Upisano je na UNESCO-ov popis svjetske nematerijalne bastine.

Umijece suhozidne gradnje

Umije¢e suhozidne gradnje joS je jedno od nematerijalnih kulturnih dobara upisanih na
UNESCO-ovu listu svjetske bastine. Radi se o umijeéu izrade kamenih konstrukcija bez upotrebe
vezivnog materijala, koje se razvilo na podrucju dinarskog krsa, te Sirilo s intenzitetom
naseljenosti i transformacije krSa u svrhu poljoprivredne proizvodnje. Koristi se za izradu

zaklona, putova i prepreka, a najcesée pri zaposjedanju novog zemljista.

Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu

Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu, njegovoj obali, otocima i dijelom zaleda, upisana
i na UNESCO-vu listu svjetske bastine, uvjetovana je ekoloskim, klimatskim, povijesnim i
kulturnim ¢imbenicima Mediterana. Ribarstvo i poljoprivreda su osnova, a osim u dijelu zaleda,
na navedenom podrucju neizostavno je konzumiranje ribe i morskih plodova, no takoder i mesa
(kozjeg, ovcjeg, svinjskog, peradi i dr.), a u nekim dijelovima i divljaci. Raznoliko povrce,

mahunarke, Zitarice i razno samoniklo bilje dopunjavaju navedenu osnovu prehrane. Kako je
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dosada umijeée pripreme tradicijskih jela, znanje i vjeStina proizvodnje, prerade ili ulova
namirnica mahom spadalo u domenu prenoSenja znanja usmenim putem, zajednice u novije
vrijeme izraduju raznovrsne zapise ovih umije¢a. Mediteranska se prehrana u zajednicama
hrvatskog Jadrana, njegove obale, otoka i dijela zaleda svakodnevno Zivi i obnavlja u trenucima

zajednickoga blagovanja, ali ipak s izmjenama koje su nastale uslijed gospodarskih promjena.

2.5.2.2. Ostala nematerijalna kulturna bastina

Kninska narodna nosnja

Kninski je kraj bio relativno konzervativan, te se narodna nosnja u nepromijenjenom obliku
nosila kroz veéi dio prve polovice dvadesetog stolje¢a. NosSnje se razlikuju kod Zena i muskaraca,
te, dodatno, izmedu udanih i neudanih Zena. Osnova Zenske narodne noSnje jest koSulja
nacinjena od domacdeg platna, duzine tunike. Ona je bila vezena na prsima, ovratniku i rubovima
rukava, kod djevojaka najéesée crvenom bojom, dok je kod udanih Zena vez bio u crvenoj,
modroj, crnoj i zelenoj; intenzivnije su boje nosile mlade, a zagasitije starije Zene. Ova se tunika,
odnosno koSulja, oko pada povezivala ukrasenim vunenim pojasom, takozvanom tkanicom.
Preko koSulje se nosila haljina, djevojacka redovno bijele boje, dok su udane Zene nosile haljine
u modroj ili crnoj. Na haljine se oblacio sadak, tj. vuneni haljetak, do bokova. Oko pasa Zene su
imale pregacu izvezenu geometrijskim motivima i ukrasenu resama, a imucnije su djevojke cijelu
pregacu ukrasavale derdanom, uSivenim zlatnicima, koji su sluzili kao indikator obiteljskog
bogatsva i nosili se kao miraz u muzevljev dom. Razlika se pokazivala i u pokrivalu za glavu:
neudane Zene nosile su crvenu kapu, dok su udane glavu pokrivale bos¢om, trokutaskom
izvezenom maramom. Razlika u nosnji naglasava i drustveni status i vaznost udaje, te posebno
radanja koje slijedi nakon udaje, kod djevojaka iz kninskog kraja; u ovom duboko patrijarhalnom
kraju udaja, majcinstvo i briga o domu predstavljale su jedinu moguénost za djevojke.

Muskarci su na glavi nosili prepoznatljivu crvenu kapicu ukrasenu crnim svilenim vezom, na
tijelu kosulju, preko koje kroZet (prsluk) i gunjac. Posebno su na cijeni bili brkovi koji su se nosili

vrlo dugi i prominentni, kao dokaz muskosti.
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U Kninu i okolici postojala je tradicija tkanja dekorativnih tkanina, kninskih tkanica. Tkanica je
materijal koji su u proslosti Zene tijekom zime tkale na svojim tkalackim stanovima. To su niti
(najceSce u bojama) koje su se slagale s motivima kninskog kraja. Od tkanica su se izradivale

torbe, pojasevi, tepisi i ostali upotrebni i ukrasni predmeti.

2.6. Kulturne institucije

Od kulturnih institucija po kojima je grad Knin prepoznatljiv isticu se Kninski muzej i
knjiznica Grada Knina.

Kninski muzej je i turisticki najzanimljivija institucija u Kninu, a smjesSten je u prostoru
Kninske tvrdave. Rezultat je kontinuiranog rada Kninjana entuzijasta zaljubljenika u
starine i kninsku tvrdavu; profesora llice, Paic¢a i Zivkovi¢a. U njegovom stalnom postavu
nalaze se etnografska, arheoloska i galerijska zbirka. U njemu se izlozbe odrzavaju
tijekom cijele godine u prostoru crkve sv. Barbare, zastitnice topnistva, kao i galeriji
Kninskog muzeja. Etnografsku zbirku Cine predmeti iz kuéne upotrebe, kao Sto su namjestaj,
pribor, rukotvorine, kao i narodne nosnje 19. i 20. stolje¢a. Posebno su istaknuti predmeti koji
sluze preradi vune, iznimno vaznoj privrednoj grani - poput grebena za cesljanje vune, preslica i
vretena, tkalacki stanovi, kao i gotovi proizvodi. Osim prerade vune razvijena je i tradicija
pletenja kosara od vrbinom Siblja, te izrada glazbenih instrumenata (diple, gusle, ¢urlike itd.);
sve ovo je izlozeno u zbirci. Arheoloska zbirka je nazalost priliécno siromasna u usporedbi s
vrijednosc¢u arheoloskih lokaliteta i materijala pronadenih na kninskom podrucju (Sto je bio i
povod da fra Lujo Marun osnuje zbirku koja je najprije u Drugom svjetskom ratu izmjestena kako
bi se zastitila, da bi naposljetku posluzila kao bazni fundus Muzeja hrvatskih arheoloskih
spomenika u Splitu). Ipak, sadrzaj zbirke i dalje predstavlja zanimljiv arheoloski materijal, od
prapovijesti do srednjeg vijeka. U galerijskoj zbirci se nalaze umjetnicka djela 19, 20. i 21.
stoljeca. U okviru Kninskog muzeja djeluje i galerija, kao izlozbeni prostor za privremene izlozbe:
kvaliteta programa, kao i popratni sadrzaji, na iznimno je visokom nivou. Osim zbirki stalnog
postava, muzej ima i dvije memorijalne sobe, posvecene akademiku Hrvoju PozZaru i Nikici

Slaviéu, te zasebnu zbirku posveéenu Domovinskom ratu i vojno-redarstvenoj operaciji Oluja.
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Knjiznica Kninskog muzeja sadrZi preko 6.000 primjeraka znanstvene literature, koja
obuhvacda podrucje muzeologije, povijesti, arheologije, povijesti umjetnosti, arhitekture,
lingvistike i knjizevnosti.

Narodna knjiznica Knin javna je gradska ustanova, koja osim svoje prvotne namjene provodi

niz kulturnih aktivnosti, poput predstavljanja knjiga, projekcija, razgovora i sli¢no.

2.7. Kulturne udruge

U gradu Kninu djeluje ukupno 26 udruga kulturne bastine;
1) Ogranak matice Hrvatske u Kninu,
2) Udruga za obrazovanje i znanost "Scientia Populo" Knin,

3) Udruga "ZvoniMir",

g

)

)

)
4) Likovna udruga Knin,
5) Udruga Bardi za poboljSanje kvalitete Zivota,
6) Udruga Fort Design,
7) Udruga Dinara Reprezenta,
8) Glazbena udruga "Klapa Knin" Knin,

)

9) Aduro Projekti,

n

(

(

(

(

(

(

(

(

(

(10) Kulturno-umjetnic¢ko drustvo "Dositej Obradovi¢" Knin,
(11) Povijesna postrojba Kralja Dmitra Zvonimira,
(12) Obrazovno-kulturna udruga "Porta", Knin,
(13) Udruga za djecu i mlade "Carobni svijet",
(14) Udruga Balkan Imperium,

(15) Hrvatsko kulturno drustvo Napredak Knin,
(16) Kninsko starinarsko drustvo,

(17) Udruga hrvatskih ratnih veterana "Kninska bojna" Sibensko-kninske Zupanije,
(18) Udruga "Nase ognjiste",

(19) Srpsko kulturno-umjetnic¢ko drustvo "Knin",
(20) Udruga "razvojni put”,

(

21) Drustvo sportske rekreacije "Sport za sve" Knin,
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(22) Kulturno - umjetnic¢ko drustvo "Kralj Zvonimir" Knin,

(23) Udruga za promicanje ljudskih prava i politicke kulture, poticanje razvoja lokalnih
zajednica i transparentnog djelovanja lokalnih samouprava "Zivim(o) Knin",

(24) Udruga za kulturu i umjetnost Carza,

(25) Fotoklub Knin,

(26) Udruga kreativnog alternativnog razvoja kulture "Atribut".

Analizirajuéi djelokrug rada kulturnih udruga, razvidno je da se kulturne udruge u Gradu
Kninu fokusiraju na promicanje razli¢itih kulturnih vrednota, posebice onih koje su u
direktnoj poveznici sa razvojem ili povijeS¢éu Grada Knina. Od specificnih Udruga,
primjerice, Ogranak Matice Hrvatske u Kninu, jedna od najstarijih udruga, koja datira iz
1996. godine, ima za cilj promicanje nacionalnog i kulturnog identiteta u podrucjima
umjetnic¢kog, znanstvenog i duhovnog stvaralastva, gospodarstva i javnoga Zivota te skrbi
za druStveni razvitak, s posebnim fokusom na Grad Knin. Nadalje, broj udruga koje
svojim djelovanjem pokuSavaju dati svoj doprinos u rjeSavanju nedovoljnog obrazovanja
iz godine u godinu se povedéava, putem ponude i apliciranja na fondove Europske unije, s
ciliem ponude neformalnih programa obrazovanja, programa pomodéi u ucenju,
cjeloZivotnog ucenja (Udruga za obrazovanje i znanost "Scientia populo" Knin), kao i
daljnjeg razvoja lokalne zajednice (Udruga "Zvonimir"). u podrucdju daljnjeg razvoja i
unapredenja kreativnog izrazavanja i likovne kulture djeluju Likovna udruga Knin, Udruga
Fort Design, Fotoklub Knin, koja je zaduZena za organizaciju Fotodorucka pod Tvrdavom.
Od ostalih udruga, po svojem specificnom djelovanju i vaznosti za razvoj Grada Knina
isticu se "Povijesna postrojba kralja Dmitra Zvonimira", koja je izradila svoj status
zahvaljujuéi organizaciji kultne manifestacije u Gradu Kninu, Zvonimirovi dani. U
podrucju proucavanja kulturnih i povijesnih znamenitosti, uz navedenu Udrugu, djeluje i
Udruga Balkan Imperium, koja je poznata po organiziranju geoloskih i arheoloskih tura
po gradu Kninu i okolici grada Knina. Udruga hrvatskih ratnih veterana "Kninska bojna"
Sibensko-kninske Zupanije skrbi za hrvatske branitelje pripadnike Kninske bojne, te za
pruzanje pravne pomodi svim hrvatskim braniteljima za ostvarivanje njihovih zakonom

zagarantiranih prava kao stradalnicima iz Domovinskog rata, a svake godine obiljezava
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Obljetnicu Kninske bojne. Udruga Nase OgnjiSte okrenuta je ka samoodrzivom ruralnom
razvoju poticanjem gradanskih inicijativa i realizacijom partnerstva s javnim sektorom u
podrucju kulture i tradicije, te socijalnih inovacija, usluga i skrbi. U podrucju promicanja,
razvitka i unapredenja masovne sportske rekreacije djeluje Drustvo sportske rekreacije
"sport za sve" Knin, dok Udruga kreativhog alternativnog razvoja kulture ,Atribut”
spajanjem kulture i turizma doprinosi razvoju brenda Grada Knina, najvise putem

organizacije GRRFESTA.

2.8. Ostale kulturne udruge

Od ostalih kulturnih udruga izdvajaju se Kulturno-umjetnicka udruga ,Strmica“, Udruga
za zastitu kulturne bastine ,Fortica”, Karnevalska udruga Grada Knina i Udruga za djecu i

mladez , Kninski kulturni mozaik”.

2.9. Kulturne manifestacije

U Gradu Kninu se odrzavaju razne kulturne i popularne manifestacije, koje predstavljaju
potencijal koji se moze iskoristiti i u turisticke svrhe. Od kulturnih manifestacija,
najistaknutije su sljedece:

e Zvonimirovi dani — Zvonimirovi dani nastali su po zavrSetku projekta mjuzikl ,Kralj
Zvonimir”. Bio je to trogodisnji projekt koji je financiralo Ministarstvo
obrazovanja. Entuzijasti okupljeni u Kulturno-umjetnickom drustvu Kralj
Zvonimir nastavljaju njegovati ideju ozZivljene povijesti na Kninskoj tvrdavi u
partnerstvu s Turistickom zajednicom grada Knina, Gradom Kninom i Kninskim
muzejom od 2008. godine, upravo organizirajuéi ovu kulturno-povijesnu
manifestaciju. Zvonimirovi dani se odrzavaju u lipnju na Kninskoj Tvrdavi. 2018.
godine volonteri se izdvajaju u Povijesnu postrojbu kralja Dmitra Zvonimira —
udrugu koja nastavlja s dosadasnjim partnerima — TZ Knin, Grad Knin i Kninski

muzej, organizirati manifestaciju na kojoj sudjeluju viteSke skupine iz Hrvatske,
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Madarske i Bosne i Hercegovine. U 2018. godini, pokrenut je i Mali Zvonimirov
dan uz sudjelovanje malih vitezova iz drugih krajeva Hrvatske.

ObiljeZzavanje obljetnice Kninske bojne — Udruga hrvatskih ratnih veterana
"Kninska bojna" Sibensko-kninske Zupanije svake godine obiljezava svoju
godiSnjicu osnutka samostalne domobranske bojne, koja je za vrijeme
Domovinskog rada djelovala na gotovo cijelom podrucju dalmatinskog zaleda, a
posebnu ulogu su njezini borci imali u pripremi ,,Oluje”.

Smotra folklora “Knin, 5. kolovoz” — Organizator ove kulturne manifestacije je
Hrvatsko kulturno drustvo Napredak Knin, Ciji je cilj o¢uvanje i njegovanje obicaja
hrvatske kulture, nakladniStvo i pomaganje izdavanja zbirki i knjiga te aktivno
sudjelovanje u kulturnim manifestacijama grada Knina. DruStvo je inicijator
smotre folklora “Knin, 5. kolovoz” kulturne manifestacije koja se odrzava ve¢ 11
godina u Gradu Kninu.

Europska noc kazalista u Kninu — kulturna je manifestacija nastala u organizaciji
Hrvatskog kulturnog druStva Napredak Knin i Povijesne postrojbe kralja Dmitra
Zvonimira. Tijekom dvogodiSnje manifestacije, izvode se razli¢ite kazaliSne
predstave i glazbeni eventi.

Fotodoru¢ak pod Tvrdavom - kulturna manifestacija u organizaciji Puckog
otvorenog uciliSta Knin i Likovne udruge Knin, koja okuplja ponajbolje amaterske
fotografe iz raznih dijelova Hrvatske, a sve viSe i iz inozemstva. Tijekom
Fotodorucka, fotografi amateri svojim fotoaparatima biljeze trenutke na vise
razli¢itih lokacija: na Kninskoj tvrdavi, Kréi¢u, slapu Manojlovac i Brljanskom
jezeru.

GRR Fest — cilj je ove godiSnje manifestacije promocija alternativne glazbe i
umjetnosti u gradu Kninu. Prvih 9 godina, festival su organizirali pojedinci
okupljeni oko kluba A3 iz Knina. Od 2018. godine, organizaciju festivala je
preuzela udruga Atribut, koja je nastala na idejnim i stvaralackim temeljima sada
vec kultnog kluba A3, a ¢iji je to glavni projekt. U zadnjih 13 godina u Kninu klub je

organizirao preko 300 koncerata glazbenika iz Hrvatske ali i iz mnogih drugih
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zemalja poput Australije, SAD-a, Francuske, Njemacke, Slovenije, Meksika,
Argentine, Srbije, Madarske, Engleske, Bosne i Hercegovine, Svicarske, Kosova, uz
brojne izloZbe, knjizevne promocije, veceri stand up komedije i kazaliSne komade.

e King Fest — organizator Festivala Kraljevskog grada je udruga Dinara Reprezenta.
Cilj je dvodnevnog glazbenog festivala koji se odrzava na Kninskoj tvrdavi
promocija domace i strane glazbene scene.

e Festival ruralne Kulture (FRK) manifestacija je koju je godinama organizirala
EkoloSka udruga "Krka" Knin. Cilj je FRK projekta promocija prirodnih i kulturnih

vrijednosti Knina (rijeka Krka, slap Kréi¢, Kninska tvrdava...).

2.10. Legende i price

Legende i pri¢e s podrucja Knina imaju dugu i zanimljivu povijest. Na tom prostoru su se
kroz povijest mijeSali razni narodi i vjere. Vecina obicaja koji su tu zabiljezeni tijekom 18.
i 19. stolje¢a dosli su na ovo podrucje s Morlacima, tj. Vlasima koji se u ovo podrucje
naseljavaju nakon oslobodenja od Turaka. Neke price, poput legende o Vladislavi Nelipci¢
(Nelipi¢), vuku korijenje jos iz srednjeg vijeka. Legenda o kralju Zvonimiru isto potjece iz

toga razdoblja.

Kletva kralja Zvonimira

Kralj Dmitar Zvonimir zapamdéen je kao dobar kralj pod &ijom je vlasti cvjetalo blagostanje.
Jednoga dana on dobiva poziv od bizantskog cara i rimskog pape da povede narod u kriZarski
pohod. Saziva veliki feudalni sabor na lokaciju arheoloSkog lokaliteta Kapitul, na kojem se
vlastela pobuni protiv odlaska u rat; na koncu ga napadnu i rane. Umirudi, Zvonimir proklinje

narod kletvom “Dabogda vise nikad ne imali kralja svoje krvi”.

Ratnica Vladislava
Vladislava je bila supruga lvana Nelipi¢a, poznatog feudalca iz 14. stolje¢a. Nakon njegove smrti

nastavila je samostalno vladati, te ju je bio glas divlje ratnice pred cijim su macem strepili i
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plemici i kmetovi. Od smrti vojvode Nelipi¢a u banicu se zagledao Vlasteli¢ Stanislav Ljubotic.
Vladislava je bila stasita i otmjena Zena, dok je Stanislav bio niskog rasta i neugledna izgleda.
Vladislava mu nije uzvratila ljubav. Stanislav ju je slijedio kuda god bi ona prolazila sa svojom
Crnom cetom. Banica Vladislava navodno je bila zaljubljena u bana bosanskoga, koji nije bio
zainteresiran za njenu ljubav, ve¢ za njene posjede, a braneci svoje vlastelinstvo, u okrsaju ga je

vlastorucno ubila.

Umiruci BoSnjak joj je rekao: ,Banice, nikada ne bih mogao ljubiti vasu drskost. Vi ste moja
najdublja ravnodusnost. Odlazim s ovoga svijeta, a vi éete umrijeti nevoljeni i sami.”.
Banica je pogledala oko sebe i u grmlju je ugledala Vlasteli¢a Stanislava, izvuée oStricu iz Banovih
prsiju, poljubi vrh i zarije je sebi u srce. Posljednji pogled je uputila prema Kninu, Nedvenu i

Klju€u i sunovratila se u jamu Babadolsku.

Vlasteli¢ je na uzvisini poloZio tijela Banice i Bana. Nakon Sto je to uradio, krenuo je u obliznje
vinograde i tu je poleo kopati bunar kao svoju pokoru. Nakon $to ga je dovoljno duboko
iskopao, pocne plakati i plakati na rubu bunara. Suze su se pocele prelijevati preko ruba bunara
U tom ludilu skliznuo je u bunar i utopio se. Sluge su bunaru dale ime Rakovaca. Iz tog bunara
natapali su se vinogradi i davali najbolji Debit. Legenda joS Zivi i danas. Banica ponekad Krizevim

njivama, pojavi se na Ne¢venskom megdanu i s visina grada Knina gleda okolni svijet.

Ljubavni kuk

Ljubavni kuk naziv je stijene koja se nalazi na jugoisto€nom dijelu Kninske tvrdave. Legenda kaze
da se od tamo bacila lokalna djevojka, kr$éanka, koja se bila zaljubila u Osmanliju. U toj verziji
zabranjene ljubavi njeni roditelji nisu mogli dopustiti meduvjersku ljubav. Djevojka, shrvana
zabranom, se popela na visoku stijenu ispod jugozapadnog dijela tvrdave, blizu Marunuse i
bacila se s nje. Od tada se ta stijena zove ljubavni kuk, a brsljan koji tamo raste oblikuje figure
koje izgledaju kao dva plamteca srca.

Bulin most

lzmedu brda Spas i Zagrovica nalazi se Bulin most. Prema legendi, Turkinja Bula se zagledala u
nekog ,krséanskog junaka“, no njezin ga je brat ubio u borbi. Ona se Zalosna utopila i po njoj se

taj most naziva Bulin most.
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Stijene Uzdah

Prema jednoj legendi, kod izvora rijeke Marcinkovac nalazi se prolaz prema tajnom podzemnom
jezeru. Nedaleko od toga se nalaze se stijene nazvane Uzdah — kamen koje ¢uvaju je prolaz
prema jezeru. O tom jezeru postoje razne basne. Jedna govori kako je fratar Kesica, istjeravsi

Turke iz Drnisa, gonio ih sve do jezera i mnoge od njih u njemu utopio.

Vampiri, vjestice, vile i vukodlaci

Kninski je kraj poznat po vrlo raSirenom vjerovanju u razli¢éita nadnaravna bi¢a, posebice
vampire, vjestice, vile i vukodlake. Kroz kronike, pisma i putopise provlace se spomeni razlicitih
dogadaja, vjerovanja i obicaja: kupanja djece u jezeru da ih izlijeci jezerska vila, pri¢a o mladi¢u
kojemu su vjesStice ukrale srce, a koju prepri¢ava fratar koji tvrdi da je sve to na svoje oci vidio,
te ih natjerao da mu srce vrate. Navodno je postojao i obicaj da kad umre covjek za kojeg misle
da bi mogao postati vampir ili vukodlak, njegovo tijelo izbodu iglama kako bi sprijecili
preobrazbu. VjeStice su u narodnoj predaji stare Zene s opasnim mocdima, a zapravo su
utjelovljavale tajno znanje o ljekovitim travama koje se prenosilo s koljena na koljeno.
Predodzba o vilama bila je ona o mladim, lijepim i divljim djevojkama koje je mogucée zamoliti za
pomoc¢ kod ljubavnih jada - Sto je takoder Cest arhetip, nali¢je arhetipa vjeStice. U predanju su
postojali i orci: magarci kratkog repa i bez usiju koji mogu letjeti bez krila, nastali od pometene
prasine u kuéama, a otimaju ljude i odvode ih na vrhove planina. Vise je legendi koje govore
kako na brdu Spas, na Dinari i na okolnim brdima obitavaju vile koje po nodéi pjevaju i plesu;
ponekad znaju oteti pokojeg smrtnika pa se s njime zabavljaju po nekoliko dana i nakon toga ga

vrate natrag.

2.11. Obicaji

Romansa izmedu dvoje mladih bi zapocinjala ljubljenjem. Morlacke (kninske) djevojke bi usput
poljubile mladi¢a koji bi im se svidio. Nekada bi se i svi mladi¢i i djevojke (i staro i mlado)
medusobno ljubili obi¢no nekim crkvenim blagdanom. U vrijeme blagdana bi se ponekad desila i

neka igra rukama koja bi se u to vrijeme smatrala neprimjerenom.
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Ako bi Morlak bio zaljubljen u djevojku koja nije bila zaljubljena u njega, znao bi ju oteti ili
obescastiti. Oteta djevojka bi se Zestoko branila, jer su Zene iz ovoga kraja po snazi ravne
muskarcima. Djevojka bi nekada sama odredila vrijeme i mjesto otmice kako bi se rijesila

prosaca kojima se mozda ranije obecala ili primala kakav poklon od njih.

Zanimljiv je bio obi¢aj na svadbama. Kum bi se navecer povukao s mladencima u posebnu
prostoriju. Tamo bi se mladenci svukli pred njime. Kum je u davna vremena imao pravo poljubiti
mladu koliko god puta je Zelio i gdje je Zelio, ali u 18. stoljeéu toga vise nije bilo. Kum bi se, posto
bi se mladenci svukli, povukao izvan prostorije i prisluskivao je. Njegova duzZnost je bila da javi
kako je prosla prva bra¢na no¢ svatovima. Ako bi sve bilo u redu pucao bi iz samokresa, a svatovi

bi mu jednako uzvratili.

Obicaj loparenja je jedan okrutan obicaj iz proslih vremena. Starce koji vise ne bi mogli
pridonositi zajednici njihovi su potomci ritualno usmrd¢ivali. Stavili bi im na glavu pogacu, a onda
bi ih maljem usmrtili. Po obicaju sin je tako usmrtio oca, a to je gledao njegov sin da zna kako

postupiti kad za to dode vrijeme.

Na dan sv. llije narod bi na konjima i mazgama donosio bolesnu djecu na vrh Sator planine gdje
se nalazilo ¢udotvorno jezero. U tom jezeru roditelji bi po noc¢i kupali bolesnu djecu da ih tamo
izlijeci ,éudotvorna vila koja po nodi poleti, a za njom azdaja, pa kako vila preleti planinu Dinaru i

ode na more tako i djeca ozdrave i bit ¢e dobar urod na njihovim poljima“.

2.12. Prirodna bastina

Grad Knin i okolicu krasi krajobrazna raznolikost, od gornjeg toka rijeke Krke, slapa Kr¢i¢, vrela
Cetine, speleoloskih jama i Spilja, Stare straZe (geoloSkog spomenika prirode), Nacionalnog
parka Krka, Parka prirode Velebit do najviseg vrha u Hrvatskoj na Dinari (Karta 2.).

Grad Knin se smjestio na sedam rijeka, uz rijeku Krku, to su: Butiznica, Orasnica, Kosovcica,
Kréi¢, Radljevac i Marcinkovac. Okruzen je s devet planina - Orlovicom, llicom, PljeSevicom,

Bukovcem, Badnjom, Dinarom, Kozjakom, Svilajom i Prominom.
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SaZetak analize stanja

Pored dva zasticena krajobraza, dio podrucja Knina i okolice je pod mrezom Natura 2000,
ekoloskom mrezom sastavljenom od podrucja vaznih za oCuvanje ugroZenih vrsta i stanisSnih

tipova Europske unije.

Karta 2. Prirodna bastina

»*

PP Velebit

Stara Straza

Gornji tok
rijeke Krke
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Rijeka Kréi¢

A
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* LEGENDA

A Znagajni krajobraz
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B Dinara @

Spomenik prirode

Nacionalni park

* Park prirode

. Ostale prirodne ljepote

2.12.1. Zasti¢ena podrucja
2.12.1.1. Znacajni krajobrazi
Rijeka Kr¢i¢

Rijeka Krci¢ zasti¢ena je od 1964. godine i s rijekom Krkom ¢ini jedinstveni hidrografski sustav
krsko — hidrografskih i morfoloskih fenomena. lzvire u podnoZzju Dinare na 375 m nadmorske

visine i dugacka je oko 10 kilometara. Krci¢ je u morfogenetskom pogledu izvoriste rijeke Krke.
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Otvaranjem novih vertikalnih pukotina u toku Krci¢a smanjilo se povrsinsko protjecanje vode a
rijeka se postupno pretvorila u periodi¢nu tekudicu. Rijeka Kr¢i¢ sada je prva pritoka rijeke Krke,
a na svom toku tvori tri slapa. Duga je oko 10,5 km. Kr¢i¢ ima sve osobitosti planinske rijeke i
odlikuje se raznoliko$éu stanista, dubokim i slikovitim kanjonom, koji u svom zavrSnom dijelu
obiluje geoloskim slojevima koji datiraju iz razdoblja trijasa i jure. Ima tri slapa: prvi slap je
bezimena sedrena pregrada visine, drugi je Mali buk, a treéi je Topoljski buk, Kréi¢a slap ili Veliki
buk. Ova kratka rijeka ima i petnaestak speleoloSkih jama i Spilja u iskonski o¢uvanom
krajobrazu. Uz tok Krci¢a smjesteno je nekoliko urusenih vodenica, a uz rijeku postoji staza koja
vodi od izvora rijeke Krke u duZinu od 15 km, izgradena je za vrijeme Napoleona, a
rekonstruirana u doba Austro-ugarske monarhije. Staza je u ugodnom ambijentu kanjona, uz tok

krske ljepotice koja presusuje tijekom ljeta te stvara predivne sedrene kanjoning staze.

Gornji tok rijeke Krke

Znacajni krajobraz Krka - gornji tok (zastiéen od rujna 1968. godine) protezZe se od izvora Krke —
Topoljskog buka, u duzini od 10 km, do Nacionalnog parka Krka. U okviru zasticenog podrucja
nalazi se izvor rijeke, smjesten u podnozju planine Dinare, tri i pol kilometra sjeveroisto¢no od
Knina podno 22 m, visokog zimi buénog a ljeti bezvodnog, Topoljskog slapa, Velikog buka ili
Krcica slapa. Sastoji od tri stalna izvora: Glavnog izvora, Malog izvora i Treceg izvora. Tredi izvor
daje oko 3-5% ukupne vode izvora Krke, Mali izvor oko 10-15% a najizdasniji, Glavni izvor oko

80-95%.

Prvi dio toka rijeke Krke prolazi kroz Kninsko polje do samog grada Knina, dok drugi dio toka ima

kanjonski karakter.

Na prva 4 km toka rijeka Krka prima tri pritoke: Kosovcicu (12,5 km), Orasnicu (5,3 km) i
ButiZnicu (39 km). Rijeka ButiZnica izvire u planinskom podrucju najsjevernijeg dijela slijeva Krke

i najizdasnija je njezina pritoka.

2.12.1.2. Spomenici prirode
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Stara straza

Geoloski spomenik prirode Stara Straza, smjesten nekoliko kilometara od Knina, zasti¢en je od
1961. godine. Profil duzine oko 30 i visine oko 5 m na kojem su dobro razvijeni i izrazeni slojevi
jurske i kredne starosti. Ovaj lokalitet je vazan po karakteristi¢nim profilima, i to paleontoloSkim,
mineraloskim, petrografskim i sedimentoloskim.

Upravo stoga je ovaj lokalitet zanimljiv kao poligon za uéenje geoloskih pojmova — osnovnih

strukturnih elemenata u stijenama.
Vrelo Cetine

Hidroloski spomenik prirode zastiéen od 1972. godine. Nalazi se podno Dinare na prosje¢noj
nadmorskoj visini od 380 m, na sjeverozapadnom dijelu Cetinskog polja, nedaleko Vrlike. Vrela
rijeke Cetine, ukljucujuéi prvih 200 metara toka, sastoje se od nekoliko vrela koja su nastavci
izoliranih podzemnih tokova Dinarskog masiva $to u dodiru s nepropusnim laporima izbijaju na
povrsinu. Tri su glavna vrela: Veliko ili Cetina vrilo, Vukovica vrilo i Batic¢a vrilo. Imaju jedinstvenu
bistrinu i modrozelenu boju te se ubrajaju medu najljepsa krska vrela Hrvatske. Veliko vrilo ili
izvor Glavas potopljeni je speleoloski objekt istrazen do dubine 115 metara. U blizini se nalaze

ostaci crkve Sv. Spasa.

2.12.1.3. Nacionalni park

NP Krka

Nacionalni park "Krka" smjesten je na podrucju Sibensko-kninske Zupanije i obuhvaéa povrsinu
od 109 km? najljepseg toka rijeke Krke i donji tok rijeke Cikole. Krka je najznaajnija rijeka u tom
podrudju. lzvire nedaleko od Knina, a nakon 72,5 km utjece u Jadransko more. PovrSina porjecja
je 2.083 kilometra kvadratna. Krka te¢e Podinarjem, Kninskim poljem, Prominom, Bukovicom,
Sibenskom Zagorom i Sibenskim primorjem; ima sedam slapova: Miljacka, Rosnjak, Brljan,

Manojlovacki slapovi, Bilusi¢a buk, Roski slap i Skradinski buk, najve¢u sedrenu barijeru u Europi.

Bilusica buk
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Prvi je od sedam slapova na toku rijeke Krke. Danasnji izgled slapa i vodotoka izmijenjen je u
Cetiri navrata miniranjem radi sprje¢avanja poplava u Kninskom polju (1834., 1895., 1953. i
1954. god.). Zahvatima se snizila razina vode uzvodnog toka zbog ¢ega je presusilo Bobodolsko
jezero. Od sedrenih oblika BiluSi¢a buk obiluje bradama i poluspiljama. Nizvodno od slapa
nalazimo brojne barijerice, a neposredno ispod njih sedrene pragove i otodice. Izvan danasnjeg
vodotoka mozZe se vidjeti odlicno sa¢uvana i izuzetno atraktivna “mrtva sedra”. lzmedu sedrenih
stepenica malo je jezerce. Nizvodno od donje stepenice rijeka se Siri, a tok smiruje. Slapiste je
okruzeno bujnim submediteranskim raslinjem i gustim vrbicima. Uz tok rijeke nekoliko je
malenih polja u kojima se sadi povrée. Od brojnih mlinova, stupa i valjavica danas su na slapu

oc€uvana samo dva mlina i jedna valjavica.

Manojlovacki slapovi

Najvisi i najljepsi slap rijeke Krke. Slap se sastoji od niza sedrenih barijera ukupne visine 59,6 m s
najve¢om barijerom visine 32,2 m. DuZina slapa je oko 500, a Sirina oko 80 metara. Od sedrenih
tvorevina na slapu najviSe su zastupljene brade, Spilje i poluspilje. Kanjon oko slapa obrastao je
bogatim submediteranskim raslinjem, a uz tok rijeke nalaze se mala polja i pasnjaci. U podnozju
slapova vidljive su ruSevine napustenih mlinova. Slap je, kao i Brljan, u toplom dijelu godine suh

jer mu vodu uzima akumulacija obliznje hidroelektrane “Miljacka”.

Brljan

Dva kilometra nizvodno od Bilusi¢a buka, na izlazu iz kanjona, Krka se proSiruje u 400 m Siroko i
1.300 m dugo Corica jezero (Bjelober, Brljansko jezero). Jezero je nastalo manjim dijelom rastom
sedrene barijere slapa Brljana, a ve¢im dijelom radi gradnje betonske brane akumulacije Brljan
za potrebe hidroelektrane “Miljacke”. Voda jezera prelijeva se preko slapa Brljana samo za
visokih voda jer se voda prokopanim tunelom odvodi do hidroelektrane. DuZina sedrene barijere
slapa Brljana je oko 300 m, Sirina oko 180 m, a ukupan pad 15,5 m. Najljepsi je u proljec¢e kada

zazeleni, a bujna vegetacija josS ne zakrili sedrene kaskade.

NP Krka ima 11 jezera, od kojih su najpoznatije Visovacko, Prukljansko, Mali i Veliki golubinjak.
Ima ukupno i 8 otoka, od kojih je najpoznatiji Visovac na kojem je franjevacki samostan iz 1576.

stoljeéa. Crkva i Franjevci su bili jedini crkveni red koji je imao dozvolu katoli¢ckog djelovanja na
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prostoru Osmanskog Carstva. Prvi spomen franjevaca na Visovcu datira iz 14. stoljeca. Uz
franjevacki samostan na otoku Visovcu, na podrucju NP Krka izdvaja se i Manastir sv. Arhandela

smjesten je u Carigradskoj dragi, kao vazan primjer sakralne bastine.

Nacionalni park obuhvaca podruéje od 75 km kanjona rijeke Krke. Uz raznolik i slikovit biljni
svijet sa 1.186 svojti, podrucdje je to bogate kulturno-povijesne bastine koju ¢ine arheoloski
lokaliteti, srednjovjekovne utvrde, spomenici tradicijskog graditeljstva, spomenici sakralne

bastine i spomenici industrijske bastine.

2.12.1.4. Park prirode

Park prirode Velebit

Park prirode Velebit najznadajnije je endemsko cvoriSte flore i kopnene faune u Republici
Hrvatskoj. Na Velebitu su zabiljeZzene 1.854 biljne svojte, od kojih je 79 endema. Njihova su
stanista stijene i tocila na zapadnoj padini Velebita, Spilje i predio uz rijeke Krupu i Zrmanju te
planinski travnjaci i pasnjaci. Velebit je prepun kraskih fenomena, prirodnih vrijednosti poput
neobicnih stijena, divljih kanjona, dubokih jama i Spilja, a poznat je po endemima kao Sto su
velebitska degenija, dugonogi $iSmiS i mnogi drugi. Zbog posebne prirodne vrijednosti, 1978.

godine UNESCO je Velebit uvrstio u medunarodnu mrezZu rezervata biosfere.

2.12.2. Ostala prirodna bastina

Dinara

Dinara je najviSa planina u Hrvatskoj koja se pruza u smjeru sjeverozapad-jugoistok u duljini od
84 km, a nalazi se istocno od Knina. Osobito je lijepa planina &ija impozantna jugozapadna
stijena, visoka nekoliko stotina metara i proSarana bezbrojnim vodoravnim prugama, privlaci

pogledate prolaznika i putnika.

Po njoj je ime dobio masiv koji se proteze od Slovenije do Albanije iako je u davnini ta planina
nosila naziv Adrion oros. Dinaridi su poznati kao tipicno podrucje dubokog krsa s ostrim krskim

oblicima, oskudicom vode, siromasnom vegetacijom i razmjerno surovom klimom.
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Prirodna svojstva Dinare su sliéna planinama Dalmacije. Unato¢ blizini mora, mediteranski su
utjecaji neznatni, a klima ostra, planinska i s velikim dnevnim temperaturnim kolebanjima. Za

vedrih ljetnih nodi Ziva se zna spustiti do lediSta, a i mraz je ¢esta pojava.

Dinara je i prirodna granica Hrvatske i Bosne i Hercegovine. Najvisi vrh Dinare je 1.913 metra
visok vrh Troglav u BiH. Drugi po veli¢ini je vrh Dinara od 1.831 metra u Republici Hrvatskoj koji
je ujedno i najvisi vrh u RH. Dinara je razvode rijeka Cetine i Krke, ali na njoj nema niti jedne

tekucice. U podnoZju izvire rijeka Kréic.

Sarena jezera

se nalaze na sjeveroistocnom dijelu Kosovog polja. Sastoje se od pet jezera i dva vrela, dubina
im je oko 11 metara i bogata su ribom (Saran, amur, Stuka, linjak, ilirski klen, drlja i potocna

pastrva).

Burumska jezera

Burumska jezera su smjeSteno je istoéno od Knina, nedaleko od ceste prema Splitu i rijeke Krke.
ProsjeCna im je dubina oko 5 metara, a nastanjena su Saranima, amurima, Stukama, linjakom,

ilirskim klenom i drljom.

2.13. Fauna i flora

Fauna

Ihtiofauna Gornjeg toka rijeke Krke
Zlousta (hrvatski endem, u kategoriji kriticno ugroZene svojte), glavatica, ilirski klen (endem
jadranskog slijeva), zrmanjski klen (hrvatski endem, u kategoriji osjetljive svojte), koljuska,

ostrulj, dalmatinska gaovica
Gornji tok rijeke Krke staniste je vidre (Lutra lutra), svojte ugroZzene u europskim razmjerima.

Ihtiofauna rijeke Cetine

Cetinski vijun, cetinska ukliva, ilirski klen, ostrulj, rijeéna babica, poto€na pastrva
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POVS Podrucja ocuvanja znacajna za vrste i stanisne tipove

HR5000028 Dinara

Kukci

Ceteveropjegava strizibuba/cvilidreta, miri§ljavi samotar, dalmatinski oka$, alpska rozalija,

damonov plavac, velebitski apolon, veliki gorski plavac, jantarni strijelac

Sisavci

Sivi vuk, dinarski voluhar, oStrouhi siSmis, veliki $SiSmis, juzni potkovnjak, smedi medvjed
Gmizavci

Planinski Zutokrug

HR2000917 Krci¢

Kukci

Jezerski rego¢, dalmatinski okas
Sisavci

Juzni potkovnjak, veliki potkovnjak

HR2001400 Orasnica

Beskraljeznjaci

Potocni rak

HR2001068 Radljevac

Beskraljeznjaci

Potocni rak
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POP Podrudéje o¢uvanja znacajno za ptice
HR1000028 Dinara

Ptice

Jarebica kamenjarka, primorska trepteljka, suri orao, sova usara, kratkoprsta Seva, leganj
mrcnjak, orao zmijar, eja strnjarica, planinski djetli¢, crna Zuna, vrtna strnadica, sivi sokol, rusi

svracak, sivi svracak, Sumska Seva, siva Zuna, pjegava grmusa, planinska Seva

HR1000026 Krka i okolni plato
Crnoprugati trstenjak

Vodomar, jarebica kamenjarka, patka Zlicarka, krzulja, patka zvizdara, divlja patka, patka
pupcanica, trepteljka Zvrljinka, suri orao, glavata patka, krunasta patka, bukavac nebogled, sova
uSara, ¢ukavica, kratkoprsta Seva, leganj mraénjak, orao zmijar, eja mocvarnica, eja strnjarica,
crvenokljuni labud, crvenoglavni djetli¢, mala bijela ¢aplja, vrtna strnadica, mali sokol, sivi sokol,
crna liska, srednji plijenor, planinski orao, volji¢ maslinar, ¢apljica voljak, rusi svracak, sivi
svracak, Seva krunica, velika Seva, buko¢, Skanjac osas, mali vranac, siva Stijoka, rida Stijoka,

Stijoka kusica, kokoSica, pjegava grmusa, mala prutka

Flora

Vegetaciju grada Knina ¢ine submediteranske Sumske zajednice hrasta medunca, Sume crnog
bora na dolomitskoj podlozi, suhi travnjaci, dracici, obradivane povrsine i povrsSine u sukcesiji
Sume (prirodni povratak Sume na napustena podrucja), vegetacija rije¢nih tokova uz Krku, kao i

vegetacija ruderalnih zajednica i urbanih podrugja.
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Znacajne Sumske svojte su hrast medunac (Quercus pubescens), crni bor (Pinus nigra), crni jasen
(Fraxinus ornus), crni grab (Ostrya carpinifolia), bijeli grab (Carpinus orientalis), poljski javor
(Acer campestre), koprivié¢ (Celtis australis), smokva (Ficus carica), bijeli dud (Morus alba), bijela i
crvena vrba (Salix alba, Salix purpurea), bijela topola (Populus alba) te unesena svojta pajasen

(Ailanthus altissima).

Medu znacajnijim svojtama Sikara navedimo dracu (Paliurus spina-christi), grmoliki grasar
(Cornilla emerus), raseljku (Prunus mahaleb), plemenitu pavitinu (Clematis flammula),

primorsku kupinu (Rubus ulmifolium), Smriku (Juniperus oxycedrus).

Od zasti¢enih svojti spomenimo ilirsku peruniku (Iris illyrica), mocvarnu peruniku (Iris
pseudacorus), jadranski lastavicnjak (Vincetoxicum hirundinara subsp. adriaticum), pcelinu

kokicu (Ophrys apifera), mocvarni kacun (Orchis laxiflora ssp. palustris).

Popis flore grada Knina nalazi se u Prilogu 2.

2.14. Udruge prirodne bastine

U gradu Kninu djeluju ukupno tri udruge prirodne bastine: (1) Planinarsko drustvo “Troglav”; (2)
Hrvatsko planinarsko drustvo ,Dinara“ — Knin; (3) EkoloSka udruga , Krka“ Knin. Cilj je Udruge
Planinarsko drustvo , Troglav” njegovanje i razvijanje planinarskih vjestina i rekreacije, jacanje
ljubavi prema prirodi, ¢ovjeku, zastiti ¢ovjekove okoline, te oCuvanju kulturno povijesnih
spomenika u prirodi. Hrvatsko planinarsko drustvo ,Dinara“ — Knin ima za djelatnost pokretanje
i organiziranje djelatnosti na zastiti i unaprjedenju planinske prirode i ¢ovjekove okoline;
razvijanje tjelesnih aktivnosti koje se organizirano izvode radi unaprjedivanja zdravlja i

rekreacije; organiziranje izleta, pohoda, tura, susreta, sletova, ekspedicija, logorovanja i
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planinarskih natjecanja, te drugih planinarskih manifestacija; organiziranje izgradnje, uredenja,
obiljeZavanja, ¢uvanja i odrZavanja planinarskih staza i veznih putova; sudjelovanje u
natjecateljskim Sportovima (orijentacijsko tréanje i Sportsko penjanje). Od udruga prirodne
bastine posebno se isti¢e Ekoloska udruga , Krka“ Knin, koja je osnovana s ciljem ocduvanja i
zastite okolisa na Sirem podrudju Grada Knina. Osnovni sadrZaj djelatnosti udruge je: promicanje
prirodnih posebnosti Grada Knina i okolice te izvora i toka rijeke Krke. NajvaZnija manifestacija
ove udruge je Festival ruralne kulture (FRK). Cilj projekta FRK je promocija prirodnih i kulturnih
vrijednosti Knina (rijeka Krka, slap Kréi¢, kninska tvrdava...) koji ima idealne uvjete za razvoj
seoskog turizma, ali koje na Zalost nisu prepoznati. Putem akcija ¢is¢enja, turistickog obilaska
mjesta, izlaganja proizvoda i usluga, na Standovima, tematski radionica, sportskih sadrzaja i
kulturnog programa Udruga Zeli upoznati Siru javnost o ljepotama i moguénostima Knina, ali isto

tako potaknuti gradane Knina na aktiviranje za turisticki razvoj podrucja te samozaposljavanje.

2.15. Manifestacije udruga prirodne bastine

Festival Ruralne Kulture (FRK) manifestacija je koju organizira Ekoloska udruga "Krka" Knin. Cilj
je FRK projekta promocija prirodnih i kulturnih vrijednosti Knina (rijeka Krka, slap Kr¢i¢, Kninska
tvrdava...). Putem akcija cisc¢enja, turistickog obilaska mjesta, izlaganja proizvoda i usluga, na
Standovima, tematskih radionica, sportskih sadrzaja i kulturnog programa Udruga upoznaje Siru

javnost o ljepotama i moguénostima Knina, a ujedno potice i samozaposljavanje.

2.16. Javne ustanove prirodne bastine

Javna ustanova "Nacionalni park Krka" ustanova je koja upravlja Nacionalnim parkom Krka.
Djelatnost Ustanove je zastita, odrZavanje i promicanje nacionalnog parka u cilju zastite i
ocCuvanja izvornosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja prirodnih procesa i odrzivog
koriStenja prirodnih dobara, nadziranje provodenja uvjeta i mjera zastite prirode na podrucju
kojim upravljaju te sudjelovanje u prikupljanju podataka u svrhu pradenja stanja ocuvanosti

prirode (monitoring).
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Javna ustanova "Park prirode Velebit" ustanova je koja upravlja Parkom prirode Velebit.
Djelatnost Ustanove je zastita, odrzavanje i promicanje parka prirode u cilju zastite i o¢uvanja
izvornosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja prirodnih procesa i odrZivog koriStenja
prirodnih dobara, nadziranje provodenja uvjeta i mjera zastite prirode na podrucju kojim
upravljaju te sudjelovanje u prikupljanju podataka u svrhu praéenja stanja ouvanosti prirode

(monitoring).

Javna ustanova Priroda Sibensko-kninske Zupanije osnovana je u studenom 2007. godine, a
obavlja djelatnost zastite, odrzavanja i promicanja zastiéenih podrucja u cilju zastite i o€uvanja
izvornosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja prirodnih procesa i odrZivog koristenja
prirodnih dobara, nadzire provodenje uvjeta i mjera zastite prirode na podrucju kojim upravlja
te sudjeluje u prikupljanju podataka u svrhu pracenja stanja oCuvanosti prirode (monitoring).
Sukladno Zakonu o zastiti prirode (NN 80/13) ustanova upravlja sa 9 zasti¢enih podrucja i 60

lokaliteta ekoloSke mreze Natura 2000.

2.17. Turizam u Gradu Kninu

Grad Knin je 2001. godine osnovao Turisticku zajednicu grada Knina s ciliem promocije Knina i
njegovih kulturnih, povijesnih i prirodnih resursa u svrhu razvoja turizma, a s radom je zapocela
2003. godine. Trenutac¢no su zaposlene direktorica i pomoénica direktorice, a sezonski se
angatzira turisti¢ki informator. Zbog malog broja i strukture smjestajnih objekata i posljedi¢no
malog broja noéenja, prihodi TZ Grada Knina su vrlo skromni i nisu dostatni za samofinanciranje

turisti¢ke zajednice, a da ne govorimo o razvojnim projektima.

Struktura smjestajnih kapaciteta

U Gradu Kninu je registrirano 13 smjestajnih objekata, ¢etrnaesti je donedavno bio jedini hotel u
Gradu Kninu — Hotel Mihovil koji je tijekom lipnja 2019. godine prestao biti hotel; dio je

pretvoren u dom za starije i nemocéne, a dio je registriran kao sobe za iznajmljivanje.

Tablica 7. Struktura smjestaja na dan 26. 6. 2019.
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Naziv objekta

Sazetak analize stanja

Vrsta objekta Kategorija

objekta

"Slatki snovi" Objekti u domacinstvu = 3 zvjezdice

Apartman Objekti u domacinstvu = 2 zvjezdice

Magdalena

Apartman Bambo Objekti u domacinstvu = 3 zvjezdice

Central Objekti u domacinstvu = 3 zvjezdice

Kuca za odmor Kuca za odmor 3 zvjezdice

Zorica

Apartmani Zlatko Objekti u domacinstvu = 3 zvjezdice

Misir

Sobe Sime & Joso Objekti u domacinstvu = 2 zvjezdice

IVAN II, obrt za Soba za iznajmljivanje = 3 zvjezdice

ugostiteljstvo

Apartman "Nada Objekti u domacinstvu 2 zvjezdice

Zuni¢"

Tri Lovca Restorani / Gostionica  Nema
kategorizacije

Prenociste Kukolj Objekti u domacinstvu 2 zvjezdice

Sobe Ljiljana Objekti u domacinstvu = 3 zvjezdice

Bicanic

SLATKI SNOVI II Soba za iznajmljivanje = 2 zvjezdice

Ukupno

Izvor: TZ Grada Knina

Broj
smjestajnih
jedinica

52

Smjestajni
kapacitet
- broj
kreveta

7
109

Smjestajni
kapacitet -
broj
pomocnih
kreveta

0
16

Vrsta
obveznika

Fizicka osoba
Fizicka osoba

Fizicka osoba
Fizicka osoba
Fizicka osoba

Fizicka osoba

Fizicka osoba
Fizicka osoba

Fizicka osoba
Fizicka osoba

Fizicka osoba
Fizicka osoba

Pravna osoba

Grad Knin raspolaze s 52 smjestajne jedinice i 109 kreveta, kategorija objekata je 2* ili 3%,

najveci objekt ima 14 smjestajnih jedinica. Bududéi da je veéina vlasnika registrirala svoje objekte

kao privatna osoba, prihodi turisticke zajednice su bazirani na pausalu kojeg godisnje placaju

vlasnici objekata. Zatvaranje hotela Mihovil imat ¢e za posljedicu daljnje smanjenje prihoda

turisticke zajednice.

Dolasci i nodenja

U 2018. godini realizirano je 4.129 nocenja i 1.565 dolazaka Sto je 1 % manje nocenja i 5 %

manje dolazaka u odnosu na 2017. godinu. Razlog blagog smanjenja dolazaka i nocenja

vjerojatno lezZi u neprijavljivanju dijela gostiju u sustav e-visitor.

Tablica 8. Dolasci gostiju u razdoblju 2016. — 2018. godina

Dolasci 2016. 2017. 2018.
Domaci 710 578 588
Strani 694 1.067 977

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina
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Sazetak analize stanja

Ukupno 1.404 1.645 1.565
Izvor: TZ Grada Knina

Tablica 9. Noéenja gostiju u razdoblju 2016. — 2018. godina

Nocenja 2016. 2017. 2018.

Domadi 1.865 1.548 1.664
Strani 1.591 2.629 2.465
Ukupno 3.456 4.177 4.129

Izvor: TZ Grada Knina

Prosjecna duljina boravka gostiju u 2018. godini je bila 2,64 dana Sto je znatno krace nego
prosjek RH u 2018. godini (4,8 dana) ili Sibensko-kninske Zupanije (6,57 dana). Medutim u
razdoblju od 2016. do 2018. godine biljezi se pozitivan trend produljenja prosje¢ne duljine

boravka gostiju.

Tablica 10. Prosjecna duljina boravka gostiju u razdoblju 2016. — 2018. godina

Prosjecna duljina 2016.
boravka

‘Domadi 2,63 268 283
Strani 2,29 2,46 2,52
Ukupno 2,46 2,54 2,64

Izvor: TZ Grada Knina
Sezonalnost

U razdoblju od svibnja do lipnja 2018. godine realizirano je 74% nocenja $to ukazuje na pozitivan

trend blagog smanjenja sezonalnosti, jer je u 2016. u istom razdoblju realizirano 76% noéenja.

Tablica 11. Nocenja po mjesecima u 2016. godini

Nocenja : : : : : : : :
Domadi 72 75 143 93 336 286 258 327 90 23 65 97 1.865

4% 4% 8% 5% 18% 15% 14% 18% 5% 1% 3% 5%

Strani 36 16 10 25 126 119 479 425 182 59 47 67 1.591
2% 1% 1% 2% 8% 7%  30% 27% 11% 4% 3% | 4%

Ukupno 108 91 153 118 462 405 737 752 272 82 112 164 3.456
3% 3% 4% 3%  13% 12% 21% 22% 8% 2% 3% 5%

Izvor: TZ Grada Knina

Tablica 12. Noéenja po mjesecima u 2017. godini

Nocenja
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Domaci 24 37 84 110 458 70 109 202 70 111 118 155 1.548
2% 2% 5% 7% 30% 5% 7% 13% 5% 7% 8% 10%

Strani 7 42 94 70 291 466 579 607 226 97 83 67 2.629
0% 2% 4% 3% 11% 18% 22% 23% 9% 4% 3% 3%

Ukupno 31 79 178 180 749 536 688 809 296 208 201 222 4.177
1% 2% 4% 4% 18% 13% 16% 19% 7% 5% 5% 5%

Izvor: TZ Grada Knina

Tablica 13. Noéenja po mjesecima u 2018. godini

Domaci 94 12 16 64 150 104 389 242 291 133 318 151 1.664
6% 1% 1% 4% 9% 6% 5% 15% 17% 8% 19% 9%

Strani 41 8 7 60 285 213 656 723 283 68 93 28 2.465
2% 0% 0% 2% 12% 9%  27% 29% 11% 3% 4% 1%

Ukupno 135 20 23 124 435 317 745 965 574 201 411 179 4.129
3% 0% 1% 3% 11% 8% 18% 23% 14% 5% 10% 4%

Izvor: TZ Grada Knina

Emitivna trzista

Tablica 14. Prvih 10 emitivnih trZista u 2018. godini

Hrvatska 588 1.664 37,57% 40,30%
Bosna i Hercegovina 57 416 3,64% 10,08%
Njemacka 97 360 6,20% 8,72%
Francuska 123 252 7,86% 6,10%
Srbija 83 209 5,30% 5,06%
Belgija 21 137 1,34% 3,32%
Danska 29 133 1,85% 3,22%
Austrija 46 122 2,94% 2,95%
Nizozemska 38 109 2,43% 2,64%
Italija 73 100 4,66% 2,42%

Izvor: TZ Grada Knina

Ostali turisticki pokazatelji




Tablica 15. Broj posjetitelja Kninske tvrdave/Kninskog muzeja

Individualci 7.913 11.009 39%
Grupe 3.828 5.042 32%
Ukupno 11.741 16.051 37%

Izvor: Kninski muzej

U Gradu Kninu je jedna registrirana putni¢ka agencija Ciji je fokus na iznajmljivanju apartmana

na obali te ¢iséenju turistickih objekata u okolici.

Na tripadvisoru je trenutacno navedeno 10 objekata koji posluzuju hranu i pi¢e, a od atrakcija su

navedene Kninska tvrdava, rijeka Krci¢ i slap Manojlovac.

U 2018. godini u Sibensko-kninskoj i dvije susjedne Zupanije zabiljezeno je 6.103.000 dolazaka
(Sibensko-kninska 965.000; Zadarska 1.664.000; Splitsko-dalmatinska 3.474.000), a tijekom istog
razdoblja u Nacionalnom parku Krka zabiljeZzeno je 1.354.802 posjetitelja. Ne uzimajuci u obzir
izletni¢kih potencijal lokalnog stanovnistva, broj turista u ove tri Zupanije ukazuje na veliki

potencijal razvoja jednodnevnih izleta u Grad Knin.

2.17.1. Sazetak analize stanja u turizmu

Provedena analiza situacije dala je pregled trenutnog stanja u turisticCkom razvoju Grada Knina
te kretanja na turistickom trzistu. Analizirani su statisticki podaci i obavljeni razgovori s

turistickim dionicima. Rezultati analize su sukladno i o¢ekivanjima:

v' nema artikuliranog turisti¢kog proizvoda,
v' nema smjestajne strukture prilagodene turisti¢kim proizvodima,
v' nema odgovarajude turisti¢ke infrastrukture.
Velika je diskrepancija izmedu potencijala kulturnih i prirodnih resursa i njihovog koristenja u

turisticke svrhe.

Grad Knin do sada nije imao snage, sredstava, moguénosti da se posveti sustavnoj izgradnji
turistickog lanca vrijednosti i jedan je od posljednjih prostora koji nije ozbiljnije aktivirao svoje

atraktivne potencijale.

63



U svrhu analize stanja koristena je i metoda SWOT analize koja identificira snage, slabosti, prilike

i prijetnje. SWOT analiza omoguduje da se prepoznaju, otkriju i utvrde kljuéni ¢imbenici

valorizacije kulturne i prirodne bastine u svrhu razvoja turizma, potencijali za razvoj te

ogranicenja razvoja.

Raznolikost i bogatstvo kulturne bastine
(fortifikacijska, arheoloska, sakralna...)

Iznimna krajobrazna, bioloska i georaznolikost kao
element atraktivnosti

Izuzetno bogatstvo vodnim resursima (7 rijeka)
Ocuvan okoli
Planina Dinara s najvisim vrhom Hrvatske

Visoka prepoznatljivost nacionalnih parkova na
medunarodnom turistiCkom trzistu

Velik broj dolazaka i no¢enja u Sibensko-kninskoj,
Splitsko-dalmatinskoj i Zadarskoj zZupaniji

Velik udio visokoobrazovanih turista relativno
visokih mjesecnih primanja

Blizina dviju medunarodnih zracnih luka

Nedovoljna valoriziranost prirodnih i kulturnih
turistickih resursa

Mali broj smjestajnih kapaciteta niske kategorije
Losa i neraznolika gastronomska ponuda

Nedovoljna uklju¢enost kulturnih ustanova i
udruga u kulturno-turisticku ponudu

Koncentracija manifestacija u mjesecu lipnju
Nerazvijeni turisticki lanac vrijednosti
LoSa povezanost javnim prijevozom
Cesto zatvaranje Dinare zbog vojnih vjezbi
Zagadena laguna u centru Knina
Iseljavanje stanovnistva

Nedostatak poduzetnicke inicijative

Potencijal turisti¢ke valorizacije kulturne i prirodne
bastine

Povezivanje kulturne ponude s ostalim oblicima
turizma

Uvodenje tradicionalnih jela i lokalnih namirnica u
ugostiteljsku ponudu

Razvoj pustolovnog turizma

Mogucnost financiranja i sufinanciranja projekata
kroz nacionalne, Zupanijske i gradske programe te

Degradacija turistickih resursa uslijed pretjeranog
koristenje i posje¢enosti

Negativne stope prirodnog prirasta stanovnistva i
uznapredovali proces starenja

Iseljavanje mladog i obrazovanog radno sposobnog
stanovnistva

Nedostatak kvalificirane radne snage u turizmu

Mogucénost drugacije prioritizacije uslijed promjena
u politici i vlasti

64




programe Europske unije

Provedba Intervencijskog plana Grad Knina

Sigurnosni rizici vezani uz politicke krize i sukobe

Vizija

Vizija razvoja koncepta valorizacije prirodne i kulturne bastine Grada Knina i okolice u svrhu

razvoja turizma temelji
resursa i univerzalnoj

povijeséu i kulturom.

Grad Knin ¢e valorizirati
prirodnu bastinu i
vrijednosti te razviti

praksama

Za to c¢e koristiti model

pocela  koristiti  avio

se na odrzivom Kkoristenju

prici povezanoj s hrvatskom

svoju atraktivnu  kulturnu i
ukljuciti je wu turisti¢ki lanac
proizvode sukladno najboljim

HUB mediteranskog zaleda.

hub and spoke koji je prvo

industrija  povezujué¢i  jednu

centralnu tocku (hub) s nizom okolnih tocaka (spokes).

U valorizaciji prirodne i kulturne bastine Grada Knina i okolice prvo ¢e se aktivirati hub odnosno

centar, a to je Kninska tvrdava koja ¢e privuéi paznju turisticke javnosti. Nakon toga sukladno

vremenu potrebnom za trzisSnu stabilizaciju, razvijat ¢e se okolne tocke odnosno ostali

potencijali.

Strateski ciljevi

1. Razvijeni kreativni turisti¢ki proizvodi bazirani na kulturnoj i prirodnoj bastini
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2. Razvijena prateda turisticka infrastruktura

3. OdrZivo upravljanje kulturnim i prirodnim resursima

Operativni ciljevi

1.1. Osmisljen koncept koriStenja kulturne i prirodne bastine u svrhu turizma
1.2. Prilagodene usluge i poslovanje kulturnih ustanova turistickim potrebama
1.3. Uspostavljene kulturne rute

1.4. Uspostavljen okvirni program dogadanja na Kninskoj tvrdavi

1.5. Razvijena turisticka ponuda gastro iskustva

1.6. Razvijena usluga iznajmljivanja i servisiranja opreme na podrucju pustolovnog turizma

2.1. Izgradena i uredena prateéa infrastruktura potrebna za turisticko koristenje kulturnih i
prirodnih resursa u sklopu odgovarajuceg turistickog proizvoda

2.2. Povedan broj kvalitetnih smjestajnih jedinica

3.1. Uspostavljena javna ustanova za upravljanje Kninskom tvrdavom

3.2. Kvalitetna suradnja s Hrvatskim restauratorskim zavodom i ostalim kulturnim
institucijama u planiranju i provedbi aktivnosti istraZivanja, sanacije i obnove kulturnih

dobara

3.3. Kvalitetna suradnja s JU Priroda SKZ u vezi planiranja i provedbe aktivnosti iz Godidnjeg
plana upravljanja i davanja koncesija na zasti¢enim podrucjima na podrucju Grada Knina

3.4. Progladenje Dinare parkom prirode u suradnji sa Sibensko-kninskom Zupanijom,
Splitsko-dalmatinskom Zupanijom, op¢inom Kijevo i ostalim opéinama u SKZ i SDZ te JU
Priroda SKZ

3.5. Otvaranje sjevernog ulaza u NP Krka u suradnji s NP Krka
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Globalni turisticki trendovi

Medu op¢im trendovima kretanja turisti¢kog poslovanja, valja istaknuti:

e Jacanje Interneta kao sredstva za informiranje, prodaju i komunikaciju;

e Kontinuirani rast turistickog volumena i diversifikacija proizvoda i trzista;

e Starenje stanovniStva i produljenje aktivnog Zivotnog vijeka;

e Inovativnost i koristenje suvremene tehnologije u svim segmentima razvoja i poslovanja;
e Razvoj novih turisti¢kih destinacija zahvaljuju¢i ekonomskoj i kulturoloskoj otvorenosti;
e Vedi stupanj obrazovanja i kulturoloske svjesnosti kod svih drustvenih slojeva;

e Zracni prijevoz postaje glavni faktor razvoja: porast broja low-cost avioprijevoznika.

Broj medunarodnih turistic¢kih dolazaka popeo se na milijardu i 403 milijuna u 2018. godini, Sto

je povedéanje od 5,6% u odnosu na prethodnu godinu.

Za prvi kvartal 2019. UNWTO biljeZi rast turistickih dolazaka od 4% na svjetskoj razini; najvedi
rast bio je na Bliskom Istoku (8%) zatim u Aziji i na Pacifiku (+6%). Europa i Afrika (oboje +4%) i

Amerika (+3%) takoder biljeZe porast dolazaka u prvom kvartalu 2019. godine.

Ukupan izvoz od medunarodnog turizma dosegao je 1,7 bilijuna USD u 2018. godini. Sedmu

godinu za redom, rast izvoza od turizma (+4%) bio je veéi od izvoza roba (+3%) u 2018. godini.
Megatrendovi u turizmu

Na pocetku 2016. godine konzultantska kuéa Horwath HTL, specijalizirana za konzultantske
usluge u turizmu, identificirala je 10 globalnih trendova koji ¢e u srednjem i dugom roku utjecati
na razvoj turizma. Trendovi su podijeljeni u dva segmenta. Prvi segment obuhvaca trendove koji
se primarno odnose na potraznju, dok se drugih pet trendova odnosi na ponudu u turistickom
sektoru.

Njihova medusobna povezanost kao i pojedinacni utjecaji, znacajno ¢e promijeniti sliku turizma
kakvog danas poznajemo.

Potraznja

1. Turisti starije Zivotne dobi (sjedokosi turisti)
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Turisti starije Zivotne dobi (iznad 60 godina) skupina su turista koja se smatra rastu¢om s
obzirom na to da svjetsko stanovnistvo stari (prognozira se da ¢e ih do 2050. godine biti 21%).
Oni naj¢es¢e dolaze iz razvijenih sredina i dobrog su zdravlja. Imaju vise vremena, financijski su
sigurni i spremni su na odmoru potrositi vise od ostalih turisti¢kih skupina na specificne Zelje i

potrebe koje veéim dijelom ukljucuju jedinstven dozZivljaj i zdravstvene proizvode.
2. GeneracijeYiZz

Generacije Y (od 20 do 36 godina, poznati kao i Millennials )i Z (od 6 do 20 godina) prepoznate
su kao kljuéne turisticke skupine. Ocekuje se da ¢e brzo rastuéi segment milenijske generacije
predstavljati 50% svih turista do 2025. godine. Njihov fokus na istrazZivanje, interakciju i
emocionalni doZivljaj na putovanju natjerao je velike hotelske kuéa da redefiniraju svoju uslugu i
brendove. Te se generacije (pogotovo generacija Z) razumiju u tehnologiju i koriste se njome
svakodnevno, imaju pristup informacijama, vode dinamiéne Zivote i brie se prilagodavaju od
ostalih. Mnogi davatelji usluga u turizmu trebat ¢e nauditi njihov specifi¢an jezik i potrebe kako
bi mogli komunicirati s njima odnosno trebat ée ispric¢ati svoju pri¢u kroz razli¢ite platforme,
prezentirati svoje vrijednosti i stvarati brendove sa znadenjem, biti drustveno odgovorni,
provocirati ih, tretirati ih kao odrasle, postovati njihovo misljenje i dozvoliti im interakciju i
zajednicko kreiranje. Ukratko potreba za prilagodavanjem i personalizacijom usluge bit ¢e veca

nego ikad.
3. Rastuca srednja klasa

Povecanje prosjecne plade i pad apsolutnog siromastva dovest ¢e do rastuée srednje klase (1,8
milijardi u 2009. do 3,2 milijarde do 2020. godine i 4,9 milijarde do 2030. godine) koju ¢e veéim
dijelom ¢initi stanovniStvo Azijsko Pacificke regije (do 2030. godine stanovniStvo ove regije
predstavljat ¢e 2/3 ukupne populacije srednje klase). S druge strane srednja klasa u Europi i

Sjevernoj Americi ¢e stagnirati odnosno padati.

Rast srednje klase promijenit ée profil medunarodnog putnika. Ova grupa svoj ¢e poveéani
osobni dohodak uloziti u ucenje engleskog jezika Sto ¢e dovesti do povecanja autonomnosti u

planiranju putovanja. Oni planiraju putovanje, traze vrijednost za novac, biraju niskobudzetne

68



prijevoznike, aktivno traze popuste te ocekuju prilagode za svoje posebne i razliite potrebe

poput vjere i prehrane (npr. vegetarijanstvo).

4. Destinacije u nastajanju

S obzirom na rastuéu srednju klasu koja trazi vrijednost za novac i prilagodbu razli¢itim
interesima na putovanju, mnoge destinacije u nastajanju i regije u razvoju poput Azije, Juzne
Amerike, Istocnog Mediterana, Srednje i Isto¢ne Europe, Bliskog istoka i Afrike (u ovoj grupi se
nalazi Hrvatska) eksploatiraju i razvijaju svoje turisticke potencijale da privuku i zadrze
posjetitelje. Ova trziSta uskoro ¢e imati viSe medunarodnih dolazaka nego razvijena trzista

poput Sjeverne Amerike i Zapadne Europe.
5. Politika i terorizam

Vlade diljem svijeta suocavaju se s politickim problemom koji bi mogao imati utjecaj na turizam.
Etnicke, kulturoloske i religijske razlike stvaraju razliCite tenzije. Teroristicke prijetnje, tragi¢ni
dogadaji, valovi izbjeglica mogu odbiti potencijalne posjetitelje od pogodenih destinacija. Usto
sigurnost u prometu postaje potencijalni problem zbog teroristickih napada na zra¢ne luke i

vlakove.

Ponuda

6. Tehnoloska (r)evolucija

Prethodnih pet trendova u najveéoj mjeri utje€u na turisticku potraznju, ali istovremeno utjecu i

na sljedecih pet trendova koji uzrokuju promjene u ponudi.

Tehnolo$ka revolucija koja oblikuje i mijenja svakodnevni Zivot ima i veliki utjecaj na turizam.
Internet je veé promijenio nacin na koji putnici pretrazuju i istraZuju ponude, rezerviraju te
dozZivljavaju putovanja. Neki hoteli ve¢ nude razli¢ita rjeSenja kao Sto je registracija putem
pametnog telefona, automatsko podesavanje svjetla i temperature u sobi prema preferencijama
gosta itd. Ocekuje se da ¢e tehnoloSka buduénost postati integralni dio turistickog sektora,
medutim razina uvodenja novih tehnologija ovisit ¢e o strategiji i pozicioniranju svake

kompanije.
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7. Digitalni kanali

Biti online postaje sve vise dio Zivota. Drustvene mreze i mobiteli (eng. SoMo — social + mobile)
su kanali u kojima ima mjesta za daljnji rast. Cijeli proces godiSnjeg odmora pocinje (istraZivanje,
sakupljanje ideja) i zavrSava (dijeljenje iskustva, povratna informacija) s internetom. Gotovo
svaka osoba na svijetu posjeduje mobitel; 65% istrazivanja pocinje na mobitelu dok se na
drustvenim mrezama provodi 60% vremena. Vaznost drustvenih mreza u turizmu sve vise raste
jer turisti vole dijeliti svoje iskustvo na mrezi. Kompanije ¢e imati razli¢ite platforme i kanale
pomocu kojih ée dolaziti do turista. Upravljanje kompleksno$éu ovog podrucja, uzimajudéi u obzir

koli¢inu informacija i raznovrsnost kanala, predstavljat ¢e veliki izazov za turisticke kompanije.
8. Vjernost potrosaca

U svijetu u kojem je sve podloino personaliziranju, program vjernosti (loyality program) s
karticnim sakupljanjem bodova u zamjenu za nagradu postaje staromodan i tesko razumljiv
gostu. Pravi je izazov kako koristi programa vjernosti prilagoditi potrebama gostiju. Jedna od
mogucnosti promjena programa vjernosti je digitalna primjena od samog pocetka do kraja
procesa — pocevsi od planiranja putovanja, smjestaja, aktivnosti, doZivljaja u hotelu i u
destinaciji, sve do dijeljenja iskustva na druStvenim mreZama nakon putovanja. Tako npr. za
pisanje recenzije na internetu, gost dobiva popust pri sljedecoj rezervaciji. Kako bi programi

vjernosti bili Sto atraktivniji potrebna je integracija razli¢itih dionika u turistickom sektoru.
9. Zdravlje kao Zivotni stil

Zdrav Zivotni stil podrazumijeva prevenciju i klju¢an je faktor u unapredenju zdravlja. Briga o
vlastitom zdravlju postaje sve vaZnija, a tehnologija omogudéava pojedincu kontrolu pomocu
raznih zdravstvenih uredaja i mobilnih aplikacija koje nosi svugdje sa sobom. Razliciti tretmani,
opustanje, vjezbanje, prehrana su ve¢ dobro poznati segmenti u ponudi hotela. Usto pojavljuju
se programi cjelovitog pristupa zdravlju koji izmedu ostalog ukljucuju fizicko i mentalno zdravlje,
uz poznate sportske i rekreacijske aktivnosti poput hodanja, voznje bicikla i sl. sve se viSe traze
fitness programi koji su usmjereni na rezultate, a sve je ¢es¢a i pojava zivotnih trenera (life

coach).
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10. Odrzivost

Odrzivost (u dizajnu, zastiti okolisa, obnovljivim izvorima energije, zelenim programima...) je
pozitivan trend u turizmu, a u buduénosti ée postati imperativ. Turizam utjece na svjetski razvoj,
prosperitet i blagostanje. Do 2030. godine ocekuje se 1,8 milijardi turista (1950. godine bilo ih je
25 milijuna), a 9% svjetskog BDP-a odnosi se na turisti¢ki segment. Odrzivi turizam definiran je
kao turizam koji poStuje lokalno stanovnistvo i turiste, kulturnu bastinu i okolis. Ekonomski,
socijalni i okoli$ni aspekti odrzivosti moraju biti u balansu kako bi dugoro¢no osigurali razvoj
odrzivog turizma. Bududéi da odrzZivost zahtijeva cjelovit pristup, ad hoc rjeSenja nisu garancija za
dugorocni uspjeh. Stoga u razvoj odrzivog turizma treba ukljuciti sve dionike, implementirati

programe, pratiti rezultate i po potrebi uvoditi korektivhe mjere.

Hrvatska - turisticki trendovi i razvoj

Dolasci i nodenja

Hrvatski turizam uglavnom se odnosi na priobalni turizam, koji u volumenu obuhvaca oko 85 -
90% ukupno ostvarenih noéenja. Od manjeg pada u 2009. ostvaruju se stabilne stope rasta broja

noéenja na prosjecnoj razini od oko 6% godisnje, sa znacajnim udjelom medunarodne potraznje.

Tablica 16. Turisticki promet u 2018. godini

Dolasci Nodcenja Dolasci Nocenja
Domaci 2.021.000 6.476.000 107,61 108,33
Strani 16.645.000 83.175.000 106,75 103,68
UKUPNO 18.666.000 89.651.000 107,09 104,00

Izvor: HTZ https://htz.hr/hr-HR/informacije-o-trzistima/turizam-u-brojkama

Ukupan broj ostvarenih no¢enja u 2018. iznosio je 89,65 milijuna (porast 4,00%), pri ¢emu su
domadi turisti ostvarili 6,48 milijuna nocenja (porast 8,33%), a strani turisti 83,18 milijuna
nocenja (porast 3,68%). Rast turistickih dolazaka u 2018. godini u odnosu na 2017. godinu bio je
7,09%.
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5. Turisticki trendovi

U Sibensko-kninskoj zupaniji u 2018. bilo je 1.089.599 dolazaka, 7.156.909 noéenja $to je dalo
prosje¢nu duljinu boravka od 6,57 dana. Indeks dolazaka u Sibensko-kninskoj Zupaniji u 2018.

prema 2017. biljeZi rast od 5,2%
Emitivna trzista

Tablica 17. Strani turisticki promet po zemljama u 2018. u RH

Njemacka 2.783 17%
Austrija 1.370 8%
Slovenija 1.364 8%
Italija 1.148 7%
Poljska 929 6%
Ujedinjena Kraljevina 821 5%
Ceska 755 5%
Madarska 599 4%
Francuska 583 4%
SAD 559 3%
Ostali 5.734 34%
Ukupno strani 16.645 100%

Kljuéno emitivno trziste za Sibensko-kninsku Zupaniju je Hrvatska (15%), a slijedi je Njemacka s
13% u ukupnim dolascima.

Tablica 18. Strani turisticki promet po zemljama u 2018. u Sibensko-kninskoj Zupaniji

Strani turisticki promet po zemljama u 2018. (u 000)

Njemacka 131.514 15%

Poljska 94.370 11%

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina 72



Slovenija 72.350 8%

Cedka 69.017 8%
Austrija 54.472 6%
Slovacka 51.684 6%
Madarska 43.441 5%
Francuska 37.539 4%
Ujedinjena Kraljevina 29.568 3%
Bosna i Hercegovina 28.748 3%
Ostali 239.101 28%
Ukupno strani 851.804 100%

TOMAS ljeto 2017 istrazivanje koje provodi Institut za turizam daje nam podatke o
Lturistickom” profilu gostiju, razloge zasto nas posjecuju, kako se informiraju o Hrvatskoj, kako
provode vrijeme na odmoru, koliko troSe i na sto, u kojoj su mjeri zadovoljni, s ¢ime to nisu
zadovoljni. IstraZivanje je provedeno u sedam primorskih Zupanija te uklju¢uje Sibensko-kninsku

Zupaniju.

Zabiljezeni trendovi odnosno promjene u obiljezjima turisticke potrainje u odnosu na

prethodno TOMAS Ljeto istrazivanje 2014.

TOMAS trend 2014. — 2017.

prosjecna dob 41 godina
blago povecéan udio gostiju srednje Zivotne dobi
nastavak rasta udjela gostiju viSeg i visokog obrazovanja

znacajno raste udio gostiju s viSim primanjima

AN N N NN

nastavak smanjivanja udjela obiteljskih dolazaka (48 % —> 38 %)
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smanjivanje vaznosti (pasivnhog) odmora i zabave

daljnji rast gastronomije

rast vaznosti motiva povezanih s aktivnim odmorom
rast vaznosti interneta (44 %) i medija (¢lanci i TV/radio)

nastavak trenda povecanja udjela izdataka za izvansmjestajne usluge

N N N N NN

odnosu na konkurente

Internet kao izvor informacija

Drustveni mediji 67%
Online turisticke agencije 51%
Stranice HTZ/TZ-a 46%
Stranice smjeStajnih objekata 44%

Stupanj zadovoljstva

Vrlo visok

Ljubaznost osoblja u smjeStajnom objektu
Osobna sigurnost

Pogodnost za provodenje obiteljskog odmora
Atmosfera, ugodaj

Visok

Kvaliteta usluga u smjestajnom objektu
Kvaliteta hrane u smjestajnom objektu
Slikovitost i uredenost mjesta

Komfor smjestaja

Cistoéa plaza

Pogodnost za kratki odmor

pad zadovoljstva gostoljubivo$¢u, gastronomskom ponudom, vrijednoS¢u za novac u
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Prometna dostupnost mjesta

Opremljenost i uredenost plaza

'Vrijednost za novac' gastronomske ponude
'Vrijednost za novac' smjestaja

Srednji

Gostoljubivost lokalnog stanovnistva
Kvaliteta hrane izvan smjesStajnog objekta

Bogatstvo gastronomske ponude u mjestu

Ponuda organiziranih izleta u okolicu

Bogatstvo sadrZaja za zabavu

Nizak

Vrlo nizak

Program za loSe vrijeme

ObiljeZja gostiju Sibensko-kninske Zupanije prema zadnjem istraZivanju TOMAS ljeto 2017.
pokazuju da viSe od polovice gostiju je u dobi izmedu 30 i 49 godina (57,5%). 75,8% gostiju imaju
visu Skolu i viSe obrazovanje. Mjese¢na primanja ku¢anstva ovih gostiju su izmedu 2.000 i 3.000
EUR-a. Najzastupljeniji motivi dolaska su: pasivni odmor i opustanje, nova iskustva i dozivljaji,

upoznavanje prirodnih ljepota, zabava te uZivanje u jelu i piéu/enogastronomija.

Strategija razvoja turizma u Hrvatskoj i razvoj trzista
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Strateski dokument ‘Strategija razvoja turizma RH za razdoblje 2013.-2020.” je zadniji sluzbeno
usvojeni dokument ove tematike. Prema ovom dokumentu, kljuéne smjernice za dugorocni

razvoj turizma u Hrvatskoj su sljedece:
Vizija turizma

Hrvatska je u 2020. godini globalno prepoznatljiva turisticka destinacija, konkurentna i
atraktivna za investicije, stvara radna mjesta te na odriiv nadin upravlja razvojem na
cjelokupnom prostoru, njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine nudi

raznolike doZivljaje, proizvode i usluge.

Sustav vrijednosti turizma u Hrvatskoj

KOJISU KLIUCNI CIME CE HRVATSKI
TUKIQZKAAR’,IBT'R'E';\:?)T Z':T'I:, PREDUVIETI RAZVOIJA TURIZAM PRIVLACITI
: HRVATSKOG TURIZMA? POTRAZNJU?

prepoznatljiv dugoro&nazastita
(brendiranje) prostora
cjelogodidnji konkurentnosti
(produZenje sezone) atraktivnost za
investicije

gostoljubivost

kvaliteta
(izvrsnost)

autenti¢nost
(ofuvanje izvornosti)

razvijen na cijelom aktiviranje drzavne
prostoru imovine u svrhu
turistictkog razvoja
raznovrstan pojvt;é?njeznaril]a i
vjestina na svim
(diferencirana ponuda) razinama
i;;‘lgl‘;agt;:aljri‘\: destinacijsko
preferencijama turista LRI

Izvor: Strategija razvoja turizma RH do 2020, Ministarstvo turizma, 2013.

raznovrsnost sadrZajai
dozZivljaja

Kljucni ciljevi razvoja turizma u Hrvatskoj do 2020.

Unapredenje strukture i kvalitete smjestaja: porast udjela hotela u ukupnom smjestajnom

kapacitetu sa 13% u 2011. godini na 18% u 2020. godini.

Novo zaposljavanje: Otvaranje 18-20 tisu¢a novih radnih mjesta u turizmu sa oko 10 tisuca

radnih mjesta u povezanim djelatnostima.

Realizacija novih investicija od oko 7 milijardi Eura.
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Povecanje turisticke potrosnje: Realizacija 14 milijardi Eura ukupne turisticke potrosnje na

godiSnjoj osnovi, od ¢ega 12,5 milijardi Eura inozemne potrosnje.

Sustav turistickih proizvoda prema turistickim regijama Hrvatske

Proizvodne
grupe Proizvodi

jaDalmacijaDalmacijaDalmacija |Lika- SrediSnja
Sibenik [Split Dubrovnik Karlovac Hrvatska Slavonija Zagreb

Sunce i more Sunce i more

Uahting
Nauticki turizam [Kruzing

Wellness
Zdravstveni Terme-Talaso
turizam Medicinski

Gradski

turizam
Turizam
bastine
Dogadanja
Kreativni
turizam
Gastro i eno
Vjerski turizam
Skup
asocijacije
Skup
korporacije
Insentiv
Poslovni turizam [Team building

Kulturni
turizam

Golf turizam Golf turizam

Cikloturizam Cikloturizam

Ruralni i Ruralni/Seoski
planinski tur. Planinski

Ronjenje
Kajak/kanu
Rafting
Adrenalin
Lov
Ribolov
Sport na
snijegu
Pustolovni i Sport
sportski turizam |pripreme

Ekoturizam -

Omladinski
Ostali proizvodi Socijalni
Sekundarni proizvod ‘ Tercijarni proizvod ‘ Proizvod nije dostupan

Izvor: Strategija razvoja turizma RH do 2020, Ministarstvo turizma, 2013.
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Prema Strategiji razvoja turizma RH do 2020. godine, procjenjuje se da ¢e se do 2020. godine
ostvariti 86 milijuna nocenja godiSnje, Sto predstavlja prosje¢nu godisnju stopu rasta od 4,8%
odnosno rast od 43% u usporedbi s brojem nocenja ostvarenim u 2011. godini.

Realizacija ciljanog broja nocéenja ostvarena je veé u 2018. godini. Procjena HTZ-a za 2018.
godinu je 10.096,5 milijardi Eura ukupne potrosnje.

Turisti¢ki proizvodi u Sibensko-kninskoj Zupaniji

Strategija razvoja turizma Sibensko-kninske Zupanije utvrdena je u krovnom dokumentu Master

plan turizma Sibensko-kninske Zupanije do 2020. godine.

Primarni proizvodi u Sibensko-kninskoj Zupaniji je klasi¢ni odmoridni turizam naslonjen na
prirodne resurse sunce i more ogranic¢en na priobalne prostore, te ekoloski turizam naslonjen na

prirodne ljepote kao $to su NP Krka i NP Kornati turisti¢ki eksploatiran kroz eko ture.

Sekundarni proizvodi su kulturne ture te aktivni turizam. Kulturne ture ukljuéuju povijesni,
arheoloski i etnoturizam, posjecivanje lokaliteta vezanih uz znamenite ljude i dogadaje te

posjedivanje kulturnih ustanova.

Aktivni turizam ukljuuje nauti¢ki turizam Sibensko-kninske Zupanije koji iznimno visoko kotira
na turistickom trziStu Republike Hrvatske i Mediterana zbog atraktivnog morskog arhipelaga,
visokokvalitetne nautic¢ke usluge te kvalitetne povezanosti luka s centrima kopnene turisti¢ke
ponude. Sljededi turisticki proizvod po vazinosti su cikloture. Taj oblik turizma postize sve
znacajnu ulogu u kontekstu razvoja segmenta aktivhog odmora te slovi kao vazan selektivni
oblik turizma koji potice diversifikaciju turisticke ponude. Sibensko-kninska Zupanija ima

izvanredne uvjete za razvoj cikloturisticke ponude.

U cilju stvaranja cjelogodisnje turisticke ponude i prosirenja turistickih proizvoda na slabije

razvijene dijelove Zupanije potrebna je transformacija turistickih atrakcija u turisticke proizvode.
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Usmjeravanje na viSe odabranih trziSnih segmenata turista klju¢an je preduvjet valoriziranja
turistickih resursa Grada Knina temeljenih na kulturnoj i prirodnoj bastini, a time i produzenja
turisticke sezone. U skladu s postavljenom vizijom razvoja koncepta valorizacije prirodne i
kulturne bastine Grada Knina i okolice u svrhu razvoja turizma, u nastavku se ukratko

portretiraju ciljni trziSni segmenti na koje se Grad Knin usmjerava:
Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65 godina)

DINKS (parovi s dvostrukim primanjima, bez djece) - imaju novaca, vremenski vrlo
ograniceni, interesiraju ih kratki odmori te oblici i sadrzaji putovanja kojima se nagraduju.
Informiraju se u najveéoj mjeri preko interneta, lifestyle ¢asopisa i preko prijatelja. Segment

nije cjenovno osjetljiv.

Empty nesters (radno aktivni ljudi Cija su djeca napustila roditeljski dom i Zive samostalno; 50 -
65 godina) — putuju tijekom cijele godine, cesto spajaju posao s odmorom , skloni su
holistickom pristupu Zivotu (wellness, zdrava hrana, aktivnosti i revitalizacija), nisu cjenovno
osjetljivi, na putovanjima se nagraduju, temeljito se pripremaju za putovanja. Informiraju se

preko preporuka, specijalizirane literature o putovanjima te interneta.
Odmorisni gosti (obitelji)
obitelji s mladom djecom (djeca do 7 godina) — najvaznije je udovoljiti djecjim potrebama

obitelji sa starijom djecom (8-14 godina) - traze sadrzaje koji mogu zadovoljiti potrebe svih

¢lanova

Segment obitelji pretezZito putuje tijekom Skolskih praznika, uglavhom se informira usmenom
predajom i cjenovno je osjetljiv. Kanal distribucije za ovaj segment su svi internetski kanali
(vlastita internetska stranica, on line rezervacijski sustavi, itd.) i u manjoj mjeri turisticke

agencije.
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Zlatna dob (umirovljenici bez vecih zdravstvenih problema, 65+ godina) — rije¢ je o skupini koja
jos uvijek aktivno putuje, a zainteresirani su za obilazak glavnih atrakcija. Cijene udobnost
smjestaja, a za starije medu njima bitna je dostupnost medicinske skrbi. Cjenovno su osjetljivi,

putuju pretezito u proljeéei jesen, a najviSe uvazavaju preporuke kao izvor informacija.

Manje grupe sa specijalnim interesima i prijatelji (biciklisti, planinari, ucenicke grupe,

posjetitelji festivalskih dogadanja, ...).

Kanal distribucije za ovaj segment je direktni kontakt s raznim udruzenjima, Skolama, turisticke

agencije i internet.
Touring gosti ili grupe gostiju na proputovanju

Kanal distribucije su agencije koje organiziraju takva putovanja, najces¢e za strane goste,

posebno iz zemalja Dalekog istoka.

Turistic¢ki proizvod se sastoji od dva dijela: atrakcije koja moze biti prirodna, kulturna bastina ili
atrakcija koju je planski smislio i napravio ¢ovjek i koja je primarni razlog dolaska u destinaciju te
od usluga koje podrzavaju atrakciju kao Sto su smjestaj, prijevoz, prehrana a koje nisu primarni
razlog dolaska u destinaciju. Buduéi da su atrakcije razlog dolaska u destinaciju, od velike je
vaznosti da se atrakcije konstantno unapreduju i razvijaju sukladno novim trendovima i razvoju

trzista.

Turisticki proizvodi imaju svoju cijenu, prodaju se putem distribucijskih kanala i kao svaki

proizvod imaju svoj zivotni ciklus.
Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) podrzava razvoj
Urbanog turizma

Urbani turizam je vrsta turistiCke aktivnosti koja se odvija u urbanom prostoru s njegovim

pripadaju¢im atributima koje obiljezavaju ekonomske aktivnosti koje se ne baziraju na
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poljoprivredi, ve¢ na administraciji, proizvodnji, trgovini i usluinim djelatnostima. Ti urbani

prostori su istovremeno i prometna ¢vorista.
Ruralnog i planinskog turizma

Ruralni i planinski turizam oblik je turizma u kojem se iskustvo posjetitelja odnosi na Sirok
spektar proizvoda i aktivnosti povezanih s prirodom, poljoprivredom, seoskim Zivotom i
kulturom, ribolovom i razgledavanjem. Aktivnosti seoskog turizma odvijaju se u neurbanim
(ruralnim) podrucjima sa sljede¢im obiljezjima: i) niska gustoda naseljenosti, ii) krajobraz i
zemljista u kojima dominiraju poljoprivreda i Sumarstvo i iii) tradicionalna drustvena struktura i

nacin Zivota.
Eno-gastro turizma

Eno-gastro turizam pojavio se kao posebno vazan turisticki proizvod, ne samo jer su hrana i pi¢e
sve vazniji za turisticko iskustvo, ve¢ i zbog toga jer obuhvacaju kulturu, lokalnu povijest,

vrijednost i bastinu.
Sportskog turizma

Sportski turizam i sliéni dogadaji djeluju kao rastuéa motivacija za putnike i stvaraju moguénosti

za razvoj novih proizvoda.
Shopping turizma

Shopping turizam postaje sve vaznija odrednica dodatne vrijednosti turizma. Kupnja je
pretvorena u odlucujuéi c¢imbenik koji utjeCe na odabir destinacije, vainu komponentu

cjelokupnog iskustva putovanja i u nekim slucajevima, osnovnu motivaciju putovanja.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. je definirala kljuéne proizvodne grupe za Republiku

Hrvatsku i dala viziju razvoja proizvoda do 2020. godine.

Sunce i more
Razvoj i rast proizvoda 'sunce i more' temelji se na ofuvanim prostornim komparativnim
prednostima Hrvatske, ali i na razvoju sadrzajno bitno bogatije i kvalitetnije, prema potrebama

kupaca profilirane ponude smjestaja, raznovrsnih umjetnih atrakcija, sporta i zabave.
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Intenziviranje prodajnih i promocijskih napora rezultira viSom iskoristenosti i poboljSanom
cjenovnom pozicijom svih vrsta smjestajnih kapaciteta u razdoblju travanj-listopad, a posebice

u razdoblju lipanj- rujan.

Nauticki turizam

Hrvatska je najpoZeljnija yachting destinacija na Sredozemlju. Svoju poziciju temelji na
razvedenosti, o¢uvanosti i kulturi Zivljenja na obali i otocima, kvaliteti nauti¢ke infrastrukture,
sigurnosti boravka te tematskim itinererima. Ponuda je prilagodena i potraznji luksuznih
megajahti, a ponuda cartera temelji se na visokokvalitetnoj, licenciranoj usluzi. Medunarodni
cruising na moru odvija se u jacoj suradnji s brodarskim kompanijama i Stite se interesi hrvatskih
destinacija, sto uklju€uje definiranje polaznih luka za prihvat velikih i srednje velikih brodova te
luka za brodove do najvise 1.000 putnika. Hrvatska je meka za manje, ali i najluksuznije brodove.
Gotovo svi brodovi koji plove na medunarodnim rije€nim cruising putovanjima Dunavom zastaju
u jednom od Cetiri pristaniSta u Hrvatskoj. Domadi cruising u Hrvatskoj jedan je od najpozeljnijih
turistickih proizvoda u Europi. Kvaliteta proizvoda je unaprijedena, a u ponudi su i novi brodovi

predvideni za cjelogodisnje poslovanje.
Zdravstveni turizam

Hrvatska je prepoznata kao renomirana destinacija zdravstvenog turizma. Poduzimani napori na
razvoju nove ponude i stalnom unapredivanju kvalitete rezultirali su konkurentnom ponudom
wellnessa, pretezito u sklopu turistickih kapaciteta, ali i repozicioniranoj, turistickom trzistu
okrenutoj ponudi termalnih i talasoterapijskih centara. Uz to, posebno se fokusirajuéi na usluge
stomatologije, plasti¢ne kirurgije, ortopedije i fizioterapije te na usluge 'dugog boravka' ucinjen
je i bitan iskorak u domeni medicinskog turizma. Prednost Hrvatske je kombinacija dostupnosti,
izvrsne medicinske usluge, konkurentnih cijena i ugode boravka u turisticki orijentiranoj zemilji.

Hrvatska je posebno prepoznatljiva kao nova destinacija za turisticku talasoterapiju.

Kulturni turizam
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Temeljem ulaganja u razvoj palete inovativnih proizvoda kulturnog turizma te njihove
intenzivnije i specijalizirane prodaje i promocije, Hrvatska je prepoznata kao novo, sadrzajno i
zanimljivo kulturno odrediste. Ulaganja u Zivu gradsku kulturnu scenu rezultirala su
uvrstavanjem veéih gradova na turisticke itinerere, dok su revitalizacija i opremanje
pojedinacnih objekata bastine (npr. UNESCO lokaliteti), vjerskih lokaliteta i mreza hodocasnickih
putova te uvodenje proizvoda nove generacije koji omoguduju kreativno izrazavanje i interakciju
posjetitelja s lokalnim ambijentom otvorili Hrvatskoj pristup novim potrosackim segmentima. Na
karti kulturnog turizma kontinentalna i primorska Hrvatska prepoznate su kao destinacije bogate

kulturno-povijesne bastine s viSe od tisu¢u dvoraca, kurija i utvrda.
Poslovni turizam

Kontinuirani razvoj proizvodne infrastrukture, a prije svega izgradnja multifunkcionalnih
kongresnih centara i unapredenje hotelskih kongresnih kapaciteta te ulaganja u brendiranje
hotela i razvoj kvalitetnog 'kongresnog lanca vrijednosti', kao i u bitno agilniju prodaju i
promociju, omogucuju Hrvatskoj primarnu orijentaciju na skupove do 500 sudionika te prodor
na trziste velikih skupova udruga i korporacija. Hrvatska takoder ostvaruje proboje na trzistu
incentive i team-building putovanja gdje je prepoznata ne samo po raznolikosti turisticke

ponude, nego i po sadrzajno zanimljivim, kreativnim i kvalitetnim programima.
Golf turizam

Golf ponuda znatno viSe pridonosi atraktivnosti i boljoj popunjenosti postojeé¢ih smjestajnih
kapaciteta te veéoj konkurentnosti turistickog sektora za investicije, u odnosu na drugu
sportsko-rekreacijsku ponudu i sadrzaje. Sukladno tome, Hrvatska ¢e izgraditi 30
visokokvalitetnih golf igraliSta pretezito ‘rekreativnog’, a u manjoj mjeri i ‘natjecateljskog’
karaktera, ukljucujudi i igraliSta s potpisom najpoznatijih svjetskih golf arhitekata, organiziranih u
viSe regionalnih grozdova. Kvaliteta se ogleda u vrhunski projektiranim i okoliSno odgovornim
igraliStima uklopljenim u razvijenu ponudu smjestaja, uklju€ujuéi i vrhunske brendirane hotele
te ponudu sadrzaja posebice iz domene eno-gastronomije, wellnessa i talasoterapije. Okolisno
osjetljiva i igraliSta projektirana u skladu s prirodnim okruzenjem prepoznatljiv su i

diferencirajudi atribut nove golf ponude u Hrvatskoj.
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Cikloturizam

Hrvatska uspjeSno gradi poziciju jedne od vodeéih mediteranskih cikloturistickih destinacija.
Ovoj poziciji, uz atraktivnost prirodnih resursa, pridonosi i kvalitetna proizvodna infrastruktura
poput tematskih bike parkova/podrucja, markiranih ruta i staza, smjestaja i ugostiteljstva, mjera
sigurnosti, niza natjecanja, ali i ponuda drugih komplementarnih iskustava, poput zdravstvenog

turizma, ekoturizmaili kulture.
Eno i gastroturizam

Hrvatska uspjeSno gradi poziciju jedne od najbrze rastué¢ih mediteranskih gourmet destinacija.
Rast i razvoj ovoga proizvoda temelji se na bogatoj gastro-enoloskoj tradiciji, rastu¢oj ponudi

ugostiteljskih objekata s vrhunskom ponudom lokalne gastronomije i enologije.
Ruralni i planinski turizam

Hrvatska je pozicionirana kao nova destinacija ruralnog i planinskog turizma. Uz isticanje
pejzaznih raznolikosti te kvalitete i autenti¢nosti sadrZaja turisti¢ko-ugostiteljske i druge usluzne
ponude, sustav doZivljaja temelji se posebno na nekoliko planinskih centara, ali i ponudi
nekoliko medunarodno prepoznatljivih ruralno-turisti¢kih klastera s veéim brojem ocuvanih
tradicijskih ruralnih zajednica. Dodatni elementi diferencijacije proizvoda odnose se na lokalnu
enogastronomiju, o€uvanost Zivotinjskog svijeta te bogatstvo voda. Uspostavljajuéi sustave
podrske, uklju¢ujuéi informacije, edukaciju i udruZivanje malih poduzetnika, djeluje se na
stvaranje uredenije, tematizirane i sadrzajne ponude na pojedinaénim seoskim gospodarstvima,

ali i na razini klastera i destinacija.
Pustolovni i sportski turizam

Zahvaljujuéi prije svega svojim iznimno raznolikim, ofuvanim i nadasve lijepim prirodnim
vrijednostima, Hrvatska uspje$no gradi poziciju pustolovne i sportske destinacije. Ovoj poziciji,
uz atraktivnost prirodnih resursa, pridonosi i kvalitethna proizvodna infrastruktura poput
markiranih ruta i staza, smjeStaja i ugostiteljstva, mjera sigurnosti, niza natjecanja, ponuda

'Skola’, ali i ponuda drugih komplementarnih iskustava, poput zdravstvenog turizma, ekoturizma
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ili kulture. StoviSe, Hrvatska zauzima poziciju jedne od vodeéih ronilackih destinacija na

Mediteranu te se ubraja medu pet vodecih europskih destinacija kajaka na moru.
Ostali vazni proizvodi (eko, omladinski i socijalni turizam)

Eko turizam - Sukladno programu NATURA 2000, a ponajvise zbog velikog broja nacionalnih
parkova, parkova prirode i drugih zasticenih podruéja, Hrvatska je u moguénosti zadovoljiti
potrebe i ocekivanja gostiju u rasponu od manje zahtjevnih ljubitelja prirode do vrlo fokusiranih
ekoturistickih 'eksperata’ pridonosedéi stvaranju dodatne dimenzije imidza Hrvatske medu novim

segmentima posjetitelja.

Omladinski turizam - Hrvatska je aktivno orijentirana prema omladinskim putovanjima te je
prepoznata na ovom trzistu kao poZeljno i sadrzajno odrediSte kako u odnosu na potrebe
odgojno-obrazovnih aktivnosti, tako i u odnosu na zahtjeve za jeftinijim smjestajem (hosteli),

javnim prijevozom, zabavom i sigurnosti.

Socijalni turizam - Osigurati turisticku infrastrukturu i suprastrukturu koja ¢e ranjivim socijalnim
skupinama osigurati kvalitetu i raznovrsnost odmora primjerenu njihovim potrebama i

uobicajenim standardima Europske unije.

U Strategiji je definiran sustav turistickih proizvoda prema turisti¢kim regijama Hrvatske, pa su

tako i za Sibensko-kninsku Zupaniju predlozeni primarni, sekundarni i tercijarni proizvodi.
Primarni proizvodi - Sunce i more, Yachting, Turizam bastine

Sekundarni proizvodi — Cikloturizam, Ruralni/seoski turizam, Ronjenje, Kajak/kanu, Sportske

pripreme, Eko turizam, Omladinski

Tercijarni proizvodi — Cruising, Wellness, Ljecilisni turizam, Medicinski turizam, Gradski turizam,
Dogadanja, Vjerski turizam, Kreativni turizam, Gastro i enoturizam, Skup asocijacije, Skup
korporacije, Incentive, Team building, Planinski turizam, Rafting, Adrenalinski turizam, Lov,

Ribolov, Socijalni turizam
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Turistifikacija Grada Knina bazira se na sljedeéim proizvodnim grupama:

v Kulturnom turizmu (kulturnim rutama)

v Kratkim odmorima (short breaks)

v Dogadanjima (MICE)
Za realizaciju ovih proizvoda treba aktivirati tri trziSne poluge: u prvom redu daljnju valorizaciju
Kninske tvrdave, revitalizaciju stare gradske jezgre i razvoj turisticko-rekreativnog projekta uz

rijeku Krku (na podrucju bivse vojarne ,Krka”).
Uz navedene proizvodne grupe, komplementarno se razvijaju:

v Ruralni turizam zaleda

v’ Pustolovni turizam (prvenstveno soft aktivnosti)
Prilikom izrade prijedloga proizvoda, pored potencijala kulturne i prirodne bastine u svrhu
razvoja turizma u obzir su uzeti i drugi kriteriji kao Sto su razina spremnosti projekata i
mogucnost brze realizacije uz ograni¢ena sredstva, rijeSeni imovinsko-pravni odnosi, osigurana
sredstva iz EU izvora. lako rijeka Krka ima ogromni potencijal, upravo iz spomenutih razloga, niti
jedan predlozeni proizvod nije direktno naslonjen na rijeku Krku. Naime za podrucje bivse
vojarne Krka i okolno podrudje treba prvo napraviti Urbanistic¢ki plan uredenja, odrediti prostore
javne i komercijalne namjene, formalizirati darovnicu od RH $to ée vjerojatno potrajati joS neko

vrijeme jer je od odluke o darovanju prostora bivse vojarne Krka ve¢ proslo 2 godine.

Kulturni turizam/kulturne rute

Kulturni turizam je vrsta turisticke aktivnosti u kojoj je glavna motivacija posjetitelja uéenje,
otkrivanje, dozivljaj i konzumacija materijalne i nematerijalne kulturne bastine, proizvoda i
atrakcija. To moze biti umjetnost, arhitektura, povijesna i kulturna bastina, kulinarska bastina,

knjizevnost, glazba, kreativne industrije, tradicija, nacin Zivota, vjerovanja.
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Kninska tvrdava, vazan fortifikacijski sustav na brdu povise Knina, koji se razvijao u razdoblju od
10. stolje¢a pa sve do pocetka 19. stoljeca, je ishodiste rute koja ée opisati razdoblje ranoga
srednjeg vijeka, moZda najvainiji period razvitka tvrdave (od 10. do kraja 11. stoljeca), kada je

kninsko utvrdenje bilo jedno od znacajnih sjedista kraljevske vlasti.

1. Ruta Hrvatski vladari- povezivanje Kninske tvrdave i lokaliteta Biskupija, Kapitul, Uzdolje
i Crkva sv. Spasa

Kninska tvrdava — Kninska tvrdava jedna je od najvecih i najstarijih europskih tvrdava. Rijec je o
znacajnom fortifikacijskom sustavu smjestenom na juznom dijelu brda Spas koji se uzdize 100
metara iznad grada Knina. MozZe se podijeliti na pet dijelova: Gornji grad (Kastel Knin), Srednji
grad (Garista), Donji grad, Bandjeru (Kastel Lab) i postaju Belveder, a svaki od navedenih dijelova
moZe se smatrati samostalnim utvrdenim gradom. Njena je gradnja zapocela u 9. stoljeéu, a kroz
godine je postupno rasla, te danas sluzi kao materijalni dokaz niza razli¢itih kulturnih utjecaja i
povijesnih dogadaja: srednjevjekovne vladarske kuce, osmanskog i mletackog perioda,
promjena u potrebama obrane (fortifikacije se mijenjanju s dolaskom vatrenog oruzja). Uz
spomen ostalih razdoblja, kulturna ruta Hrvatski vladari ¢e se fokusirati na razdoblje ranoga
srednjega vijeka, moZda najznacajniji period povijesnog razvitka kninskog utvrdenja (od 10. do
kraja 11. stolje¢a) kada je isto bilo jedno od znacajnih sjediSta kraljevske vlasti, i to poglavito u

doba vladavine hrvatsko - dalmatinskog kralja Zvonimira.

Biskupija - Biskupija se nalazi 7 km jugoisto¢no od Knina i jedan je od najvaznijih arheoloskih
lokaliteta u zemlji kao i zastiéeno kulturno dobro (odnosno zbir zasti¢enih mikrolokacija). U
povijesti je poznat i kao Pet Crkava na Kosovu, te je bio jedno od najznacajnijih sredista
srednjovjekovne hrvatske drzave u razdoblju od 9. do 11. stolje¢a. Biskupija je jedan od
najvaznijih lokaliteta ranog srednjeg vijeka u Hrvatskoj, kako zbog svojih pokretnih nalaza

pleterne skulpture i natpisa (sli¢no kao i na Kapitulu), tako i zbog arhitekture.

Kapitul - Kapitul je arheoloSko nalaziSte koje se nalazi na us¢u Kosovcéice u Krku, oko 1 km
jugoisto¢no od Knina. Rijec je o zasticenom kulturnom dobru arheoloske bastine koji pokazuje
kontinuitet Zivota od rimske antike. Jedan od najvaznijih arheoloskih lokaliteta za takozvanu

starohrvatsku arheologiju, tj. arheologiju prostora ranosrednjovjekovnih narodnih knezevina
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pod karolinskim utjecajem. U ranom srednjem vijeku, sredinom 9. stolje¢a na tom je mjestu
podignuta je crkva i vladarski benediktinski samostan sv. Bartolomeja, a pocetkom 13. stoljec¢a
katedrala kninskog biskupa. Nalazi pleterne skulpture s Kapitula ubrajaju se medu najvaznije
nalaze kiparstva ranog srednjeg vijeka na prostoru danasnje Hrvatske. Od osobite su vaZnosti
dvije ornamentirane ploce, dijelovi propovjedaonice, na kojima su uklesana imena hrvatskih

vladara Svetoslava i Drzislava s njihovim naslovima DVX HROATOR(VM) i DVCE(M) MAGNV(M).

Crkva sv. Spasa — Crkva sv. Spasa na vrelu Cetine najbolje je ocuvano sakralno zdanje
predromanic¢koga razdoblja u Hrvatskoj. O iznimnoj ouvanosti svjedodi podatak da su zidovi,
pogotovo na ulaznom dijelu, sa¢uvani i do visine od 3 metra. Ova starohrvatska crkva je
izgradena u zadnjoj Cetvrtini 9. st. za vrijeme vladavine Branimira, hrvatskog kneza Primorske
Hrvatske. NajvaZnija posebnost crkve je oblikovanje njezina zapadnog dijela gdje se na samom
procelju nalazi zvonik, a u predvorju crkvenoga broda dvokatni westwerk, arhitektonski element
direktno preuzet iz karolinske arhitekture. Pronadeni latinski natpis uklesan na gredama oltarne
ograde, koje se danas ¢uvaju u Muzeju hrvatskih arheoloskih spomenika u Splitu, potvrduju da

se radi o privatnoj zaduzbini.

Uzdolje — arheolo3ko nalazidte koje se nalazi na brezuljku, u zaselku Ceni¢i, selo Uzdolje, 14 km
od Knina. Radi se o manjoj jednobrodnoj srednjevjekovnoj crkvi s kontraforima i polukruznom
apsidom u Sirini broda. S obzirom na Cinjenicu da su na tom lokalitetu pronadeni vazni ostaci
kamenog namjestaja - najpoznatiji su zabat i arhitrav oltarne pregrade na kojima je zabiljezeno
ime kneza Muncimira iz 895. godine - spekulira se o moguénosti da je tamo postojala i

ranosrednjovjekovna, pa ¢ak i kasnoanti¢ka crkva.

Uz potrebne infrastrukturne zahvate opisane u Planu konkurentnosti u nastavku, aktivnosti koje

se trebaju zapoceti u 2019. godini i po¢etkom 2020. godine su:
Postavljanje signalizacije

Postavljanje dvojezi¢nih interpretacijskih ploca

Interaktivna prezentacija povijesti tvrdave

Uvodenje kostimiranog vodenja
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Edukacija vodica za rutu Hrvatski vladari

Mapa tvrdave i broSura rute Hrvatski vladari

Postavljanje rute Hrvatski vladari na stranice TZ Grada Knina i Kninskog muzeja
Ostali moguéi proizvodi/aktivnosti

Ukljucivanje Kninske tvrdave u programe turistickih agencija koje imaju itinerere bazirane na

kulturnoj bastini
Ruta Mostovi i mlinice oko Knina

Ruta Sakralna bastina

Kratki odmori (short breaks)

Odmor koji traje od 1 do 3 dana (do 3 noéenja); uz odmor, opustanje i uzivanje moze ukljucivati
posjet atrakcijama kao i aktivni odmor. U razvoju ovog proizvoda moze se koristiti koncept
modularnosti koji podrazumijeva dvije osnovne razvojne karakteristike turisti¢kih proizvoda —
povezivanje razli¢itih proizvoda radi stvaranja sinergijske i lokalno autenti¢ne turisticke ponude
te povezivanje i/ili integraciju glavnih i nesamostalnih turistickih proizvoda. Ulaskom novih
dionika na turistic¢ko trziste (npr. lokalni proizvodaci hrane, pruzatelji usluga u sferi pustolovnog

turizmaisl.), ovaj se proizvod moze stalno mijenjati i poboljsavati.

Od 2013. godine i Republika Hrvatska je jedna od zemalja koja Stiti i ¢uva mediteransku
prehranu upisanu na Reprezentativnu listu svjetske nematerijalne bastine pod zastitom

UNESCO-a.

Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu, njegovoj obali, otocima i dijelu zaleda
uvjetovana je ekoloskim, klimatskim, povijesnim i kulturnim ¢imbenicima Mediterana, a u
Hrvatskoj se odituje u drustvenoj, duhovnoj i materijalnoj sferi svakodnevnog Zivota te u
obicajima Zivotnog i godisSnjeg ciklusa. Mediteranska prehrana temelj je identiteta ljudi koji Zive

na tom prostoru i tekovina je raznih kultura i utjecaja, koje se kontinuirano prenose s koljena na
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koljeno. Ujedno je jedinstvena zbog oblikovanja kulturnog identiteta svojstvenog za hrvatski
Jadran, njegove obale, otoka i dijela zaleda, Sto se ponajvise oCituje u obi¢ajima i obredima te

jeziku i govoru (u nazivlju).

2. Gastro dozivljaj Knina i okolice
Cilj ovog proizvoda je, uz pruzanje autohtonog dozivljaja mediteranske prehrane i mediteranske
kulture turistima, ozZiviti lokalnu poljoprivrednu i stocarsku proizvodnju. To ¢e se postici

organizacijom sljededih aktivnosti:

v' Uvodenje tradicionalnih jela/marende u ugostiteljske objekte (obvezno ukljucivanje i
isticanje lokalnih proizvoda/proizvodaca)

v Posjeti lokalnim proizvodacima i vodene degustacije (npr. OPG-a Marko$- Padene —
Padenski sir i basa)

v’ Festivali/sajmovi/dani domacih proizvoda (koji se mogu odrzavati na tvrdavi ili nekoj
drugoj zanimljivoj lokaciji, npr. staroj trznici u Kninu ili pored rijeke Krke)

v' Prodaja proizvoda na staroj trinici na tradicionalan nacin (prodavaéi u narodnim
nosnjama, proizvodi izloZeni u pletenim koSarama, klupe pokrivene kninskom tkanicom)

v' Tematska srednjovjekovna velera u restoranu (4 slijeda)

Ostali moguci proizvodi/aktivnosti

Kombinacija kulturnog i pustolovnog turizma i enogastronomije (npr. posjet Kninskoj tvrdavi,

voznja biciklom po biciklistickim stazama, vecera u restoranu na tvrdavi)

Dogadanja

Manifestacije i dogadanja ¢ine vaznu stavku u turistickoj ponudi jer s jedne strane doprinose
ozivljavanju tradicije i kulturne bastine, a s druge stvaraju posve nove turisticke vrijednosti

(Cesto prilagodene aktivnim turistima).

Manifestacije i dogadanja mogu se dijeliti na jednodnevne i visednevne ili tematske i
viSetematske. Pojedine jednodnevne i vedina visednevnih manifestacija i dogadanja okupe velik

broj ljudi koji u destinaciji prenoce, a tijekom dana traze zanimljive i inovativne turisticke
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sadrzaje. Vaino je stoga potaknuti razvoj ostalih turistickih proizvoda i dodatnih aktivnosti u
blizini prostora gdje se odrZavaju manifestacije i dogadanja. Radi moguénosti koristenja i
turistickog doZivljaja prostori za odvijanje manifestacija trebaju biti opremljeni adekvatnom
infrastrukturom za organizaciju dogadanja i kretanje turista ukljuéujuéi i one s tesko¢ama u

kretanju te prilagodbu tehni¢kim potrebama organizacije manifestacija i dogadanja.

3. Knin Fortress Events
Kninska tvrdava se razvija kao srediSte u prvom redu kulturnih manifestacija i dogadanija,

atraktivnih kako za lokalno stanovnistvo tako i za turiste.
Proizvod se temelji na dva klju¢na dogadanja:

v" Glazbenom dogadaju ozbiljne glazbe, npr. opera Nikola Subi¢ Zrinski — lipanj
v' Glazbenom dogadaju, koncertu medunarodno poznatog izvoda¢a popularne glazbe —
kolovoz/rujan
v te prateéem programu pod nazivom npr. Ljeto na Kninskoj tvrdavi (festivali, glazbene
manifestacije, folklorne priredbe, veceri poezije, izlozbe i sl. od lipnja do rujna,
manifestacije koje sadrzajem i kvalitetom slijede programske odrednice).
Dva klju¢na dogadanja koja su i nacionalno relevantna zahtijevaju dobru medijsku podrsku koja
¢e generirati potraznju za specificno dogadanje ali i stvoriti opéu prepoznatljivost Knina i

Kninske tvrdave kao turisticke atrakcije i kao lokacije prikladne za organizaciju dogadanja.

Stvaranjem pogodnog okvira za organizaciju novih dogadanja Kninska tvrdava ée se pozicionirati
kao potencijalno mjesto za organizaciju dogadanja od strane gospodarskih subjekata
specijaliziranih za ovu djelatnost. Preduvjet za takvu utilizaciju je osigurana infrastruktura te
suradnja lokalnih dionika koji daju tehni¢ku podrsku provedbi dogadanja. Takoder je vaino
napraviti dostupne informacije o uvjetima i cijenama zakupa prostora za organizaciju dogadanja
koja se nude komercijalnim organizatorima. Program osmisljava vije¢e na celu s javhom
ustanovom koja bi upravljala Kninskom tvrdavom, a na temelju programskih odrednica
uspostavlja se suradnja s lokalnim kulturno-umjetnickim drustvima i drugim kulturnim
organizacijama. Ovaj proizvod moZe biti upotpunjen i drugim dogadanjima poput sajma

tradicijskih proizvoda i suvenira.
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Ostali moguéi proizvodi/aktivnosti

Organizacija kongresa, seminara, predavanja i sli¢nih aktivnosti u multimedijskoj dvorani na

tvrdavi
Organizacija gostovanja drugih poznatih festivala na tvrdavi (filmski, glazbeni, kulinarski, ...)

Organizacija sportskih dogadanja (biciklistickih utrka, maratonai sl.)

Pustolovni turizam

Pustolovni turizam je sve znacajnija i brzo rastuéa grupa proizvoda (brojne trZziSne niSe ovog
proizvoda) koja ukljuc¢uje blage (soft) i grube (hard) aktivnosti. Usko je povezana s visokom
razinom sudjelovanja u aktivnostima od strane turista, a naj¢esée se odvija na otvorenom
prostoru, dok korisnici ocekuju iskustvo (kontroliranog) rizika i/ili uzbudenja, ili, s druge strane,

mira pri ¢emu testiraju svoje sposobnosti u odabranoj aktivnosti.
Cikloturizam

Sibensko-kninska Zupanija je prepoznala vaznost razvoja cikloturizma te je izradila Operativni
plan razvoja cikloturizma Sibensko-kninske Zupanije za razdoblje do kraja 2020. godine.
Pocetkom srpnja 2018. godine potpisan je sporazum o suradnji Ciji je cilj provedba plana razvoja
cikloturizma Sibensko-kninske Zupanije ¢iji su potpisnici i Turisticka zajednica Grada Knina i

biciklisticki klub Adrion Oros iz Knina.

0Od 2016. godine Sibensko kninska Zupanija sustavno radi na izradi biciklistickih staza, a na

podrucju Knina i okolice evidentirano je 12 staza.

4. Biciklisticke rute Knina i okolice
Prema Zupanijskoj klasifikaciji biciklisticke staze Knina i okolice su smjeStene u zoni 5. Od 12
staza oznaceno je 8, sedam ih je kategorizirano kao srednje teske, 4 kao lagane i 1 teska. U

gradu Kninu ima 4 certificirana bike vodica.
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Tablica 19. Biciklisticke staze Knina i okolice

. Put Zrmanje

. Vrpolje

O 00 N O U A W N =

10. Krkom do Marunuse

11. Ljubac
12. Via Dinaris

. Spilja Gospe Lurdske
. Napoleonova staza

. Put vrela Cetine

. Cupkoviéa most

. Uspon na Dinaru

. Lopuska glavica

. Vidikovac Brljan

18,5 km
36 km

56 km

27,7 km
33,1 km
39,9 km
17 km

21,5 km
43,9 km
12,6 km
30,8 km
27,5 km

Za daljnji razvoj proizvoda potrebno je:

v
v
v
v

(info punkt, priru¢nu radionicu, mogucénost najma bicikla, ...)

AN

Postaviti info punktove

Poticati bedandbike smjestaj

Aktivno promovirati biciklisti¢ke staze

lagana
srednje teSka
srednje teSka
srednje teSka
teska
srednje teska
lagana
lagana
srednje teska
lagana
srednje teSka

srednje teSka

Nastaviti projekt oznacavanja evidentiranih staza

Postaviti urbanu opremu na pojedinim stazama

oznacena
oznacena

oznacena

oznacena
oznacena
oznacena

oznacena

U projekt rekonstrukcije nekadasnjeg restorana na Krci¢u ukljuditi sadrzaje za bicikliste

Razvoju proizvoda doprinijet ¢ée projekti lzgradnja pjeSacko-biciklistickih mostova na rijeci

Butiznici i rijeci Krki te lzgradnja pjesacko-biciklistickog mosta na Orasnici i uredenje Setnice

prema Kréicu iz Intervencijskog plana Grada Knina.
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Planinarenje

Planinarenje je vrsta turizma a po definiciji podrazumijeva organiziranu djelatnost ljudi koji se

kreéu po planinama radi osobnog uzitka.

Trenutna infrastruktura, medutim, nije dostatna za znacajniji razvoj ovog oblika turizma, veé je
potrebno uloZiti sredstva u razvoj planinarskih domova, uredenja staza, razvoj mreze vidikovaca,
izgradnju i opremanje novih i unaprjedenje postoje¢cih odmoriSta na uredenim rutama za
kretanje i dodatnih opskrbnih centara za turiste-planinare. Najbolji potencijal za razvoj
planinarskog turizma u kninskoj regiji imaju prostori uz Dinaru. Dodatne moguénosti ocituju se
u potencijalnoj integraciji s ostalim oblicima turizma kao Sto su enogastroturizam, agroturizam,

kamping turizam i dr.

Postojece planinarske ture po Dinari organiziraju pojedinci planinari, planinarska drustva i
specijalizirane turisticke agencije. Njihove aktivnosti dogadaju se uglavnhom bez utjecaja

lokalnih turistickih dionika Grada Knina.

Potrebno je kreirati proizvod koji ¢e biti vodena tura od strane osposobljene osobe —
planinarskog vodi¢a te edukativna tura tzv. planinarska obilaznica. Planinarskom obilaznicom
mozZe se proglasiti odreden put, splet putova ili zbir medusobno povezanih toc¢aka u planini

povezanih nekim jedinstvenim konceptom.

5. Planinarenje na Dinari
Polaziste ovog proizvoda je planina Dinara, s najvisim vrhom u Hrvatskoj, i ogromnim
potencijalom koji bi trebao, izmedu ostalog, biti valoriziran proglasenjem Dinare parkom

prirode.

v Planiranje do Vrha Dinare Sinjala (vodena tura)
Ruta krec¢e od Kninskog Polja, preko naselja Guge, zatim makadamskim putom do planinarske
kuce Brezovac. Do Brezovca moze se stici terenskim vozilom. Od Brezovca do vrha Dinare Sinjala

je planinarska ruta.

v" Dvodnevna ruta prikupljanja pe¢ata po planinarskoj obilaznici od Knina do Sinjala
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Ruta bi se sastojala od npr. 10 tocaka relevantnih za Knin i planinarenje.
Princip planinarske obilaznice je prikupljanje pecata po definiranoj ruti u planinarskom dnevniku
koji je papirnata knjiZica s predvidenim poljima za pecatiranje. Po¢etna tocka moze biti Kninska
tvrdava u cijoj suvenirnici bi se knjiZica prodavala i tamo bi se prikupio prvi pecat. Ostali pecati bi

se nalazili u zazidanim niSama u stijenama na predvidenim lokalitetima, zasti¢eni u kutijama.
Ostali moguci proizvodi/aktivnosti

Soft aktivnosti

Pjesacenje

Vozinja kajakom i kanuom

Jahanje

Ribolov

Foto safari

Kampiranje

Hard aktivnosti

Brdska voZnja biciklom
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Kako bi se poboljsali faktori u sklopu kojih se odvija razvoj predloZenih turisti¢kih proizvoda, u
planu konkurentnosti se predlaze implementacija aktivnosti s ciljem poboljSanja, odnosno
eliminiranja (ako je moguce) negativnih aspekata i slabosti koje utje¢u na konkurentnost sustava
i efikasnost organizacija i tvrtki koje su uklju¢ene u razvoj turistickog sektora - kako javnih tako i

privatnih.

1. Ruta Hrvatski vladari

N 1.1. Nedostatak signalizacije i plana pjesackih tokova na Vrlo visok
Kninskoj tvrdavi

N 1.2. Nedostatak urbane opreme (klupe, stolovi, vidikovci) te Vrlo visok
atraktivne rasvjete na Kninskoj tvrdavi

N 1.3. Nedostatak prezentacije i interpretacije, posebno povijesti Vrlo visok
tvrdave

N 1.4. Zastarjeli na¢in prezentacije stalnih postava i spomen soba Visok

u Kninskom muzeju

N 1.5. Ograni¢ena pristupacnost tvrdavi Vrlo visok
N 1.6. Nedostatni prateéi sadrzaji (ugostiteljski, sanitarni ¢vorovi, Vrlo visok
suvenirnica, info centar, dvorana za prezentacije, ...) na Kninskoj

tvrdavi

N 1.7. Nepostojanje interpretacije i sadrzaja za djecu na Kninskoj Visok
tvrdavi

N 1.8. NeaZurna internetska stranica Kninskog muzeja i tvrdave Vrlo visok
N 1.9. Nedostatak aktivne promocije Kninskog muzeja i tvrdave Vrlo visok
kao i suradnje s turistickim agencijama

N 1.10. Nedostatak promotivnih materijala Visok
N 1.11. Nedostatak smede signalizacije prije odvojka za Biskupiju Visok

N 1.12. Nedostatak interpretacijskih ploca na lokalitetima u Visok
Biskupiji

N 1.13. Nedostatak smede signalizacije prije odvojka za Uzdolje Visok

N 1.14. Nedostatak interpretacijske plo¢e na lokalitetu u Uzdolju Visok
N 1.15. Nedostatak smede signalizacije za lokalitet Kapitul Visok

N 1.16. Nedostatak interpretacijske plo¢e na lokalitet Kapitul Visok
N 1.17. Nedostatak/devastacija smede signalizacije za lokalitet Visok
crkva sv. Spasa

N 1.18. Devastirana interpretacijska plo¢a na lokalitetu crkva sv. Visok

Spasa




Aktivnosti

N 1.1. Nedostatak signalizacije i plana pjesackih tokova na Kninskoj tvrdavi
A 1.1.1. Izrada plana signalizacije i pjesackih tokova na Kninskoj tvrdavi

A 1.1.2. Izrada i postavljanje signalizacije na Kninskoj tvrdavi

N 1.2. Nedostatak urbane opreme (klupe, stolovi, vidikovci) te atraktivne rasvjete na Kninskoj
tvrdavi

A 1.2.1. Izrada projekta urbanog opremanja Kninske tvrdave (definiranje lokacija, potrebne
opreme, dizajn opreme, izrada troskovnika)

A 1.2.2. Urbano opremanje Kninske tvrdave

A 1.2.3. Izrada projekta funkcionalne i dekorativne rasvjete Kninske tvrdave (IP)

A 1.2.4. Nabava i postavljanje funkcionalne i dekorativne rasvjete na Kninskoj tvrdavi (IP)
N 1.3. Nedostatak prezentacije i interpretacije, posebno povijesti tvrdave

A 1.3.1. Izrada projekta postavljanja dvojezi¢nih interpretacijskih plo¢a na svakoj vaznoj lokaciji
na Kninskoj tvrdavi (odabir lokacija, izrada tekstova na hrvatskom i engleskom jeziku, odabir
dizajna ploca i odabir eventualnih fotografija/ilustracija)

A 1.3.2. Nabava i postavljanje dvojezi¢nih interpretacijskih plo¢a na Kninskoj tvrdavi

A 1.3.3. Osmisljavanje i izrada tekstova za audio aplikaciju Kninske tvrdave (minimalno na dva
jezika)

A 1.3.4. Nabava audio aplikacije za Android i iOS

A 1.3.5. Izrada tekstova za organizirano kostimirano vodenje po tvrdavi u trajanju od cca sat
vremena (na 3-4 jezika)

A 1.3.6. Izrada kostima za vodice
A 1.3.7. Edukacija vodica za organizirano kostimirano vodenje po tvrdavi (IP)
A 1.3.8. Edukacija vodica za rutu Hrvatski vladari (IP)

A 1.3.9. Izrada projektno tehni¢ke dokumentacije za multimedijalni interpretacijski centar na
Kninskoj tvrdavi (IP)

A 1.3.10. Uredenje multimedijalnog interpretacijskog centra na Kninskoj tvrdavi (IP)
A 1.3.11. Osmisljavanje scenarija za kazaliShu no¢nu turu na temu Hrvatski vladari
A 1.3.12. Angazman i uvjezbavanje glumaca

A 1.3.13. Odrzavanje kazaliSne no¢ne ture (jednom mjesecno)
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A 1.3.14. Odabir Instagram mjesta za fotografiranje

A 1.13.15. Oblikovanje i izrada scenografije za Instagram mjesta za fotografiranje

N 1.4. Zastarjeli nacin prezentacije stalnih postava i spomen soba u Kninskom muzeju
A 1.4.1. Redefiniranje koriStenja postojeéih prostora

A 1.4.2. OsmisSljavanje atraktivne prezentacije

A 1.4.3. Uvodenje interaktivnih sadrZaja (kupnja opreme, izrada interaktivnih sadrzaja)
N 1.5. Ogranicena pristupacnost tvrdavi

A 1.5.1. Izrada projektne dokumentacije za zip line (IP)

A 1.5.2. Postavljanje zip linea (IP)

A 1.5.3. Izrada projektne dokumentacije za kosi lift iz stare gradske jezgre

A 1.5.4. Postavljanje kosog lifta iz stare gradske jezgre

A 1.5.5. Uredenje parkinga na Cesari¢evoj obali

N 1.6. Nedostatni prateci sadrzaji (ugostiteljski, sanitarni ¢vorovi, suvenirnica, info centar,
dvorana za prezentacije, ...) na Kninskoj tvrdavi

A 1.6.1. Izrada projektne dokumentacija za izgradnju i opremanje multimedijalne dvorane na
Kninskoj tvrdavi (IP)

A 1.6.2. Izgradnja i opremanje multimedijalne dvorane na Kninskoj tvrdavi (IP)

A 1.6.3. Prosirenje ponude postojeceg restorana (bezalkoholna pica, sladoled i snekovi za djecu i
srednjoskolce)

A 1.6.4. Postavljanje samousluznog aparata za pice (vending machine) na prikladnom mjestu
(prijedlog u blizini multimedijalnog interpretacijskog centra)

A 1.6.5. Prosirenje ponude suvenira

A 1.6.6. Prosirenje ponude planirane vinoteke s proizvodima lokalnih proizvodaca
N 1.7. Nepostojanje interpretacije i sadrZaja za djecu na Kninskoj tvrdavi

A 1.7.1. Osmisljavanje sadrZaja za djecu (potraga za blagom)

A 1.7.2. Izrada slikovnice za djecu (potraga za blagom

N 1.8. Neazurna internetska stranica Kninskog muzeja i tvrdave

A 1.8.1. Redizajn internetske stranice Kninskog muzeja

A 1.8.2. Osmisljavanje koncepta nove internetske stranice Kninske tvrdave
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A 1.8.3. Izrada nove internetske stranice Kninske tvrdave

N 1.9. Nedostatak aktivne promocije Kninskog muzeja i tvrdave kao i suradnje s turistickim
agencijama

A 1.9.1. Postavljanje rute Hrvatski vladari na internetsku stranicu TZ Grada Knina
A 1.9.2. Uspostava suradnje sa specijaliziranim turisti¢kim agencijama

N 1.10. Nedostatak promotivnih materijala

A 1.10.1. Izrada mape tvrdave s osnovnim informacijama o Kninskoj tvrdavi

A 1.10.2. Izrada broSure za rutu Hrvatski vladari

N 1.11. Nedostatak smede signalizacije prije odvojka za Biskupiju

N 1.12. Nedostatak interpretacijskih ploca na lokalitetima u Biskupiji

N 1.13. Nedostatak smede signalizacije prije odvojka za Uzdolje

N 1.14. Nedostatak interpretacijske ploce na lokalitetu u Uzdolju

N 1.15. Nedostatak smede signalizacije za lokalitet Kapitul

N 1.16. Nedostatak interpretacijske ploce na lokalitet Kapitul

N 1.17. . Nedostatak/devastacija smede signalizacije za lokalitet crkva sv. Spasa
N 1.18. Devastirana interpretacijska ploc¢a na lokalitetu crkva sv. Spasa
A1.11.,1.13,1.15,, 1.17. Postavljanje ili popravak postojeé¢e smede signalizacije

A1.12,1.14,1.16., 1.18. Postavljanje ili popravak dvojezi¢nih (hrvatski i engleski)
interpretacijskih ploc¢a na lokalitetima
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Primjeri dobre prakse

Slika 2. Tvrdava Hohenwerfen, Austrija

Izvor: https://www.salzburg-burgen.at/en/hohenwerfen-castle/

>
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YV V V VYV VY VY

164.138 posjetitelja u 2018. godini

Pocetak gradnje u 1077. godini

Sluzila je kao utvrda i zatvor

Danas je pozicionirana kao turisti¢ka atrakcija za obitelji koja pruza pustolovno putovanje
u srednji vijek

Posebna atrakcija je posjet sobi za mucenje i demonstracija leta sokolova

Pristupacnost — kosi lift i pjeSacka staza

Ulaznice za odrasle 12,50 €/16,50 € (s koristenjem kosog lifta)

Ulaznice za djecu 7 €/9,50 € (s koristenjem kosog lifta)

Audio vodi¢ na 13 jezika, poseban audio vodic za djecu

Kostimirano vodenje
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Slika 3. Tvrdava Besangon, Francuska

Izvor: http://www.citadelle.com/en/the-citadel-site-and-monument.html|

>

YV V V V

A\

YV V V V V VY

Preko milijun posjetitelja u 2018. godini

Poti¢e iz 17. stolje¢ai jedan je od najboljih primjera vojne arhitekture

Prostire se na 11 hektara

SluZila je kao zatvor i garnizon

Od 1958. godine je poznato turisti¢ko odrediste, od 2008. godine pod zastitom UNESCO-
a

Osim impresivnih bedema turiste privlace muzeji: Muzej Pokreta otpora, Muzej Comté,
Prirodoslovni muzej ukljuc¢ujuéi zooloski vrt

Ulaznice za odrasle 10,90 € u sezoni

Ulaznice za djecu 7,10 € - 8,80 €

15-minutni multimedijalni Sou s najvaznijim momentima iz povijesti Besangona i tvrdave
Slikovnica za djecu u svrhu otkrivanja tvrdave

Restoran i zalogajnica, samousluZni aparati za pice

KazaliSna tura
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Slika 4. Primjer dvojezi¢ne interpretacijske ploce
Pt Al e AL St
f ¥ = r-’-’.'":uis'i-p‘% P

v

Barokna palaéa s unutraénjim dvoristem gradena

je polovicom 17. st. za splitskog kanonika |

knjizevnika Jurja Dragisica (de Carisa) ¢ijoj obitelji

pripada grb na glavrnom progelju i kruni bunara

u dvoritu. Kao strastven kolekcionar antickih

spomenika, de Caris je u dvorlitu dao ugraditi niz

spolija, medu kojima se isti¢e ulomak rimskoga ourt  had a nury
sarkofaga s reljefnim prikazom kentauromahije the structu
(borbe kentaura). Od polovice 18. st. palaca je u yaf

vlasniétvu plemicke obitelji Geremia, Danainji
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9. Plan konkurentnosti

Slika 6. Primjer prezentacije —Tvrdava Klis, vremenska lenta povijesti Kliske tvrdave (touch screen)

L

VREMENSKA LENTA 6500. PR. KR. - DANAS

Slika 7. Vremenska lenta - druga razina informacija

2000 PR. KR.

DOBA ILIRA

Vise >
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9. Plan konkurentnosti

Interpretacija kulturne i prirodne bastina Grada Knina i okolice
Podijeljeni u nekoliko cjenovnih razreda npr.:

do 25 kn

od 25 kn do 50 kn
od 50 kn do 75 kn
od 75 kn do 100 kn
od 100 kn

dio suvenira treba biti malen i lagan (zbog gostiju koji dolaze avionom)

replike tradicijskog nakita

bookmark i platnena torba s motivom kninske tkanice

proizvode lokalnih proizvodaca i udruga prodavati pod brendom Kninske tvrdave
(primjer tvrdave Barone u Sibeniku)

Suveniri

v

v
O
(@]
(@]
(@]
(@]

v

v

v

v

v

napraviti iskorak od uobicajenog (primjer Pop art Plautila iz ArheoloSkog muzeja u
Zagrebu)

Slika 8. Primjer inventivnih suvenira — Pop art Plautila (Solinjanka), Arheoloski muzej Zagreb
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9. Plan konkurentnosti

Slika 9. Magnet Plautila (Solinjanka), Arheoloski muzej Zagreb

Slika 10. Primjer bookmarka od tkanine
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Slika 11. Kninska tkanica — motiv bi se mogao iskoristiti za tiskani bookmark

Slika 12. Replika nakita u ArheoloSkom muzeju u Zagrebu

PRSTEN S
SPIRALNOM KRUNOM

_ 5000kn

[

FIBULA
U OBLIKU KRIZA

80,00kn

NAUSNICE
SREBRO v

| amamuseumston

FIBULA,
STENJEVEC, 26

200,00kn

omz museum srop

FIBULA
UOBLIKU PTICE

90,00kn

KRiZ
PRIVJESAK, V

180,0

6kn
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9. Plan konkurentnosti

Slika 13. Proizvod Eko udruge Krka koji bi se s brendiranom naljepnicom (brend Kninska tvrdava) mogao
prodavati u suvenirnici tvrdave
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2. Gastro dozivljaj Knina i okolice

N 2.1. Nedostatna zastupljenost lokalnih specijaliteta i lokalnih Vrlo visok
proizvoda u ugostiteljskoj ponudi

N 2.2. Nedostatak registriranih proizvodaca autohtonih/domacih Vrlo visok
proizvoda na podruéju Knina i okolice

N 2.3. Nedostatak manifestacija - festivala/sajmova/dana Vrlo visok
autohtonih/domadih proizvoda

N 2.4. Nedostatak atraktivnog mjesta za prodaju Visok
autohtonih/domacéih proizvoda

N 2.5. Nedostatak tematskih vecera na tvrdavi Visok
Aktivnosti

N 2.1. Nedostatna zastupljenost lokalnih specijaliteta i lokalnih proizvoda u ugostiteljskoj
ponudi

A 2.1.1. Edukacija ugostitelja na temu tradicionalnih specijaliteta
A 2.1.2. Povezivanje ugostitelja i lokalnih proizvodaca

A 2.1.3. Izrada predloska za koriStenje u ugostiteljskim objektima (jelovnik tradicionalnih
specijaliteta, opisi specijaliteta na hrvatskom i engleskom, navodenje lokalnih proizvodaca Ciji se
proizvodi koriste)

A 2.1.4. Uvrstavanje ugostiteljskih objekata s ponudom tradicionalnih specijaliteta u
marketinsku komunikaciju TZ Grada Knina (internetska stranica)

A 2.1.5. Stalna kontrola ponude i davanje podrske ugostiteljima u daljnjem razvoju ponude

N 2.2. Nedostatak registriranih proizvodaca autohtonih/domacih proizvoda na podruéju Knina
i okolice

A 2.2.1. Informiranje postojecih i potencijalnih proizvodaca autohtonih/domacih proizvoda o
mogucénostima sufinanciranja projekata na nacionalnoj, Zupanijskoj i gradskoj razini

A 2.2.2. Uspostava odnosno prilagodba sustava poticaja za proizvodace autohtonih/domacih
proizvoda

A 2.2.3. Edukacije i daljnja usavrsavanja proizvodaca autohtonih/domacih proizvoda (aplikacija
na javne pozive, brending i prezentacija proizvoda, marketinske aktivnosti)

N 2.3. Nedostatak manifestacija - festivala/sajmova/dana autohtonih/domacih proizvoda
A 2.3.1. Organizacija dvije godisnje manifestacije na temu autohtonih/domacih proizvoda

A 2.3.2. Promocija na internetskoj stranici TZ-a Grada Knina, na profilima drustvenih mreza TZ-a
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N 2.4. Nedostatak atraktivnhog mjesta za prodaju autohtonih/domacih proizvoda
A 2.4.1. Obnova, uredenje i valorizacija prostora stare trznice (IP)

A 2.4.2. Uspostava suradnje s proizvodacima autohtonih/domacih proizvoda u cilju prodaje
proizvoda na obnovljenoj staroj trznici na tradicionalan nacin (nosnje, pletene ko3are i sl.)

A 2.4.3. Promocija proizvodaca autohtonih/domacih proizvoda koji prodaju na obnovljenoj
staroj trznici na internetskoj stranici TZ-a Grada Knina i drustvenim mrezama TZ Grada Knina te
distribucija promotivnih materijala na turisti¢kim info punktovima

N 2.5. Nedostatak tematskih vecera na tvrdavi

A 2.5.1. Uspostava suradnje s zakupcem restorana na tvrdavi i osmisljavanje jelovnika za
tematsku srednjovjekovnu veceru u 4 slijeda

A 2.5.2. Izrada prikladnih kostima za osoblje restorana
A 2.5.3. Izrada jelovnika i popratnog opisa (na najmanje dva jezika — hrvatskom i engleskom)
A 2.5.4. Uvrstenje tematske vecere u marketinsku komunikaciju Kninske tvrdave

A 2.5.5. Uvrstenje tematske vecere u marketinsku komunikaciju TZ Grada Knina
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9. Plan konkurentnosti

Slika 14. Primjer tematske vecere u 5 sljedova

Un percorso nella nostra storia,

stagionalita e ricercata innovazione...

“Mantecato’”

Baccald, avocado, sedano, mela e acqua di pomodoro
Cod fish, avocado, celery, apple and tomato water

“Espressione di seppia’’

Crema di patate, seppia ed Il suo nero
Potato cream, cuttiefish and the her black ink

“La nostra Busara’

Spaghetti “Latini”, scampr, pomodoro, aglio, pane al basilico
Spaghetts “Lating®, scampi, tomato, garlie, basil and bread

“Naturalmente e profumata”

Branzino nella sua crosta di sale, menta e calfe, verdure cotte
Sea bass in croust of salt, mint and coffee, vegetables

“La branca mela”’
Cremoso dif mela e croccolato branco, crumble di nocciola ¢ mele
Apple and white chocolate creamy, hazelnut crumble and apples

A o

= i K6k
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9. Plan konkurentnosti

Slika 15. Primjer opisa tradicionalnog jela

The History of “Scampi alla Busara’

This dish has long been disputed over between
the regions of Veneto and Friuli Venezia Giulia:
actually it's a typical Triestine dish which was most probably
“inherited” from the Dalmatian-istrian influence.
The meaning of the word “busera” or “buzera” is still not very
clear: according to some the “busera”
was an iron pot used for preparing meals aboard fishing boats;
according to others it comes from the word “busiera”
which in dialect means means “lie”(a lie)
or “trick” a “mix up”and refers to the fact
that the recipe calls for the shrimp to be “mixed up”
that is hidden and covered with tomatoes.
Lastly, some say that the word “busera” means a kind of soup.

AlBagafle

Aol 96t
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Slika 16. Primjer zadnje stranice jelovnika s navodenjem lokalnih proizvodaca

spravljanju jela
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tard, N-sesame seeds, 0-sulphites. P-lupin, R-molluscs
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3. Knin Fortess Events

N 3.1. Nedostatak definiranog proizvoda (lokacija kao proizvod) Vrlo visok
za odrZavanje manifestacija i dogadanja

N 3.2. Ogranicena tehnicka infrastruktura, struja, vodovod i Vrlo visok
Sirokopojasni Internet

N 3.3. Nedostatak programske strategije dogadanja i Vrlo visok

manifestacija ukljucivo i podrske razvoju redovitih dogadanja na

godisnjoj razini

N 3.4. Nedostatak podrske organizaciji turistickih dogadanja i Visok
manifestacija

N 3.5. Nedostatni prateci sadrzaji (ugostiteljski i sanitarni cvorovi Vrlo visok
prilagodeni potrebama posjetitelja manifestacija i dogadanja)

N 3.6. Nepostojanje podataka na internetskoj stranici Kninske Visok
tvrdave o programu dogadanja i tvrdavi kao proizvodu

N 3.7. Nedostatak intenzivnije promocije dogadanja na Kninskoj Vrlo visok
tvrdavi

Aktivnosti

N 3.1. Nedostatak definiranog proizvoda (lokacija kao proizvod) za odrzavanje manifestacija i
dogadanja

A 3.1.1. Izrada studije kapaciteta koja ukljucuje procjenu kapaciteta stajacih i sjedeéih mjesta na
svim pogodnim lokacijama unutar Kninske tvrdave i pripadajuéim okolnim lokalitetima, tockama
pristupa infrastrukturi (struja, voda, Internet) te s planom potrebnog parkinga i prometnom
organizacijom pristupnih cesti za potrebe dogadanja. Definiranje potrebne infrastrukture za
kretanje posjetitelja s posebnim potrebama.

N 3.2. Ogranicena tehnicka infrastruktura, struja, vodovod i Sirokopojasni Internet
A 3.2.1. Procjena potrebne tehnicke infrastrukture

A 3.2.2. Provedba nabave i izrade tehnicke infrastrukture s nadleznim dionicima, npr. Elektrom
Sibenik - Terenskom jedinicom Knin (dodatna ja¢ina priklju¢aka, brojilo potro3nje el. energije i
sl.), Komunalnim poduzeée d.o.0. Knin - vodoopskrba.

N 3.3. Nedostatak programske strategije dogadanja i manifestacija ukljucivo i podrske razvoju
redovitih dogadanja na godisnjoj razini

A 3.3.1. Osnivanje programskog vijeca koje ¢e odobravati program na Kninskoj tvrdavi.

A 3.3.2. Identificiranje potencijalnih partnera za provedbu programa kulturnih dogadanja u
Gradu Kninu




A 3.3.3. Proaktivna komunikacija s organizatorima dogadanja u RH, nudenje Kninske tvrdave kao
prostora za organizaciju dogadanja

A 3.3.4. Provedba javnog poziva zainteresiranim poslovnim subjektima za organizaciju Knin
Fortress Events dogadanja na Kninskoj tvrdavi.

A 3.3.5. Definiranje cjenika zakupa prostora na Kninskoj tvrdavi i kriteriju za ocjenjivanje
primjene cjenika prema razredima kompatibilnosti sadrzaja dogadanja sa strategijom razvoja
turistickog proizvoda Knin Fortress Events i programskim odrednicama te definiranje potpora
(npr. placa se puno cijena za privatna dogadanja, 50% za dogadanja koja odgovaraju strategiji
razvoja turisti¢kog proizvoda Knin Fortress Events...)

A 3.3.6. Izrada pratece dokumentacije uz cjenik, mape Kninske tvrdave s ucrtanim zonama koje
se daju u najam, s ucrtanim prikljuécima na tehnicku infrastrukturu i podacima o priklju¢cima,
koridorima kretanja za transportnu manipulaciju, visinama ulaza i nadsvodenih prolaza i
eventualnim ograni¢enjima u teZini optereéenja na pojedinim to¢kama.

N 3.4. Nedostatak podrske organizaciji turistickih dogadanja i manifestacija

A 3.4.1. Identificiranje lokalnih dionika vaznih za podrsku organizaciji dogadanja i manifestacija s
ciljem definiranja protokola podrske i popisa kontakata nadleznih osoba/sluzbi za provedbu
podrske dogadanjima.

N 3.5. Nedostatni prateci sadrzaji (ugostiteljski i sanitarni ¢vorovi prilagodeni potrebama
posjetitelja manifestacija i dogadanja)

A 3.5.1. Definiranje potrebnih pratecih sadrZzaja prema kapacitetu dogadanja (ugostiteljski i
sanitarni ¢vorovi prilagodeni potrebama posjetitelja manifestacija i dogadanja)

A 3.5.2. Utvrdivanje pravila (obujam, estetika, funkcionalnost), moguée lokacije za postavljanje i
rokovi za postavljanje i uklanjanje pratecih sadrzaja

A 3.5.3. Utvrdivanje potrebne infrastrukture za kretanje posjetitelja s posebnim potrebama

N 3.6. Nepostojanje podataka na internetskoj stranici Kninske tvrdave o programu dogadanja
i tvrdavi kao proizvodu

A 3.6.1. Definiranje potrebnog opsega i sadrzaja podstranica ( u sklopu izrade nove internetske
stranice)

A 3.6.2. Nabava i provedba potrebnog opsega i sadrZzaja podstranica
N 3.7. Nedostatak intenzivnije promocije dogadanja na Kninskoj tvrdavi
A 3.7.1. Definiranje plana promocije

A 3.7.2. Nabava i provedba plana promocije
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4. Biciklisticke rute Knina i okolice

N 4.1. Nedostatak oznaka na svim evidentiranim stazama Visok

N 4.2. Nedostatak urbane opreme na evidentiranim stazama Visok
(klupe, stolovi, vidikovci)

N 4.3. Nedostatak info punktova Vrlo visok
N 4.4. Nedostatak prilagodenog smjestaja (Bed and Bike) Vrlo visok
N 4.5. Nemoguénost najma i servisiranja bicikala Vrlo visok
N 4.6. Mali broj biciklistickih manifestacija Visok

N 4.7. Neadekvatna promocija proizvoda Vrlo visok
N 4.8. Nezainteresiranost specijaliziranih agencija Visok
Aktivnosti

N 4.1. Nedostatak oznaka na svim evidentiranim stazama
A 4.1.1. Nastavak oznacavanja evidentiranih staza

N 4.2. Nedostatak urbane opreme na evidentiranim stazama (klupe, stolovi, vidikovci,
odmaralista)

A 4.2.1. I1zrada projekta za postavljanje urbane opreme (identifikacija lokacija i opreme)
A 4.2.2. Nabava i postavljanje urbane opreme na lokacijama

N 4.3. Nedostatak info punktova

A 4.3.1. Istraziti moguénost postavljanja info punkta u Turisti¢koj zajednici Grada Knina

A 4.3.2. Osigurati opremu i materijale za info punkt (stalci za bicikle, informativni materijali s
kartama staza i itinerera podrucja, informacije o servisnim uslugama, ponude paketa, ...)

A 4.3.3. Ukljuéiti info punkt za bicikliste (kao i radionicu opremljenu s osnovnim setom alata i
rezervnih dijelova za jednostavne popravke, moguénost najma kvalitetnih i opremljenih bicikala
te mogucnost prodaje energetski bogate hrane) u izradu projekta rekonstrukcije nekadasnjeg
restorana u blizini Kréica

N 4.4. Nedostatak prilagodenog smjestaja (Bed and Bike)

A 4.4.1. Edukacija sadasnjih i potencijalnih privatnih iznajmljiva¢a smjestajnih kapaciteta o
osnovnim bike&bed standardima (raspoloZivost prihvata cikloturista na samo jednu nog¢;
postojanje lako dostupnog sigurnog prostora za spremanije bicikala; raspolozivost prostora za
susenje odjecée i putne opreme; raznovrsna ponuda dorucka ili moguénost koristenja kuhinje;
raspolozivost kvalitetnih karata regije, broSura o rutama i voznim redovima u javhom prijevozu;




mogucénost koriStenja alata za manje popravke te raspolozivost servisa za bicikle u destinaciji ili
blizu nje)

A 4.4.2. Uvodenje sustava poticaja za prilagodbu objekata osnovnim bike&bed standardima
N 4.5. Nemoguénost najma i servisiranja bicikala

A 4.5.1 Stvaranje poticajne poduzetnicke klime radi uvodenja takve vrste usluga od privatnog
sektora (bespovratne potpore, povoljni krediti, potpore iz programa jamstava i financijski
instrumenti te poduzetnicki i EU fondovi)

A 4.5.2. Uvodenje sustava poticaja za usluge servisiranja i iznajmljivanja bicikala

A 4.5.3. Razmotriti uvodenje sustava javnih bicikala Nextbike

N 4.6. Mali broj biciklistickih manifestacija

A 4.6.1. Poticanje i suradnja s lokalnim biciklistickim klubom na organizaciji manifestacija
A 4.6.2. Ukljucivanje Grada Knina u regionalne i nacionalne manifestacije (CRO Raceii sl.)
N 4.7. Neadekvatna promocija proizvoda

A 4.7.1. Aktivnije uklju¢ivanje TZ Grada Knina u promotivne aktivnosti TZ SKZ

A 4.7.2. Sinergijsko koritenje aktivnosti TZ SKZ na podrué¢ju biciklizma (aplikacija, promotivni
materijali, organizacija posjeta novinara)

A 4.7.3. Izrada podstranice za biciklizam po uzoru na bikeandhike.hr TZ SKZ
N 4.8. Nezainteresiranost specijaliziranih agencija

A 4.8.1. Organizacija biciklistickih tura/izleta za specijalizirane agencije
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9. Plan konkurentnosti

Slika 17. Primjer sustava za najam bicikala
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Izvor: https://www.ebike-box.com/

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina 117



5. Planinarenje na Dinari

N 5.1. Ogranicena pristupacnost svim vozilima do planinarske Vrlo visok
kuée Brezovac

N 5.2. Povremena ogranicena pristupacnost vrhu Dinare Sinjalu iz Vrlo visok
smjera Knina radi provodenja vojnih vjezbi na lokalitetu Crvena

zemlja

N 5.3. Izostanak proglasenja Dinare parkom prirode Vrlo visok
N 5.4. Nedostatna funkcionalnost planinarske kuée Brezovac za Vrlo visok
razvoj planinarskog turizma

N 5.5. Nedostatak interpretacijskih panoa na pocetku Visok
makadamskog puta u Gugama

N 5.6. Nepostojeca internetska stranica PD Dinara / Planinarske Visok
kuée Brezovac

N 5.7. Nedostatak aktivne promocije Dinare kao planinarskog Vrlo visok
odredista i suradnje s turistickim agencijama i relevantnim

udrugama

N 5.8. Nedostatak signalizacije do makadamskog puta u Gugama Visok

N 5.9. Neprimjeren/ruiniran geodetski stup na vrhu Dinare Visok

N 5.10. Nedostatak adekvatnog mjesta za pohranu planinarskog Visok
pecata i nedostatak primjerenog dizajna pecata

N 5.11. Nedostatak dodatnih planinarskih sadrzaja Visok

N 5.12. Nedostatak certificiranih planinarskih vodica Visok
Aktivnosti

N 5.1. Ograni¢ena pristupacnost svim vozilima do planinarske kuée Brezovac

A.5.1.1. Utvrdivanje zakonskog okvira financiranja i provodenja projekta obnove ceste/puta,
utvrdivanje potrebnih zahvata na relaciji puta od Markova groba do planinarske kuée Brezovac.
Utvrdivanje sadrzaja koji bi bili izgradeni na dionici puta, vidikovci, odmorista itd.

A.5.1.2. Provedba natjecaja i odabiri idejnog rjesenja, glavnog projekta i i drugih sudionika u
gradnji te provedba projekta. Imenovanje ceste primjereno lokaciji i turisti¢koj primjeni.

N 5.2. Povremena ogranicena pristupacnost vrhu Dinare Sinjalu iz smjera Knina radi
provodenja vojnih vjezbi na lokalitetu Crvena zemlja

A 5.2.1. Rijesiti sigurnosni problem planinara koji dolaze do Crvene zemlje iz pravca Brezovca
(koji krecu iz Kijeva) i koji ulaze u neoznaceno polje vojnih vjezbi

A 5.2.2. Pregovori o izmjesStanju vojnih vjezbi iz zone planinarskih ruta i/ili cijele Dinare

A 5.2.3. Istraziti moguénosti alternativne planinarske rute preko Napoleonove ceste do vrha
Dinare Sinjala




N 5.3. Izostanak proglasenja Dinare parkom prirode

A 5.3.1. Suradnja sa Sibensko-kninskom Zupanijom, Splitsko-dalmatinskom Zupanijom, op¢inom
Kijevo i ostalim opéinama u SKZ i SDZ, JU Priroda SKZ i relevantnim ministarstvima na projektu
proglasenja Dinare parkom prirode.

N 5.4. Nedostatna funkcionalnost planinarske kuce Brezovac za razvoj planinarskog turizma

A 5.4.1. Ugovaranje partnerstva s PD Dinara, posjednikom planinarske kuée Brezovac, za
pretvaranje planinarske kuée u planinarski dom

A 5.4.2. Organizacija studijskog putovanja u planinarske domove u Sloveniji

A 5.4.3. AngaZman sezonski zaposlene osobe/osoba koji ¢e pruzati usluge smjestaja i hrane
planinarima

A 5.4.4. Opremanje doma potrebnom opremom
A 5.4.5. Ugovaranje postavljanja aparata za prodaju pitke vode
N 5.5. Nedostatak interpretacijskih panoa na pocetku makadamskog puta u Gugama

A 5.5.1. Odredivanje lokacije za postavljanje dvojezi¢nih interpretacijskih panoa na pocetku
makadamskog puta u Gugama

A 5.5.2. Definiranje sadrzaja, idejnog i grafickog oblikovanja

A 5.5.3. Izrada i postavljanje

N 5.6. Nepostojeca internetska stranica PD Dinara / Planinarske kuée Brezovac

A 5.6.1. Osmisljavanje koncepta internetske stranice PD Dinara / Planinarske kuce Brezovac
A 5.6.2. Izrada nove internetske stranice PD Dinara / buduéeg Planinarskog doma Brezovac

N 5.7. Nedostatak aktivne promocije Dinare kao planinarskog odredista i suradnje s
turistickim agencijama i relevantnim udrugama

A 5.7.1. Uspostava suradnje sa specijaliziranim turisti¢kim agencijama

A 5.7.2. Uspostava suradnje s planinarskim udrugama

A 5.7.3. Organizacija planinarskih dana za planinare iz RH s ciljem promocije

N 5.8. Nedostatak signalizacije do makadamskog puta u Gugama

A 5.8.1. Utvrditi dostatnost postojece signalizacije i definirati dodatnu signalizaciju
A 5.8.2. Izrada dodatne signalizacije do makadamskog puta u Gugama

N 5.9. Neprimjeren/ruiniran geodetski stup na vrhu Dinare
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A 5.9.1. Dogovor s Drzavnom geodetskom upravom o obnovi stupa koji je u njihovoj nadleznosti

A 5.9.2. Provedba javnog natjecaja za idejno rjeSenje novog stupa (preporuka je ukljuditi u
komisiju za izbor idejnog rjeSenja Drzavnu geodetsku upravu, Turisticku zajednicu Grada Knina i
Hrvatski planinarski savez)

A 5.9.3. Izrada i postavljanje novog stupa

N 5.10. Nedostatak adekvatnog mjesta za pohranu planinarskog pecata i nedostatak
primjerenog dizajna pecata

A 5.10.1. Izrada adekvatnog mjesta za pohranu planinarskog pecata na Sinjalu
A 5.10.2. Novi dizajn pecata i izrada novog pecata
N 5.11. Nedostatak dodatnih planinarskih sadrzaja

A 5.11.1. Osmisljavanje i provedba planinarske obilaznice za planinarski dnevnik s pecatima -
projekt

A 5.11.2. Osmisljavanje obilaznice (rute)

A 5.11.3. Izrada kutije/ormariéa za Cuvanje pecata po punktovima obilaznice i
postavljanje/zidanje

A 5.11.4. Dizajn pecata i izrada pecata za sve tocke obilaznice te postavljanje na lokacije
A 5.11.5. Dizajn i tisak dnevnika

A 5.11.6. Distribucija dnevnika, npr. u biljetarnici Kninske tvrdave (prva tocka s pe¢atom)
A 5.11.7. Promocija dvodnevne rute prikupljanja pe€ata po planinarskoj obilaznici

N 5.12. Nedostatak certificiranih planinarskih vodic¢a

A 5.12.1. Edukacija certificiranih planinarskih vodica
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Preporuke

Kako je opisano u poglavlju Turisti¢ki proizvodi Grada Knina i okolice za realizaciju predlozenih
turistickih proizvoda potrebno je aktivirati tri poluge:

» uprvom redu daljnju valorizaciju Kninske tvrdave,

» revitalizaciju stare gradske jezgre i

» razvoj turisticko-rekreativnog projekta uz rijeku Krku (na podrucju bivse vojarne ,Krka“).
Daljnja valorizacija Kninske tvrdave

Kao najvaznija poluga izabrana je Kninska tvrdava, ne samo zbog svoje povijesne vaznosti,
atraktivnosti i turistickog potencijala, nego i zbog toga Sto je dio sredstava za daljnju turisticku
valorizaciju tvrdave osiguran kroz Intervencijski plan Grada Knina. Usto Kninska tvrdava nije
opterec¢ena problemom imovinsko-pravnih odnosa. To znaci da se s velikim dijelom aktivnosti iz
Plana konkurentnosti moze zapoceti odmah, a ne ¢ekati mjesecima ili godinama na rjeSenje
odredenih problema.

Ambiciozan plan turisticke valorizacije Kninske tvrdave postavlja zahtjeve s jedne strane
struénom upravljanju muzejskog dijela tvrdave i s druge strane upravljanju svim ostalim
aktivnostima koje su predvidene Planom konkurentnosti. Kninski muzej koji upravlja Kninskom
tvrdavom nema dostatne ni stru¢ne kapacitete za sve predvidene aktivnosti i daljnju turisticku
valorizaciju tvrdave. Stoga je prijedlog da se odvoji dio muzejske djelatnosti koji se odnosi na
nabavu, sabiranje, zastitu, cuvanje i istrazivanje civilizacijskih, kulturnih materijalnih i
nematerijalnih te i prirodnih dobara, te njihovu stru¢nu i znanstvenu obradu i sistematizaciju u
zbirke, trajno zasti¢ivanje muzejske grade, muzejske dokumentacije, muzejski prezentiranih
bastinskih lokaliteta i nalazista, arheolosko istrazivanje (sustavno iskopavanje, zastitno
iskopavanje, revizijsko iskopavanje, probno iskopavanje i arheoloski nadzor, arheoloski pregled
terena: rekognosciranje i reambulacija), poslove istraZzivanja, proucavanja, cuvanja,
restauriranja, konzerviranja, odrzavanja, obnove i koriStenja kulturnih dobara, te njihovo
interpretiranje i prezentiranje javnosti putem razli¢itih komunikacijskih oblika u stvarnom i
virtualnom okruzenju, njihovo neposredno i posredno predocavanje javnosti putem stalnih i
povremenih izloZzaba, te objavljivanje podataka i spoznaja o muzejskoj gradi i muzejskoj
dokumentaciji putem struénih, znanstvenih i drugih obavijesnih sredstava. Kninski muzej se
nastavlja baviti i izdavackom djelatnoS¢u i prodajom muzejskih tiskovina, konzultantskim
uslugama i izradama struénih ekspertiza, restauracijom i konzervacijom muzejskih i drugih
bastinskih predmeta grade za potrebe drugih stranaka.

Za potrebe ostalih djelatnosti kao Sto su pruzanje usluga u turizmu, ugostiteljska djelatnost,
djelatnost sajmova i zabavnih parkova, iznajmljivanje muzejskih prostora kao i za sudjelovanje u
osmisljavanju interpretiranja i prezentiranja kulturne baStine javnosti putem razlicitih
komunikacijskih oblika u stvarnom i virtualnom okruzenju, te njihovo neposredno i posredno
predodavanje javnosti putem stalnih i povremenih izloZaba, preporuka je da se
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formira/doregistrira javna ustanova za upravljanje tvrdavom po uzoru na Javnu ustanovu u
kulturi Tvrdava kulture Sibenik. Tako bi se moglo upravljati kulturnom bastinom na suvremen i
inovativan nacin, a Kninska tvrdava bi postala platforma za razvoj kulturno-zabavnih dogadanja
(glazbenih, filmskih, plesnih, gastronomskih, edukativnih dogadanja, izlozbi i sl.).

Revitalizacija stare gradske jezgre

Stara gradska jezgra, koja je zastiéena kao kulturno — povijesna cjelina Knina, je danas zapustena
i devastirana, ve¢inom je nenaseljena, napustena i s tendencijom daljnjeg propadanja. Usto
zapusteni objekti predstavljaju opasnost za sigurnost stanovnika i posjetitelja.

Intervencijskim planom predvideno je uredenje stare trznice, poslovnih i stambenih prostora i
infrastrukture u staroj gradskoj jezgri. lako financijska sredstva za sada nisu osigurana iz
Intervencijskog plana, Grad Knin planira postaviti kosi lift koji bi povezao staru gradsku jezgru i
Kninsku tvrdavu te urediti parkiraliSte na Cesaricevoj obali. Postavljanje kosog lifta bi
doprinijelo atraktivnosti stare gradske jezgre i tvrdave, dovelo bi stanovnike i posjetitelje u staru
gradsku jezgru, rasteretilo bi postojece uske ceste koje vode do tvrdave, te osiguralo
pristupacnost za osobe smanjene pokretljivosti. Moguénost parkiranja na Cesariéevoj obali
(ukljucujudii turisticke autobuse) i blizina kosog lifta znacajno bi unaprijedili dio turistickog lanca
vrijednosti koji se odnosi na promet kao i sam dozivljaj posjetitelja.

Uredenje stare trinice samo je po sebi vaino jer su trznice ,trbusi” grada, mjesto susreta i
druZenja lokalnog stanovniStva, ali i magnet za posjetitelje. Dodatna scenografija u vidu
prezentacije proizvoda na tradicionalan nacin (pletene koSare, nosnje, ...) doprinijet ¢e vecoj
atraktivnosti ovog proizvoda.

Analiza je pokazala da Grad Knin ima kroni¢an problem s ponudom kvalitetnih smjestajnih
jedinica. Trenuta¢no u gradu nema registriran niti jedan hotel, a poznato je da su hoteli jedan od
generatora razvoja turisti¢ke ponude.

Sto se tice turistickog smjestaja, prema Nacrtu prijedloga plana za javnu raspravu Generalnog
urbanistickog plana grada Knina lzmjene i dopune (IV) zatrazene su dvije prenamjene 1.
prenamjena zemljiSta u gradevinsko podrucje turisticke namjene zbog omogucéavanja izgradnje
hostela (k.¢. 4112, 4113, 4114 i 4098/6, k.o. Knin (ex SUP) i 2. prenamjena Stare bolnice u Ulici
kraljice Jelene u hostel, tako da u skorije vrijeme mozemo ocekivati izgradnju dva hostela.

Uzimajuci u obzir trenutacnu turisticku infrastrukturu i ponudu u Gradu Kninu nerealno je
oCekivati skorasnje ulaganje u ozbiljan hotelski projekt koji je apsolutno potreban za daljnji
razvoj turizma. To ¢e biti mogude tek kada se veéim dijelom realiziraju projekti tri klju¢ne poluge
— turisti¢ke valorizacije Kninske tvrdave, revitalizacije stare jezgre i razvoj turisti¢ko-rekreativnog
projekta uz rijeku Krku na podrucju bivse vojarne ,Krka” s otvaranje sjevernog ulaza u NP Krka.
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S ciliem razvoja kvalitetnog smjesStaja, u meduvremenu bi se moglo potaknuti lokalno
stanovniStvo na aktiviranje zapustene privatne imovine u staroj gradskoj jezgri i pretvaranje iste
u kvalitetan privatni smjestaj. Postoje ve¢ neke naznake takvih aktivnosti, a preporuka je da
Grad Knin u tu svrhu razvije sustav poticaja.

Razvoj turisticko-rekreativnog projekta uz rijeku Krku (Revitalizacija prostora bivSe vojarne
»Krka”)

Treca vazna poluga za realizaciju turisti¢kih proizvoda je razvoj turisticko-rekreativnog projekta
uz rijeku Krku predlozen u studiji Revitalizacija prostora bivse vojarne ,,Krka”.

Veé dugi niz godina se pokusSava naéi nacin kako revitalizirati prostor bivse vojarne ,Krka“,
osmisliti kvalitetan Zivotni prostor za lokalno stanovnistvo i istovremeno kreirati atraktivan
turisticki proizvod.

Najvedi iskorak je napravljen u studenom 2017. godine, nakon $to Vlada Republike Hrvatske u
kolovozu 2017. donijela odluku o darovanju bivse vojarne ,Krka“ Gradu Kninu, kada je izradena
studija krajobrazno-prostornih potencijala s prijedlogom programske osnove Revitalizacija
prostora bivSe vojarne ,Krka”. Narucitelji studije su bili Javna ustanova Nacionalni park Krka i
Grad Knin, a u studiji su definirani prostori koji omoguduju preplitanje raznih rekreacijskih ili
sportsko-rekreacijskih aktivnosti te drustvenih i tematskih dogadanja s turistickim boravkom,
dok se istovremeno potite i sveobuhvatan/multisenzorni doZivljaj prirode i njenih procesa.
Revitalizacija prostora bivse vojarne , Krka” uklju€uje i otvaranje sjevernog ulaza u NP Krka koji
je jedan od klju¢nih elemenata za razvoj turistickog lanca vrijednosti. Sljedeci korak je donosenje
urbanistickog plana uredenja za to podrucje u kojem bi se izmedu ostalog odredili prostori javne
i komercijalne namjene te nakon toga pristupilo potpisu ugovora s RH kao i daljnjoj realizaciji
projekta.

U ovom kontekstu Zelimo ukazati na veliki problem zagadenja odnosno onecis¢enja lagune u
neposrednom okruZenju tvornice DIV naveden u Analizi mulja i vode u lagunama onecis¢enim
otpadnim tvarima u Kninu iz lipnja 2019. godine koji ugroZava ne samo Zivot lokalnog
stanovniStva nego ima i poguban utjecaj na razvoj turizma.

7. travnja 2019. godine dogodio se incident prelijevanja otpadnih oneciséenih voda iz lagune u
rijeku Orasnicu koja se na kilometar udaljenosti ulijeva u rijeku Krku. Prema navodima Analize
»Neosporno je da je oneciscena lokacija ekstremno visoko rizicna za okolis, osobito za okolne
vodotoke a samim time i za Nacionalni park Krka. Bududi da je voda u laguni onecisé¢ena izmedu
ostaloga i ugljikovodicima koji se nalaze na povrsini lagune za pretpostaviti je da ce se ovaj
incident ponavljati i u buducdnosti pri pojavi intenzivnijih kisa i povecanju vodostaja u lagunama.”

Rjesenje ovog problema odnosno saniranje lagune je uvjet bez kojeg se ne moze dalje razvijati
turisti¢ka ponuda.
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Bespovratna sredstva, javni pozivi, sustavi poticaja

Uz bespovratna sredstva iz Intervencijskog plana postoje i drugi izvori bespovratnih sredstava i
poticaja koje moze koristiti javni sektor i privatni poduzetnici u cilju razvoja turisticke ponude. U
nastavku izdvajamo najvaznije:

Ministarstvo poljoprivrede

Program ruralnog razvoja (Podmjere 6.2., 6.4. za poduzetnike, 7.4. za JLS)
Ministarstvo turizma

Konkurentnost turistickog gospodarstva (poduzetnici)

Program razvoja javne turisticke infrastrukture (javni sektor)

Potpore turistickim zajednicama na turisticki nerazvijenim podrucjima (TZ Grada Knina)
Fond za zastitu okoliSa i energetsku ucinkovitost

Javni pozivi za elektri¢na vozila za fizicke i pravne osobe

HAMAG BICRO

Mikro i mali zajmovi za ruralni razvoj (mikro i mali poduzetnici)

ESIF mikro i mali zajmovi (mikro i mali poduzetnici)

Jamstva (mikro i mali poduzetnici)

Sibensko-kninska Zupanija

Poticajna sredstva gospodarskim subjektima SKZ

Grad Knin

Program potpore razvoju turisticke ponude na podrucju Grada Knina u 2019. godini
MIJERA 1. — Potpore za izgradnju bazena,

MIJERA 2. — Potpore za poboljSanje uvjeta-povecéanje postojece kategorizacije i

MJERA 3. — Potpora pokretanju obavljanja ugostiteljske djelatnosti na postojeéem
obiteljskom poljoprivredom gospodarstvu

Preporuka je da se nastavi s dosadasnjim nadinom rada, da centralna tocka informiranja i
edukacije privatnih poduzetnika bude JU LRA Matica. Prijedlog je da se mjere iz Programa
potpore razvoju turisticke ponude na podrucju Grada Knina u 2019. godini modificiraju tako da
se uz zadrzavanje Mjere 2. Potpore za poboljSanje uvjeta-povecanje postojece kategorizacije i
Mjere 3. Potpora pokretanju obavljanja ugostiteljske djelatnosti na postoje¢em obiteljskom
poljoprivredom gospodarstvu, uvedu mjere:
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e za uvodenje osnovnih bedandbike standarda u postojece i nove smjestajne objekte;
e za nabavu opreme i uredenje prostora u svrhu razvijanja pustolovnog turizma
(servisiranje i nabava bicikala, kanua, kajaka i sl.).

Program potpora poljoprivredi na podrucju Grada Knina za razdoblje 2019.- 2021. godine
MIJERA 1. - Potpore mladim poljoprivrednicima

MIJERA 2. - Potpore ocuvanju i prosirenju sto¢nog fonda

MIJERA 3. - Potpora kapitalnim ulaganjima u sektoru biljne proizvodnje

MIJERA 4. - Potpora izrade prijavne dokumentacije za projekte koji ¢e se prijavljivati za sredstva
EU fondova

MIJERA 5. - Potpora ulaganju u preradu vlastitih poljoprivrednih proizvoda na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu

Preporuka je nastaviti s programom i eventualno uvesti mjeru za brendiranje vlastitih
poljoprivrednih proizvoda.

U cilju revitalizacije i uredenja stare gradske jezgre mogla bi se uvesti mjera sufinanciranja
uredenja fasada.
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1. Ruta Hrvatski vladari

Planirani Planirano Nositeli Procjena iznosa
Nedostatak/Aktivnost pocetak otrebno vriieme aktivnosjti u kn (ukljucujudi Partneri
aktivnosti P J PDV)
N 1.1. Nedostatak signalizacije i plana pjesackih tokova na
Kninskoj tvrdavi
A 1..1.1..Izrada plana signalizacije i pjesackih tokova na listopad 2019. 4 mjeseca Kninski muzej* 20.000
Kninskoj tvrdavi
A.1.1.2. Izrada i postavljanje signalizacije na Kninskoj tvrdavi sije¢anj 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 15.000
N 1.2. Nedostatak urbane opreme (klupe, stolovi, vidikovci)
te atraktivne rasvjete na Kninskoj tvrdavi
A 1.2.1. Izrada projekta urbanog opremanja Kninske tvrdave
(definiranje lokacija, potrebne opreme, dizajn opreme, listopad 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 50.000
izrada troskovnika)
A 1.2.2. Urbano opremanje Kninske tvrdave sije¢anj 2021. 3 mjeseca Kninski muzej* 80.000
A 1..2.3. Izrada projekta funkcionalne i dekorativne rasvjete studeni 2019. 6 mjeseci Grad Knin 450.000
Kninske tvrdave (IP)*
A.l..2.4. Nabav.a i pc?stavljar.ue funkcionalne i dekorativne srpanj 2020, 12 mjeseci Grad Knin 7.500.000
rasvjete na Kninskoj tvrdavi (IP)*
N 1.3. Nedostatak prezentacije i interpretacije, posebno
povijesti tvrdave
A 1.3.1. Izrada projekta postavljanja dvojezi¢nih
interpretacijskih plo¢a na svakoj vaznoj lokaciji na Kninskoj
tvrdavi (odabir lokacija, izrada tekstova na hrvatskom i listopad 2019. 4 mjeseca Kninski muzej* 40.000
engleskom jeziku, odabir dizajna ploc¢a i odabir eventualnih
fotografija/ilustracija)
A 1.v3.2. Nabfava i .postavlj.anje dvojezi¢nih interpretacijskih sijecanj 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 90.000
plo¢a na Kninskoj tvrdavi
A 1.3.3. Osmisljavanje i izrada tekstova za audio aplikaciju rujan 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 10.000

Kninske tvrdave (minimalno na dva jezika)

127




A 1.3.4. Nabava audio aplikacije za Android i iOS sije¢anj 2021. 5 mjeseci Kninski muzej* 70.000
A 1.3.5. Iz.rada t.eks.tova za organizirano kOStImII’E?nO. vodenje rujan 2019. 1 mjesec Kninski muzej* 5.000
po tvrdavi u trajanju od cca sat vremena (na 3-4 jezika)
A 1.3.6. Izrada kostima za vodice sije¢anj 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 20.000
A 1.3.?. Edukacija Yodica za organizirano kostimirano listopad 2019. 1 mjesec Grad Knin 65.000
vodenje po tvrdavi (IP)*
A 1.3.8. Edukacija vodica za rutu Hrvatski vladari veljaca 2020. 1 mjesec TZ Grada Knina 7.000
A 1.3.9. Izrada projektno tehnicke dokumentacije za
multimedijalni interpretacijski centar na Kninskoj tvrdavi prosinac 2019. 6 mjeseci Grad Knin 125.000
(IP)*
A 1.3..10. U.redenje. multimedijalnog interpretacijskog centra prosinac 2020. 12 mjeseci Grad Knin 9.000.000
na Kninskoj tvrdavi (IP)*
A1.3.11. Osm.isljavar?je scenarija za kazaliSnu no¢nu turu na sijecan;j 2021. 2 mjeseca Kninski muzej* 10.000
temu Hrvatski vladari
A 1.3.12. AngaZman i uvjeZbavanje glumaca oZujak 2021. 2 mjeseca Kninski muzej* 20.000
. _1'3'1v3' Odrzava'njt? ka.zalisne r?ocne tuvre (jednom lipanj 2021. kontinuirano Kninski muzej* 6.000
mjesecno, 30 posjetitelja, ulaznica u pocetku 100 - 150 kn)
A 1.3.14. Odabir Instagram mjesta za fotografiranje listopad 2019. 1 mjesec Kninski muzej* np TZ Grada Knina
A _1'13'15' Obllkov.anje. ' |zrad.a sFenqgrvaflje za Instagram sije¢anj 2020. 4 mjeseca Grad Knin 6.000 TZ Grada Knina
mjesta za fotografiranje (pozivni natjecaj)
N 1.4. Zastarjeli nacin prezentacije stalnih postava i spomen
soba u Kninskom muzeju
S o - . . o . Grad Knin, JU
A 1.4.1. Redefiniranje koriStenja postojecih prostora listopad 2019. 2 mjeseca Kninski muzej np .
LRA Matica
Grad Knin, JU
A 1.4.2. Osmisljavanje atraktivne prezentacije sije¢anj 2020. 2 mjeseca Kninski muzej 10.000 e nln.,
LRA Matica
A 1.4.3. Uvodenje interaktivnih sadrzaja (kupnj
. . Vo e.njgln erav !vn| sadrzaja (kupnja opreme, ozujak 2020. 3 mjeseca Kninski muzej 30.000
izrada interaktivnih sadrzaja)
N 1.5. Ogranicena pristupacnost tvrdavi
A 1.5.1. Izrada projektne dokumentacije za zip line (IP)* kolovoz 2019. 4 mjeseca Grad Knin 95.000
A 1.5.2. Nabava i postavljanje zip linea (IP)* lipanj 2020. 6 mjeseci Grad Knin 1.500.000
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A 1.5.3. Izrada projektne dokumentacije za kosi lift iz stare

) listopad 2019. 6 mjeseci Grad Knin 200.000
gradske jezgre
A 1.5.4. Nabava i postavljanje k lifta iz st dsk
ezare abaval postavijanje Kosog fifta 1z stare gradske listopad 2021. 12 mjeseci Grad Knin 20.000.000
A 1.5.5. Uredenje parkinga na Cesari¢evoj obali oZujak 2021. 9 mjeseci Grad Knin 7.500.000
N 1.6. Nedostatni prateci sadrZaji (ugostiteljski, sanitarni
cvorovi, suvenirnica, info centar, dvorana za prezentacije, ...)
na Kninskoj tvrdavi
Al6.1. Iz.rada pIrOJekjc.ne dokumentacija zg |zgr§dnju i . rujan 2019. 9 mjeseci Grad Knin 1.000.000
opremanje multimedijalne dvorane na Kninskoj tvrdavi (IP)*
A 1..6.2.'Izgradn!'a i opremanje multimedijalne dvorane na prosinac 2020. 18 mjeseci Grad Knin 25.000.000
Kninskoj tvrdavi (IP)*
A 1.6.3. Prosirenje ponude postojeceg restorana 7akupac
(bezalkoholna pica, sladoled i snekovi za djecu i kolovoz 2019. np P 0
o restorana
srednjoskolce)
nakon izgradnje
A 1.6.4. Postavljanje samousluZnog aparata za pice (vending .multimedij.a.lnog np Kninski muzej* 0
machine) na prikladnom mjestu (prijedlog u blizini interpretacijskog
multimedijalnog interpretacijskog centra) centra
A 1.6.5. Prosirenje ponude suvenira oZujak 2020. kontinuirano Kninski muzej* 0
A 1.6.§. Pros.irenjevponude planirane vinoteke s proizvodima nako.n uredenja kontinuirano Kninski muzej* 0 JU LRA Matica
lokalnih proizvodaca vinoteke
N 1.7. Nepostojanje interpretacije i sadrzaja za djecu na
Kninskoj tvrdavi
A 1.7.1. Osmisljavanje sadrZaja za djecu (potraga za blagom) studeni 2019. 3 mjeseca Kninski muzej* 7.000
A 1.7.2. Izrada scenografije i slikovnice za djecu (potraga za veljaca 2020. 4 mjeseca Kninski muzej* 40.000
blagom)
N 1.8. NeaZurna internetska stranica Kninskog muzeja i
tvrdave
A 1.8.1. Redizajn internetske stranice Kninskog muzeja studeni 2019. kontinuirano Kninski muzej 15.000 TZ Grada Knina
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A 1.8.2. Osmisljavanje koncepta nove internetske stranice

) sije¢anj 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 15.000 TZ Grada Knina
Kninske tvrdave
A 1.8.3. Izrada nove internetske stranice Kninske tvrdave travanj 2020. 5 mjeseci Kninski muzej* 35.000 TZ Grada Knina
N 1.9. Nedostatak aktivne promocije Kninskog muzeja i
tvrdave kao i suradnje s turistickim agencijama
A 1'911' Postavljanje .rute Hrvatski viadari na internetsku travanj 2020. kontinuirano TZ Grada Knina 10.000 Kninski muzej*
stranicu TZ Grada Knina
A 1'9'.2.' Uspostava suradnje sa specijaliziranim turistickim svibanj 2020. kontinuirano Kninski muzej* 10.000 TZ Grada Knina
agencijama
N 1.10. Nedostatak promotivnih materijala
A 1101 Izrada.mape tvrdave s osnovnim informacijama o sijeCanj 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 10.000 TZ Grada Knina
Kninskoj tvrdavi
A 1.10.2. Izrada broSure za rutu Hrvatski vladari sije¢anj 2020. 4 mjeseca TZ Grada Knina 10.000 Kninski muzej
N 1.11. Nedostatak smede signalizacije prije odvojka za
Biskupiju
A 1'11.' Pc?'stavljanje |I|“popravak postojece smede sije¢an;j 2020. 5 mjeseci TZ Grada Knina 7.000 Qpcmﬁ
signalizacije (10 lokacija) Biskupija
N 1.12. Nedostatak interpretacijskih plo¢a na lokalitetima u
Biskupiji
A 1.12. Postavljanje dvojezi¢nih (hrvatski i engleski jezik) oy . . . Opdina
interpretacijskih ploca na lokalitetima (5 komada) sijecanj 2020. > mjeseci TZ Grada Knina 12.500 Biskupija
N 1.13. Nedostatak smede signalizacije prije odvojka za
Uzdolje
A 1'13.' Po“stavIJanJe lli popravak postojece smede sijeCanj 2020. 5 mjeseci TZ Grada Knina 2.000 (.)pcm?
signalizacije Biskupija
N 1.14. Nedostatak interpretacijske ploce na lokalitetu u
Uzdolju
A 1.14. PosF.avIJanJevdVOJezmn(.e (hrvatski i engleski jezik) sijecanj 2020, 5 mieseci 17 Grada Knina 5500 (.)pcm?
interpretacijske plo¢a na lokalitetu Biskupija
N 1.15. Nedostatak smede signalizacije za lokalitet Kapitul
A 1.15. Postavljanje ili popravak postoje¢e smede sije¢anj 2020. 5 mjeseci TZ Grada Knina 1.000 Grad Knin
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signalizacije

N 1.16. Nedostatak interpretacijske ploce na lokalitet Kapitul

A 1.16. Postavljanje dvojezi¢ne (hrvatski i engleski jezik)
interpretacijske ploce na lokalitetu (QR code ili bicon s
linkom na web stranicu)

sije¢anj 2020.

5 mjeseci

TZ Grada Knina

3.000

Grad Knin

N 1.17. Nedostatak/devastacija smede signalizacije za
lokalitet crkva sv. Spasa

1.17. Postavljanje ili popravak postojece smede signalizacije

sije¢anj 2020.

5 mjeseci

TZ Grada Knina

2.000

Opcina Civljane

N 1.18. Devastirana interpretacijska plo¢a na lokalitetu crkva
sv. Spasa

A 1.18.Popravak interpretacijske ploce na lokalitetu

sije¢anj 2020.

5 mjeseci

TZ Grada Knina

2.500

Opcina Civljane

*Kninski muzej - sukladno preporuci u Planu konkurentnosti te bi aktivnosti provodila Javna ustanova za upravljanje tvrdavom
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2. Gastro dozivljaj Knina i okolice

N 2.1. Nedostatna zastupljenost lokalnih specijaliteta i
lokalnih proizvoda u ugostiteljskoj ponudi

A 2.1.1. Edukacija ugostitelja na temu tradicionalnih

o veljaca 2020. 2 radionice JU LRA Matica 7.000
specijaliteta
A 2.1.2. Povezivanje ugostitelja i lokalnih proizvodaca listopad 2019. JU LRA Matica
A 2.1.3. Izrada predloska za koristenje u ugostiteljskim
objektima (jelovnik tradicionalnih specijaliteta, opisi oy . TZ Grada Knina

- . . . 2020. 2 . 2.
specijaliteta na hrvatskom i engleskom, navodenje lokalnih sijecanj 2020 mjeseca JU LRA Matica 000
proizvodaca Ciji se proizvodi koriste)

nakon
A 2.1.4. Uvrstavanje ugostiteljskih objekata s ponudom eriltsiFé’rc:t;vaie
tradicionalnih specijaliteta u marketinsku komunikaciju TZ o kontinuirano TZ Grada Knina 3.000
. . ugostitelja s
Grada Knina (internetska stranica) .
tradicionalnom
ponudom

A 2.1.5. Stalna kontrola ponude i davanje podrske
ugostiteljima u daljnjem razvoju ponude (kontinuirano veljaca 2021. kontinuirano JU LRA Matica 10.000
educiranje - 2 radionice godisnje)
N 2.2. Nedostatak registriranih proizvodaca
autohtonih/domadih proizvoda na podrucju Knina i okolice
A 2.2.1. Informiranje postojeéih i potencijalnih proizvodaca
autohtonih/domadih proizvoda o moguénostima rujan 2019. kontinuirano JU LRA Matica np

sufinanciranja projekata na nacionalnoj, Zupanijskoj i
gradskoj razini

A 2.2.2. Uspostava odnosno prilagodba sustava poticaja

sijecanj 2020.

12 mjeseci

Grad Knin

JU LRA Matica

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina
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A 2.2.3. Edukacije i daljnja usavrSavanja proizvodaca
autohtonih/domacih proizvoda (aplikacija na javne pozive,
brending i prezentacija proizvoda, marketinske aktivnosti - 4
radionice godisnje)

veljaca 2020.

kontinuirano

JU LRA Matica

20.000

TZ Grada Knina,
vanjski
suradnici

N 2.3. Nedostatak manifestacija - festivala/sajmova/dana
autohtonih/domacih proizvoda

A 2.3.1. Organizacija dvije godiSnje manifestacije na temu
autohtonih/domacih proizvoda (u 2020. godini jedna
manifestacija)

rujan 2020.

1 mjesec

Grad Knin

100.000

JU LRA Matica
TZ Grada Knina

A 2.3.2. Promocija na internetskoj stranici TZ-a Grada Knina,
na profilima drustvenih mreza TZ-a

srpanj 2020.

3 mjeseca

TZ Grada Knina

np

N 2.4. Nedostatak atraktivnog mjesta za prodaju
autohtonih/domacih proizvoda

A 2.4.1. Obnova, uredenije i valorizacija prostora stare
trznice (IP)

??

??

Grad Knin

XX

A 2.4.2. Uspostava suradnje s proizvodacima
autohtonih/domadih proizvoda u cilju prodaje proizvoda na
obnovljenoj staroj trznici na tradicionalan nacin (nosnje,
pletene kosare i sl.)

nakon uredenje
stare trznice

kontinuirano

JU LRA Matica

np

A 2.4.3. Promocija proizvodaca autohtonih/domacih
proizvoda koji prodaju na obnovljenoj staroj trznici na
internetskoj stranici TZ-a Grada Knina i druStvenim mrezama
TZ Grada Knina te promotivni materijali na turistickim info
punktovima

nakon uredenje
stare trznice

kontinuirano

TZ Grada Knina

5.000

Kninski muzej*,
ugostiteljski i
smjestajni
objekti

N 2.5. Nedostatak tematskih vecera na tvrdavi

A 2.5.1. Uspostava suradnje s zakupcem restorana na
tvrdavi i osmisljavanje jelovnika za tematsku
srednjovjekovnu veceru u 4 slijeda

sijeCanj 2020.

1 mjesec

Grad Knin

Zakupac
restorana, TZ
Grada Knina

A 2.5.2. Izrada prikladnih kostima za osoblje restorana

veljac¢a 2020.

2 mjeseca

Zakupac
restorana

10.000
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'AZ..5.3. Izrada JeIO\{nlka i popratnog opisa (na najmanje dva veljata 2020, 1 mjesec 17 Grada Knina 1.500 Zakupac
jezika — hrvatskom i engleskom) restorana
A 2.5.4. Uvrstenje tematske vecere u marketinsku . - L . ! SI.(EOPU Zakupac
- . travanj 2020. kontinuirano Kninski muzej godisnjeg
komunikaciju Kninske tvrdave . restorana
budzeta
o Y - u sklopu
A 2'5'5: Uv.r.stenje tematsk.e vecere u marketinsku travanj 2020. kontinuirano TZ Grada Knina godi$njeg Zakupac
komunikaciju TZ Grada Knina budseta restorana

*Kninski muzej - sukladno preporuci u Planu konkurentnosti te bi aktivnosti provodila Javna ustanova za upravljanje tvrdavom
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10. Plan implementacije i investicija

3. Knin Fortress Events

N 3.1. Nedostatak definiranog proizvoda (lokacija kao
proizvod) za odrzavanje manifestacija i dogadanja

A 3.1.1. Izrada studije kapaciteta koja ukljucuje procjenu
kapaciteta stajacih i sjedeéih mjesta na svim pogodnim
lokacijama unutar Kninske tvrdave i pripadajuc¢im okolnim
lokalitetima, tockama pristupa infrastrukturi (struja, voda,
Internet) te s planom potrebnog parkinga i prometnom
organizacijom pristupnih cesti za potrebe dogadanja.
Definiranje potrebne infrastrukture za kretanje posjetitelja s
posebnim potrebama.

Elektra Sibenik
- Terenska
jedinica Knin,

A 3.2.1. Procjena potrebne tehnicke infrastrukture listopad 2019. 4 mjeseca Grad Knin np Komunalno
poduzedée
d.o.o0. Knin -
vodoopskrba

ozujak 2020. 4 mjeseca Grad Knin 100.000
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Elektra Sibenik

A 3.2.2. Provedba nabave i izrade tehnicke infrastrukture s - Terenska
nadleZnim dionicima, npr. Elektrom Sibenik - Terenskom ovisno o jedinica Knin,
jedinicom Knin (dodatna jacina prikljucaka, brojilo potrosnje sije¢anj 2020. 4 mjeseca Grad Knin rezultatima Komunalno
el. energije i sl.), Komunalnim poduzece d.o.o. Knin - procjene poduzece
vodoopskrba. d.o.o. Knin -
vodoopskrba
N 3.3. Nedostatak programske strategije dogadanja i
manifestacija ukljucivo i podrske razvoju redovitih dogadanja
na godisnjoj razini
A3.3.1. Osnlva.nje programs.kog vijeca koje ¢e odobravati listopad 2019, 1 mjesec Kninski muzej* np TZ Grada K.nlna,
program na Kninskoj tvrdavi. Grad Knin
A 3.3.2. Identificiranje potencijalnih partnera za provedbu . . S - TZ Grada Knina,
programa kulturnih dogadanja u Gradu Kninu listopad 2019. 1 mjesec Kninski muzej np Grad Knin
A 3.3.3. Proaktivna komunikacija s organizatorima dogadanja .
. . oL . - L . TZ Grada Knina,
u RH, nudenje Kninske tvrdave kao prostora za organizaciju studeni 2019. kontinuirano Kninski muzej* np Grad Knin
dogadanja
A 3.3.4. Provedba javnog poziva zainteresiranim poslovnim .
. o . . o - L . TZ Grada Knina,
subjektima za organizaciju Knin Fortress Events dogadanja na sije¢anj 2020. kontinuirano Kninski muzej* np .
. . . Grad Knin
Kninskoj tvrdavi.
A 3.3.5. Definiranje cjenika zakupa prostora na Kninskoj
tvrdavi i kriteriju za ocjenjivanje primjene cjenika prema
razredima kompatibilnosti sadrZaja dogadanja sa strategijom
razvoja turistickog proizvoda Knin Fortress Events i listopad 2019, 1 mjesec Kninski muzej* np TZ Grada Knina,

programskim odrednicama te definiranje potpora (npr. placa
se puno cijena za privatna dogadanja, 50% za dogadanja koja
odgovaraju strategiji razvoja turistickog proizvoda Knin
Fortress Events...)

Grad Knin

136




A 3.3.6. Izrada pratece dokumentacije uz cjenik, mape
Kninske tvrdave s ucrtanim zonama koje se daju u najam, s
ucrtanim priklju¢cima na tehni¢ku infrastrukturu i podacima

Treba biti
uklju¢eno u

TZ Grada Knina,

o prikljuccima, koridorima kretanja za transportnu rujan 2020. 1 mjesec Kninski muzej* nabavu stavke Grad Knin
manipulaciju, visinama ulaza i nadsvodenih prolaza i 311
eventualnim ogranifenjima u teZini optereéenja na pojedinim T
tockama.
N 3.4. Nedostatak podrske organizaciji turistickih dogadanja i
manifestacija
A 3.4.1. Identificiranje lokalnih dionika vaZnih za podrsku
organizaciji dogadanja i manifestacija s ciljem definiranja . . . . TZ Grada Knina,
listopad 2019. 1 K k *
protokola podrske i popisa kontakata nadleznih osoba/sluzbi Istopa myesec nINSKI muzej np Grad Knin
za provedbu podrske dogadanjima.
N 3.5. Nedostatni prateci sadrzaji (ugostiteljski i sanitarni
¢vorovi prilagodeni potrebama posjetitelja manifestacija i
dogadanja)
A 3.5.1. Definiranje potrebnih prateéih sadrzaja prema ullr'it()”:::c;tlu 17 Grada Knina
kapacitetu dogadanja (ugostiteljski i sanitarni cvorovi rujan 2020. 1 mjesec Kninski muzej* nabz:vu stavke Grad Knin !
prilagodeni potrebama posjetitelja manifestacija i dogadanja) 311
A 3.5.2. Utvrdivanje pravila (obujam, estetika, ullr'it()”:::c;tlu 17 Grada Knina
funkcionalnost), moguce lokacije za postavljanje i rokovi za rujan 2020. 1 mjesec Kninski muzej* nabz:vu stavke Grad Knin !
postavljanje i uklanjanje pratecih sadrzaja 311
Treba biti
A 3.5.3. Utvrdivanje potrebne infrastrukture za kretanje . . L . uklju¢eno u TZ Grada Knina,
e 1 . rujan 2020. 1 mjesec Kninski muzej .
posjetitelja s posebnim potrebama nabavu stavke Grad Knin
3.1.1.
N 3.6. Nepostojanje podataka na internetskoj stranici Kninske
tvrdave o programu dogadanja i tvrdavi kao proizvodu
A 3.6.1. Definiranje potrebnog opsega i sadrzaja podstranica ( studeni 2019. 2 mjeseca Kninski muzej* 2.000 TZ Grada Knina

u sklopu izrade nove internetske stranice)
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A 3.6.2. Nabava i provedba potrebnog opsega i sadrzaja

podstranica sije¢anj 2020. 3 mjeseca Kninski muzej* 3.000 TZ Grada Knina
N 3.7. Nedostatak intenzivnije promocije dogadanja na

Kninskoj tvrdavi

A 3.7.1. Definiranje plana promocije ozujak 2020. 1 mjesec TZ Grada Knina np Kninski muzej
A 3.7.2. Nabava i provedba plana promocije svibanj 2020. 5 mjeseci Kninski muzej* 80.000 TZ Grada Knina

*Kninski muzej - sukladno preporuci u Planu konkurentnosti te bi aktivnosti provodila Javna ustanova za upravljanje tvrdavom
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10. Plan implementacije i investicija

4. Biciklisticke rute Knina i okolice

N 4.1. Nedostatak oznaka na svim evidentiranim stazama

Sibensko-
A 4.1.1. Nastavak oznacavanja evidentiranih staza lipanj 2020. 24 mjeseca TZ Grada Knina 52.500 kninska
Zupanija

A 4.2.1. Izrada projekta za postavljanje urbane opreme

(identifikacija lokacija i opreme, izrada troskovnika) sijecan; 2020. 3 mjeseca T2 Grada Knina 30.000
Sibensko-
A 4.2.2. Nabava i postavljanje urbane opreme na lokacijama kolovoz 2020. 24 mjeseca Grad Knin 164.500 kninska
Zupanija

A 4.3.1. IstraZiti mogucénost postavljanja info punkta u

Turistickoj zajednici Grada Knina rujan 2019. 1 mjesec TZ Grada Knina np

A 4.3.2. Osigurati opremu i materijale za info punkt (stalci za
bicikle, informativni materijali s kartama staza i itinerera listopad 2019. 1 mjesec TZ Grada Knina 3.000
podrucja, informacije o servisnim uslugama, ponude paketa, ...)

A 4.3.3. Ukljuciti info punkt za bicikliste (kao i radionicu

. . . - prilikom izrade
opremljenu s osnovnim setom alata i rezervnih dijelova za

jek
jednostavne popravke, moguénost najma kvalitetnih i doksrféit::?e Ja n/ Grad Knin n
opremljenih bicikala te mogucnost prodaje energetski bogate nekadaénj!i P P

hrane) uizradu projekta rekonstrukcije nekadasnjeg restorana
u blizini Krcica

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina 139

restoran na Krciéu




A 4.4.1. Edukacija sadasnjih i potencijalnih privatnih
iznajmljivaca smjestajnih kapaciteta o osnovnim bike&bed
standardima (raspoloZivost prihvata cikloturista na samo jednu

, L . JU LRA

no¢; postojanje lako dostupnog sigurnog prostora za Matica

. b. .k I . I Ve t t v . d. ’ . ’
spremanje bicika'a, raspolozivost pros ovra z'a'susenjle odjecel sije€anj 2020. 1 mjesec Grad Knin 10.000 Biciklisticki
putne opreme; raznovrsna ponuda dorucka ili moguénost .

e - < ) . . klub Adrion
koristenja kuhinje; raspoloZivost kvalitetnih karata regije, Oros
broSura o rutama i voznim redovima u javnom prijevozu;
mogucnost koristenja alata za manje popravke te raspoloZivost
servisa za bicikle u destinaciji ili blizu nje) - dvije radionice
A 4.4.2. Uvodenje sustava poticaja za prilagodbu objekata o . . . JULRA
osnovnim bike&bed standardima sijecan; 2020. 12 mjeseci Grad Knin np Matica
N 4.5. Nemogucénost najma i servisiranja bicikala
A 4.5.1 Stvaranje poticajne poduzetnicke klime radi uvodenja
takve'vr.ste u§lgga od prl\(atnog sekto.ra (bespoyrétne Rotpore, sijecanj 2020. 12 mjeseci Grad Knin np JU LBA
povoljni krediti, potpore iz programa jamstava i financijski Matica
instrumenti te poduzetnicki i EU fondovi)

.A4.%'>.2.“Uvo.derrjg sustava poticaja za usluge servisiranja i sijeéanj 2020. 12 mjeseci Grad Knin np JU LBA
iznajmljivanja bicikala Matica
- . TN . . . . TZ Grada

A 4.5.3. Razmotriti uvodenje sustava javnih bicikala Nextbike listopad 2019. 2 mjeseca Grad Knin np Knina
N 4.6. Mali broj biciklistickih manifestacija

S . s Biciklisticki
A 4'6'.1' P?jucanjfe ! suraﬂdma s lokalnim biciklistickim klubom na sije¢anj 2020. kontinuirano TZ Grada Knina 20.000 klub Adrion
organizaciji manifestacija

Oros
A 4.6.2. Ukljucivanje Grada Kni i Inei i |
. .J'ucwanje ra'a nina U regionaine 1 nacionaine rujan 2019. kontinuirano TZ Grada Knina np

manifestacije (CRO Race i sl.)
N 4.7. Neadekvatna promocija proizvoda
A 4.7.1. Aktivnije ukljucivanje TZ Grada Knina u promotivne kolovoz 2019, kontinuirano 17 Grada Knina np 17 EKF

aktivnosti TZ SKZ
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A 4.7.2. Sinergijsko koristenje aktivnosti TZ SKZ na podru¢ju

biciklizma (aplikacija, promotivni materijali, organizacija kolovoz 2019. kontinuirano TZ Grada Knina np TZSKZ
posjeta novinara)
A 4.7.3. Izrada podstranice za biciklizam po uzoru na . . .
bikeandhike. hr T2 $K7 listopad 2019. 1 mjesec TZ Grada Knina 3.000
N 4.8. Nezainteresiranost specijaliziranih agencija

(nakon uspostave Biciklisticki
A 4.8..1.. Organizacija b|C|kI|st|f:I.<|vh tura/lzleta.zzi speFljallz.lrane kr|t|.cnve r.na.se 1 mijesec 17 Grada Knina 40.000 klub Adr.|0n
agencije (nakon uspostave kriticne mase smjestajnih objekata) smjestajnih Oros, bike

objekata) vodici

141




10. Plan implementacije i investicija

5. Planinarenje na Dinari

N 5.1. Ogranic¢ena pristupacnost svim vozilima do
planinarske kuce Brezovac

A.5.1.1. Utvrdivanje zakonskog okvira financiranja i
provodenja projekta obnove ceste/puta, utvrdivanje

Geodetska uprava,

potrebnih zahvata na relaciji puta od Markova groba do listopad 2020. 4 mjeseca Grad Knin 100.000
planinarske kuce Brezovac. Utvrdivanje sadrzaja koji bi
bili izgradeni na dionici puta, vidikovci, odmorista itd.
A.5.1.2. Provedba natjecaja i odabiri idejnog rjesSenja, .
lavnog projekta i drugih sudionika u gradniji te provedba ovisno o Geodetska uprava
& . . . s listopad 2021. 2 godine Grad Knin rezultatima !
projekta. Imenovanje ceste primjereno lokaciji i .
ey e projekta
turistickoj primjeni.
N 5.2. Povremena ogranicena pristupacnost vrhu Dinare
Sinjalu iz smjera Knina radi provodenja vojnih vjezbi na
lokalitetu Crvena zemlja
v . . . Grad Knin,
A 5.2.1. Rijesiti sigurnosni problem planinara koji dolaze - .
L .. e e . ) Ministarstvo Hrvatski
do Crvene zemlje iz pravca Brezovca (koji krecu iz Kijeva) i kolovoz 2019. 4 mjeseca np . .
koji ulaze u neoznaceno polje vojnih vjezbi obrane planinarski savez,
] polj ] | PD Dinara
Ministarstvo
A522.P i 0 izmjestanj jnih vjezbi i - . <
. rfagovon.c?.lzr.r?]es a.nju vojnih vjezbi 1z zone odmah kontinuirano Grad Knin np obrane, Sibensko-
planinarskih ruta i/ili cijele Dinare . . "
kninska Zupanija
A 5.2.3. IstraZiti mogucnosti aIternat.lvne pI.aljunarske rute rujan 2019, 2 mjeseca PD Dinara 10.000 _Hrvats_kl
preko Napoleonove ceste do vrha Dinare Sinjala planinarski savez
N 5.3. Izostanak proglasenja Dinare parkom prirode
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A 5.3.1. Suradnja sa Sibensko-kninskom Zupanijom,
Splitsko-dalmatinskom Zupanijom, opéinom Kijevo i

Sibensko-kninska
Zupanija, Splitsko-
dalmatinska
Zupanija, opc¢ina

ostalim op¢inama u SKZ i SDZ, JU Priroda SKZ i u tijeku kontinuirano Grad Knin np Kijevo i ostalim
relevantnim ministarstvima na projektu proglasenja opéinama u SKZ i
Dinare parkom prirode. SDZ, JU Priroda
SKZ i Ministarstvo
zastite okolisa
N 5.4. Nedostatna funkcionalnost planinarske kuce
Brezovac za razvoj planinarskog turizma
A 5.4.1. Ugovaranje partnerstva s PD Dinara, posjednikom 12 Grada Kr.nna,
. . . . . . . Hrvatski
planinarske kuce Brezovac, za pretvaranje planinarske prosinac 2019. 1 mjesec Grad Knin 50.000 . .
kuce u planinarski dom planinarski savez,
PD Dinara
A5.4.2. Organlzaﬁllja studijskog putovanja u planinarske veljata 2019, 1 mjesec Grad Knin 10.000 TZ Gradfa\ Knina,
domove u Sloveniji PD Dinara
65.4.3; Angazman sgz?n§k|.zaposlene c?sob.e/osoba koji ozujak 2020. 1 mjesec PD Dinara Uklju¢eno u A TZ Grada K.nlna,
¢e pruZati usluge smjestaja i hrane planinarima 5.4.1. Grad Knin
. ‘. . . Ukljuceno u A TZ Grada Knina,
A 5.4.4. Opremanje doma potrebnom opremom ozujak 2020. 3 mjeseca PD Dinara 541 Grad Knin
A545.U j tavljanj t daju pitk k ijalni
govaranje postavljanja aparata za prodaju pitke o3ujak 2020, 1 mjesec PD Dinara omercijalni i
vode ugovor
N 5.5. Nedostatak interpretacijskih panoa na pocetku
makadamskog puta u Gugama
A 5.5.1. Odredivanje lokacije za postavljanje dvojezicnih Hrvatski
interpretacijskih panoa na pocetku makadamskog puta u prosinac 2019. 1 mjesec TZ Grada Knina np planinarski savez,
Gugama PD Dinara
Hrvatski
A 5.5.2. Definiranj drzaja, idej i fick
. ? iniranje sadrzaja, 1deInog | gratickog veljaca 2020. 3 mjeseca TZ Grada Knina 10.000 planinarski savez,
oblikovanja PD Dinara
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Hrvatski

A 5.5.3. Izrada i postavljanje ozujak 2020. 3 mjeseca TZ Grada Knina 20.000 planinarski savez,
PD Dinara
N 5.6. Nepostojeca internetska stranica PD Dinara /
Planinarske kuce Brezovac
A.5.6.1. OsmllsIJavanJe kloncepta internetske stranice PD veljaga 2020, 2 mjeseca PD Dinara Uklju¢eno u A 17 Grada Knina
Dinara / Planinarske kuce Brezovac 5.4.1.
A5.6.2. Izrad int tske stranice PD Di Ukljué A
, zra a.u nove Internetske stranice inara / ozujak 2020. 2 mjeseca PD Dinara jucenou TZ Grada Knina
buduceg Planinarskog doma Brezovac 5.4.1.
N 5.7. Nedostatak aktivhe promocije Dinare kao
planinarskog odredista i suradnje s turistickim agencijama
i relevantnim udrugama
A 5.7..1.. Uspostava suradnje sa specijaliziranim turisti¢kim ozujak 2020. kontinuirano 17 Grada Knina np PD Dinara
agencijama
A 5.7.2. Uspostava suradnje s planinarskim udrugama ozujak 2020. kontinuirano PD Dinara np TZ Grada Knina
A 5.7.3. Organizacija planinarskih dana za planinare iz RH rujan 2020. 2 mjeseca PD Dinara Ukdjuceno u A TZ Grada Knina
s ciljem promocije 54.1.
N 5.8. Nedostatak signalizacije do makadamskog puta u
Gugama
. 5j8j1' l.Jtvrditi dos‘tatnc?st Ppstojece signalizacije i velja¢a 2020. 1 mjesec TZ Grada Knina np PD Dinara
definirati dodatnu signalizaciju
A 5.8.2. Ilzrada dodatne signalizacije do makadamskog travanj 2020. 2 mjeseca TZ Grada Knina 40.000 PD Dinara

puta u Gugama

N 5.9. Neprimjeren/ruiniran geodetski stup na vrhu
Dinare
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A 5.9.1. Dogovor s Drzavnom geodetskom upravom o

Drzavna
geodetska uprava,
Hrvatski

listopad 2020. 1mj Grad Kni
obnovi stupa koji je u njihovoj nadleznosti Istopa mjesec radfnin P planinarski savez,
TZ Grada Knina,
PD Dinara
Grad Knin,
A 5.9.2. Provedba javnog natjecaja za idejno rjeSenje DrZavna
r10\{og StL.Jpva (prepciruka je ukljuciti u komisiju za' |z.tjor studeni 2020. 2 mjeseca 17 Grada Knina 20.000 geodetska uprava,
idejnog rjeSenja Drzavnu geodetsku upravu, Turisti¢ku Hrvatski
zajednicu Grada Knina i Hrvatski planinarski savez) planinarski savez,
PD Dinara
Drzavna
geodetska uprava,
A 5.9.3. Izrada i postavljanje novog stupa ozujak 2020. 3 mjeseca TZ Grada Knina 20.000 Hrvatski
planinarski savez,
PD Dinara
N 5.10. Nedostatak adekvatnog mjesta za pohranu
planinarskog pecata i nedostatak primjerenog dizajna
pecata
. Hrvatski
A 5'%0'1' lzrada ?dekvatn.o'g mjesta za pohranu veljaca 2020. 2 mjeseca TZ Grada Knina 2.000 planinarski savez,
planinarskog pecata na Sinjalu .
PD Dinara
Hrvatski
A 5.10.2. Novi dizajn pecata i izrada novog pecata veljaca 2020. 2 mjeseca TZ Grada Knina 2.000 planinarski savez,
PD Dinara

N 5.11. Nedostatak dodatnih planinarskih sadrzaja
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A 5.11.1. Osmisljavanje i provedba planinarske obilaznice

Hrvatski

za planinarski dnevnik s peatima - projekt prosinac 2019. 1 mjesec TZ Grada Knina np planlnar§k| savez,
PD Dinara
Hrvatski
A 5.11.2. Osmisljavanje obilaznice (rute) listopad 2019. 1 mjesec TZ Grada Knina 5.000 planinarski savez,
PD Dinara
Hrvatski
A 5.11.3. Izrada kutij ié ¢ j Cat
. zra a' } |‘Je/c'>rmar|ca.za .cuv.anje.peca apo travanj 2020. 2 mjeseca TZ Grada Knina 10.000 planinarski savez,
punktovima obilaznice i postavljanje/zidanje .
PD Dinara
o e e Y Y Hrvatski
A 5114 Dizajn peca.ta I lzrada pec;ata 2a sve tocke ozujak 2020. 2 mjeseca TZ Grada Knina 10.000 planinarski savez,
obilaznice te postavljanje na lokacije .
PD Dinara
Hrvatski
A 5.11.5. Dizajn i tisak dnevnika veljaca 2020. 2 mjeseca TZ Grada Knina 5.000 planinarski savez,
PD Dinara
A 5.11.6. Distribucija d ik . u biljetarnici Kninsk
ISt l;ICIja n%vnl & Npr- U biijetarnicl Rninske travanj 2020. 1 mjesec Kninski muzej* np
tvrdave (prva tocka s pecatom)
A 5.11.7. Promocija dvodnevne rute prikupljanja pecata u okviru budzeta Hrvatski
o ocla dvoa prixupijanjap travanj 2020. kontinuirano TZ Grada Knina . planinarski savez,
po planinarskoj obilaznici TZ Grada Knina .
PD Dinara
N 5.12. Nedostatak certificiranih planinarskih vodica
predvideno Hrvatski
A 5.12.1. Edukacija certificiranih planinarskih vodica rujan 2019. 2 mjeseca PD Dinara budzetom PD . .
Dinara planinarski savez
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MARKETINSKA STRATEGIJA



Ciljevi marketinske strategije trebaju podrzati strategiju razvoja turistickih proizvoda Grada
Knina i uciniti ju prepoznatljivom ciljanim trzistima.

Temeljem analize potencijala i sagledavanja moguénosti realizacije koje ¢e donijeti pocetni
zamah razvoju turizma Grada Knina osmisljeni su turisticki proizvodi usmjereni na izletnicki
turizam i turizam grupa sa specijalnim interesima.

Marketinski ciljevi su:

- Povecanje obujma turistickog prometa.

- Afirmiranja rada Knina kao destinacije s izrazenom kulturnom ponudom.

- Afirmiranje Grada Knina kao destinacije s izrazenom ponudom proizvoda za grupe sa
specijalnim interesima.

Temeljem prethodno definiranih turistickih proizvoda Grada Knina i ciljnih trzisnih
segmenata na koje se Grad Knin usmjerava, napravljen je prijedlog mapiranja koji ukljucuje
Siri prijedlog ciljnih trzista redoslijedom strukturiran prema vaznosti pojedine ciljne skupine
za navedeni proizvod.

Pojedini turistocki proizvodi mogu se usmijeriti na visSe odabranih trzisSnih segmenata. U
komunikacijskim aktivnostima i odabiru medija treba prepoznati njihove potrebe i isticati
one prednosti proizvoda koje zadovoljavaju te potrebe.

148



2. Strategije ciljnih trzista

2.1. Mapiranije turistickih proizvoda i ciljnih trzista

Ruta Hrvatski vladari

e Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65
godina)

- DINKS (parovi s dvostrukim
primanjima, bez djece)

- Empty nesters (radno aktivni ljudi
¢ija su djeca napustila roditeljski
dom i Zive samostalno; 50 - 65
godina)

e Zlatna dob (umirovljenici bez vecih
zdravstvenih problema, 65+ godina)

¢ Touring gosti ili grupe gostiju na
proputovanju

¢ Manje grupe sa specijalnim interesima

¢ Odmorisni gosti (obitelji)

Gastro dozivljaj Knina i
okolice

e Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65
godina)

- DINKS (parovi s dvostrukim
primanjima, bez djece)

- Empty nesters (radno aktivni ljudi ¢ija
su djeca napustila roditeljski dom i
Zive samostalno; 50 - 65 godina)

e Zlatna dob (umirovljenici bez vecih
zdravstvenih problema, 65+ godina)

Knin Fortress Events

¢ Manje grupe sa specijalnim interesima
e Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65
godina)

- DINKS (parovi s dvostrukim
primanjima, bez djece)

- Empty nesters (radno aktivni ljudi ¢ija
su djeca napustila roditeljski dom i
Zive samostalno; 50 - 65 godina)

¢ Odmorisni gosti (obitelji)

Biciklisticke rute Knina i
okolice

e Manje grupe sa specijalnim interesima
(biciklisti)

e Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65
godina)

Hrvatska

Njemacka

Poljska

Cedka

Slovenija

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina
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- DINKS (parovi s dvostrukim
primanjima, bez djece)

Planinarenje na Dinari
(planinari)

¢ Manje grupe sa specijalnim interesima

2. 2. Analiza turistickih ciljanih skupina prema medijskim navikama

Medijske navike definiraju dva klju¢na ¢imbenika. Prvi faktor je dob koja znacajno utjece na
medijske navike te izvore informiranja koje inace koriste u svakodnevnom Zivotu, tako
primjerice turisti starije dobi vise vjeruju preporukama dok turisti mlade dobi traze digitalne

izvore informiranja poput on line rezervacijskih sustava i socijalnih mreza.

Ciljana skupina

Medijske navike kod odabira destinacije i
turistickih proizvoda

e Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65 godina)
- DINKS (parovi s dvostrukim
primanjima, bez djece)

® Preporuke
e Specijalizirana literatura
e Internet

e Odmorisni gosti (parovi od 30 — 65
godina)
- Empty nesters (radno aktivni ljudi ¢ija
su djeca napustila roditeljski dom i Zive
samostalno; 50 - 65 godina)

e Preporuke

e Internet

e Internetske stranice ponude
¢ On line rezervacijski sustavi

e Zlatna dob (umirovljenici bez vecih
zdravstvenih problema, 65+ godina)

e Preporuke

o Touring gosti ili grupe gostiju na
proputovanju

e Informiranje putem udruga, Skola
e Internet

e Manje grupe sa specijalnim interesima

e Turisticke agencije
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Turisticka ponuda grada Knina u ve¢oj mjeri odredena je trenutnim nedostatkom smjestajnih
kapaciteta i stoga se trenutno moze razvijati kao destinacija za jednodnevne turisticke izlete
namijenjene turistima iz priobalnih turistickih destinacija. Ovo je potencijalno najvaZnije
trziSte koji se najbrze moze mobilizirati a brojéano je relevantno. Odnosi se na turiste koji
provode odmor u turistickim mjestima sjeverne i srednje Dalmacije za vrijeme ljetne sezone
(od lipnja do rujna).

Gradovi koji su takoder izletnicke destinacije istog trziSnog segmenta su Klis, Sinj i Imotski
koji su svojim kulturnim i prirodnim resursima u nekoj mjeri usporedivi s Gradom Kninom, ali
svaki sa svojim specificnim resursnim obiljezjima (uz iznimku Imotskog koji je i odmoriSna
destinacija). Sve navedene destinacije ciljaju iste trziSne segmente. Sukladno tome od

klju¢nog je znacenja isticanje prednosti koje Grad Knin ima u usporedbi s konkurencijom.

Pokazatelji Klis Sinj Imotski
Broj
stanovnika . . )

4 801 stanovnik 24 832 stanovnika 4 757 stanovnika
Kulturna 1. Arheolosko nalaziste 1. Arheolosko nalaziste 1. Arheolosko nalaziste
bastina Crkvine u Klapavicama Citluk, anti¢ki grad Gradina na Crvenom

2. Arheolosko nalaziste
Mihovilovici

3. Arheolosko nalaziste-
rimska cesta na predjelu

Kurtoviéi-Klapavice u Klisu i

Dugopolju

4. Crkva sv. lvana i
arheolosko nalaziste

5. Prijamna zgrada na
Zeljeznickoj postaji Klis

6. Turska cesma

7. Tvrdava Klis

Aequum

2. Crkva Gospe Sinjske s
franjevackim
samostanom

3. Kompleks rezije
duhana

4. Kuéa Sui¢ s
gospodarskim

objektom, Ulica
Domovinskog rata

5. Kuéa Tripalo
6. Kuéa Varda Stipkovié¢

7. Kulturno - povijesna
urbanisticka cjelina
Sinja

8. Most na rijeci
Gorusdici

9. Muzej Cetinske
krajine - muzejska grada

jezeru

2. Crkva sv. Franje
Asiskog i samostan

3. Kapela Gospe od
Karmela na groblju

4. Kompleks ReZije
duhana

5. Kompleks stare
Zdravstvene stanice

6. Ku¢a Benzon

7. Kulturno - povijesna
cjelina Imotskog

8. POU Imotski, Zavicajni
muze]j Imotski - muzejska
grada

9. Stambeno-gospodarski
sklop obitelji Radovinovi¢
(Bitanga)
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10. Prva franjevacka
gimnazija
11. Sklop Kvartira

(konjicke vojarne)

12. Sklop Zeljeznicke
postaje

13. Tvrdava Grad i
groblje

14. Tvrdava Kamicak

15. Vojarna Rainer,
Ulica Domovinskog rata

16. Zgrada (Litrin obor),
Ulica Tadije Anusica

17. Zgrada na Staliji

Nematerijalna kulturna
dobra:

3. Viteska igra Sinjska
alka

2. Godisnji pokladni
ophod mackara
potkamesnickih sela

3. Priprema tradicijskog
jela sinjski arambasi

10. Tvrdava Topana

11. Zgrada Zavicajnog
muzeja

Prirodna Znacajni krajobraz:
bastina .
1. Prolosko blato
2. Imotska jezera — Gaj
Posebni rezervat:
1. Vrljika - izvor
Postojanje DA, u sklopu Strategije DA, u sklopu Strategije DA, zasebni dokument
strategije razvoja opcine Klis 2014. — razvoja grada Sinja
razvoja 2020. razdoblje 2015. — 2020. | Strategija razvoja turizma
turizma Imotske krajine do 2025.
godine
Kljucne a. Seoski turizam a. Kulturno-povijesni a. lzgradnja kudica za
smjernice
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razvoja b. Biciklisticko-planinarski, turizam odmor
turizma odnosno aktivni turizam . o )
b. Vjerski turizam b. Prirodna, kulturna,
c. Eko turizam .. .. | gastronomska i povijesna
c. Sportsko-rekreacijski i . v
o L atraktivnost podrucja
d. Kulturni turizam avanturisticki turizam
o ) o c. Pojava velikih, svjetski
e. Dozivljajni ili tematski d. Ruralni turizam . s
. poznatih turistickih
turizam "
agencija

f. Avanturisticki turizam

g. Studijski turizam
Broj
smjestajnih . L . .
objekata / 217 postelja u 2017. godini 197 postelja u 2017. 391 postelja u 2017.
kreveta godini godini
Broj
ugostiteljskih o . o o
Slete 7 ugostiteljskih objekata 11 ugostiteljskih 14 ugostiteljskih

. objekata objekata

(npr. s Trip
Advisora)

Broj nocenja

15 724 nocenja

22 246 nocenja

73 055 noéenja

sijecanj —
listopad
2018.
Slogan grada | Vizija grada:
Klis - moderna Opcina
uravnotezena izmedu
tradicijskih vrijednosti i
suvremenog zZivotnog
okruZenja stvorenog za
njene stanovnike na
principima znanja i odrzivog
gospodarstva.
Istaknuta Tvrdava Klis Tvrdava Sinj Tvrdava Topana
ponuda L - o
Klis ¢esma Gospa Sinjska Imotski skalini
Muzej Sinjske alke Modro jezero
Crveno jezero
Smjernice Daljnji razvoj cikloturizma i Daljnji razvoj vjerskog Daljnji razvoj aktivnog i
razvoja tematskih, hiking tura. turizma seoskog turizma
turistickih

proizvoda




3.1. Mapa pozicioniranja konkurentskog gradova i Grada Knina

Pri izradi mape uzeti su klju¢ni podaci iz prethodnog poglavlja: broj nocenja, broj vaznijih
turistickih atrakcija te broj ugostiteljskih objekata. Sve navedeno postavljeno je na dvije osi
koje pokazuju usporedivi stupanj atraktivnosti i razvoja.

Treba uzeti u obzir da se atraktivnosti kao ni kvaliteta ponude ne mogu brojcano
usporedivati pa je ova mapa samo indikativni pokazatelj.

Graf 1: Mapa pozicioniranja konkurentskog gradova i Grada Knina

Knin

evidentirani turisticki resursi

Klis

lzvor: Autori
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Klju€nu ulogu u razvoju turisti¢kih potencijala ima izgradnja marke, promocija destinacije i
integriranih turistickih proizvoda koji su u slu¢aju Grada Knina postavljeni oko kulturne
bastine nadopunjene prirodnom bastinom i gastronomijom.

Vazno je da marka ima emocionalni naboj, pricu o sebi i pricu o ljudima koji su je stvorili.
Suvremeni turist kupuje iskustvo i dozivljaje. Stvaranjem jake marke generira se turisticka
potraznja.

Za definiranje brandinga svakog pojedinog turisti¢kog proizvoda potrebno je sagledati
potencijalnu primjenu brandinga tog proizvoda, procijeniti benefite te moguénosti provedbe
komunikacijskih aktivnosti.

4.1. Brendiranje proizvodnog portfelja pojedinacnih proizvoda — Ruta
Hrvatski vladari

Prema atraktivnosti i komunikacijskom potencijalu klju¢ni element ovog proizvoda je Kninska
tvrdava. Danas je Kninska tvrdava komunikacijski postavljena unutar institucije Kninski muzej
i nema izgraden vizualni identitet niti se kao takva istaknuto komunicira. Potrebno je
odvajanje Kninske tvrdave kao zasebnog komunikacijskog entiteta s grafickom
prepoznatljivos¢u. Ruta Hrvatski vladari je turisticki proizvod koji se treba nasloniti na krovnu
marku Kninska tvrdava i moze biti graficki definiran znakom ili tipografijom, ali s definiranim
odnosom s krovnom markom Kninskom tvrdavom (tzv. joint logo).

4.2. Brendiranje proizvodnog portfelja pojedinacnih proizvoda —
Gastro dozivljaj Knina i okolice

Gastro dozZivljaj je vazan segment turisticke ponude koji iz perspektive brandinga ne moze
imati jedinstveno verbalno i graficko obiljezje, biti marka. Dodatni razlog takvom stajalistu je
Cinjenica da ¢e ovaj proizvod pruzati razli¢iti gospodarski subjekti koji svaki za sebe ima naziv
i odredeni trziSni image. Na to se josS naslanja Cinjenica da su proizvodaci namirnica koje
»Stvaraju” sadrzaj usluge unutar turistickog proizvoda, takoder razli¢iti gospodarski subjekti
koji svaki za sebe gradi svoju prepoznatljivost. Sve navedeno dovodi do zakljucka da
stvaranje marke nije primjereno za ovaj turisticki proizvod.
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4.3. Brendiranje proizvodnog portfelja pojedinacnih proizvoda — Knin
Fortress Events

Ovaj proizvod naslanja se na branding Kninske tvrdave i treba se u komunikacijskoj
arhitekturi postaviti kao potproizvod. Potrebno je definirati ime i graficki oblik koji moze biti
znak ili tipografija s jasnom odnosom s krovnom markom Kninskom tvrdavom (tzv. joint
logo).

4.4, Brendiranje proizvodnog portfelja pojedinacnih proizvoda —
Biciklisticke rute Knina i okolice

Biciklisticke rute Knina i okolice dio su Sireg brandinga kojeg je osmislila i provodi Turisticka
zajednica Sibensko — kninske Zupanije te je preporuéljivo preuzeti sva kreativna i grafi¢ka
rjeSenja koja se provode na Zupanijskom nivou. Takvim pristupom dobit ¢e se konzistentna
komunikacije izvan Zupanije i ostvariti sinergijski ucinci svih promotivnih aktivnosti svih
ukljucenih dionika.

4.5. Brendiranje proizvodnog portfelja pojedinacnih proizvoda —
Planinarenje na Dinari

Cinjenica da je planina Dinara najvii vrh Republike Hrvatske s opéom prepoznatljivo$éu koja
ne treba dodatno brendiranje, stavlja ovaj proizvod u povoljnu poziciju s aspekta izgradnje
marke.

Za ovaj proizvod potrebno je osmisliti opremu koja ¢e unaprijediti turisticki dozivljaj
destinacije kao Sto su interpretacijske ploce, signalizacija i sl. Sto je detaljno razradeno u
Planu konkurentnosti unutar Studije o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina.

Dodatno za potproizvode ovog proizvoda potrebno je provesti aktivnosti razradene u planu
promocije ovog dokumenta.

Klju¢nu ulogu u razvoju turistickih potencijala ima promocija turisticke destinacije i turistickih
proizvoda u destinaciji.

Klasican promocijski splet marketinga u turizmu obuhvaca oglasavanje, osobnu prodaju,
unapredenje prodaje, odnose s javnos¢u i publicitet, izravni (direktni) marketing. U
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promocijskom spletu obi¢no se najvaznije mjesto i najveca primjena daju oglasavanju,
medutim sve se promotivne aktivhosti medusobno isprepli¢u i imaju svoj sinergijski ucinak.

5.1. Osvrt na svjetske trendove u komunikaciji s turistima

U 2017. godini u promociju turizma u svijetu ulozeno je 882,4 milijarde americkih dolara
(USD). Predvida se da ce se izdatci za promociju povecati za priblizno 5%, i nastaviti rasti za
priblizno 5% na godisSnjoj razini, ¢ime ¢e ukupna ulaganja iznositi 1.408,3 milijarde USD do
2028.

Od novih trendova u turistickoj konzumaciji medija istiCu se: koriStenje Interneta i web 2.0
tehnologije za promociju turisticke destinacije, ,mash-up” i korisnicki generirani sadrzaji,
mobilni web i mobilne aplikacije, koristenje QR kodova, koristenje tehnologije prosirene
stvarnosti (AR), koristenje GPS satelitske navigacije u destinacijskom marketingu, koristenje
IPTV tehnologije u destinacijskom marketingu.

Tehnoloski osvijestene turisticke destinacije usmjeravaju se na promociju putem drustvenih
mreza. Naime, drustveni mediji danas imaju daleko vedi utjecaj na donoSenje odluke o
turistickom putovanju nego ikada prije. Primjerice, viSe od 50% turista iz SAD-a, Velike
Britanije, Kanade i Australije izjavilo je da sadrzaj, promocije i ponude na drustvenim
medijima utjeCu na njihove planove o posjeti pojedine turisticke destinacije. Turisticke
destinacije prilagodavaju svoje promotivne marketinske strategije sukladno promjenama u
ponasanju turista, a iste u prosjeku 61% marketinskog proracuna trose na digitalno
oglasavanje. Cak 55% turista prije posjeta turisticke destinacije proucavaju barem jednu
Facebook stranicu koja je povezana s turistickom destinacijom koju planiraju posjetiti, a ¢ak
52% turista navode da ih putovanja prijatelja inspiriraju za njihova putovanja. Turisti vole i
Instagram Storije, a iste smatraju autenti¢nijim, neposrednijim i prirodnijim od planiranog
sadrZaja na druStvenim mrezama koji se postavlja u vidu objave. .
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5.2. Osvrt na trendove u komunikaciji s turistima na nacionalnom i
Zupanijskom nivou

Strategija oglasavanja Hrvatske turisticke zajednice (HTZ) usmjerena je na aktivnosti
udruZenog destinacijskog oglasavanja, ali i na promotivne kampanje na emitivnim trzistima.
Suvremene komunikacijske tehnologije poput Facebooka, Twittera, Instagrama, WhatsAppa,
Vibera, Messengera i drugih postaju sve znacajnije u promociji turisti¢kih sadrzaja kako na
domadem tako i na stranom trzisStu. Vecina Zupanijskih turistickih zajednica za promociju
turisticke destinacije koristi kombinaciju klasi¢nog print oglasavanja, internetskih stranica
drustvenih mreza.

Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije komunikacijski najve¢i dio marketingkog
budZeta ulaZze u promociju putem Interneta (¢lanci i banneri) na web stranicama, potom
slijedi promocija putem drustvenih medija (Facebook i Instagram), a najmanje je zastupljeno
klasicno oglasavanje.

5.3. Aktivnosti

Promotivne aktivnosti trebaju poduprijeti stvaranje marke i isticati koristi za turiste pricajuci
pricu o proizvodima i vrijednostima onih koje te usluge prouzaju.

PredloZzene aktivnosti podupiru razvoj i komunikaciju definiranih turistickih proizvoda.
Razvojne aktivnosti su unaprjedenje turistickog proizvoda kroz signalizaciju, interpretacijske
table i ostalu opremu turistickog proizvoda koja podize dozivljaj i vrijednost proizvoda.
Komunikacijske aktivnosti imaju za cilj oblikovati poruku i prenijeti je do ciljnih skupina.

U tablici su definirani vremenski periodi provedbe aktivnosti te je naveden prijedlog medija i
ostalih elementa marketinskog miksa.

U svrhu optimizacije troSkove neke aktivnosti definirane su na nivou svih proizvoda i nalaze
se u Tablici 1, dok su ostale aktivnosti predloZzene za svaki turisticki proizvod pojedinacno.
Tako je primjerice angazman agencije za odnose s javnos¢u ucinkovitije ugovoriti na
viSemjesecno razdoblje jer se dobiva veca uklju¢enost agencije, bolje upoznavanje materije i
laksSe upravljanje.

PredloZene aktivnosti u Tablici 1 u veéoj mjeri dio su plana konkurentnosti navedenog u
Poglavlju 9 Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine, ali radi preglednosti prema vrsti
aktivnosti ponavljaju se u Planu promocije nadopunjene aktivhostima (oznaka P) koje po
naravi ne spadaju u plan konkurentnosti.
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Aktivnosti za sve turisticke proizvode

Procjena
Planirani Planirano Nositeli ulaganja u
Aktivnost pocetak potrebno aktivnoslti prvoj godini | Partneri | 2019. | 2020. 2021. 2022.
aktivnosti vrijeme (ukljucujuci
PDV)
1. Dizajn vrijednosti
Navedeno u proizvodima
2. Komunikacija vrijednosti
2.1. Online komunikacija
ozujak . i TZ Grada Kninska
. . 6 mjeseci . 20.000 20.000 | 20.000 | 20.000
2.1.1. Internet oglasavanje 2020. Knina tvrdava
ozujak TZ Grada Kninska
. . zul 6 mjeseci \ 20.000 ! 20.000 | 20.000 | 20.000
2.1.2. Drustvene mreze 2020. Knina tvrdava
2.2. Offline komunikacija
(uvrsteno ispod samo za
pojedine turisticke proizvode)
2.3. Odnosi s
javnoséu/Studijska putovanja
novinara
2.3.1. AngaZman agencije za ozujak i i TZ Grada Kninska
i .. 6 mjeseci ) 30.000 30.000 | 15.000 | 15.000
odnose s javnhoscéu 2020. Knina tvrdava




2.3.2. Studijsk t j zujak TZ Grad Kninsk
: udijska Pu ovanja ozuja 6 mieseci ‘ra a 30.000 ninska 30.000
novinara (fam trip) 2021. Knina tvrdava
3. Distribucija i prodaja vrijednosti
TZ
_ TZ Grada Sibensko-
jednokratno , 30.000 i 30.000 | 30.000 | 30.000
Knina kninske
3.1. Sajmovi Zupanije
4. Marketinska infrastruktura
TZ Grad Kninsk
. jednokratno ra%a 1 30,000 ninska 30.000 | 15.000 | 15.000
4.1. BroSure Knina tvrdava
. TZ Grada Kninska
L . jednokratno . 30.000 30.000 | 30.000 | 30.000
4.2. Suveniri i promo materijali Knina tvrdava
4.2. Otkup fot fija i/ili
l.Jp O_ ovgr.a v I/! I Y , TZ Grada Kninska
nagradni natjecaj za turisticke jednokratno , 15.000 15.000 5.000 5.000
. ) Knina tvrdava
fotografije Grada Knina
TZ Grad Kninsk
o jednokratno 493 1 15.000 ninska 15.000 | 7.500 | 7.500
4.3. Turisticke aplikacije Knina tvrdava
220.000 190.000 | 172.500 | 142.500

*plan i budzet udruzenog oglasavanja nije predmet
ovog plana
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Ruta Hrvatski vladari

. . Procjena
Planirani Planirano Nositeli | iznosa u kn
Aktivnost pocetak potrebno . ] . . . . .. Partneri| 2019. | 2020. | 2021. 2022.
aktivnosti vrileme aktivnosti| (ukljucujudi
: PDV)

N 1.8. NeaZurna internetska stranica Kninskog muzeja i tvrdave
A 1.8.1. Redizajn internetske| studeni L. Kninski TZ Grada

. . . kontinuirano . 15.000 . 15.000 | 3.000 | 3.000 3.000
stranice Kninskog muzeja 2019. muzej Knina
A 1.8.2. Osmisljavanje

sijecan;j Kninski TZ Grada

koncepta nove internetske ) ) 3 mjeseca . 15.000 ) 15.000

. . 2020. muzej* Knina
stranice Kninske tvrdave
A 1.8.3. Izrada nove
. . . travanj ) . Kninski TZ Grada
internetske stranice Kninske 5 mjeseci . 35.000 ) 35.000 | 11.667 | 11.667

2020. muzej* Knina

tvrdave
N 1.9. Nedostatak aktivne promocije Kninskog muzeja i tvrdave kao i suradnje s turistickim agencijama
A 1.9.1. Postavljanje rute
Hrvatski vladari na travanj - TZ Grada Kninski
. . kontinuirano . 10.000 . 10.000
internetsku stranicu TZ 2020. Knina muzej
Grada Knina
N 1.10. Nedostatak promotivnih materijala
A 1.10.1. lzrada mape sije¢an;j . Kninski TZ Grada
tvrdave s osnovnim 2020. 3 mjeseca muzej 10.000 Knina

informacijama o Kninskoj
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tvrdavi

A 1.10.2. Izrada broSure za
rutu Hrvatski vladari

sijecanj
2020.

4 mjeseca

TZ Grada
Knina

10.000

Kninski
muzej

95.000

15.000

63.000

14.667

14.667
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Gastro doZivljaj Knina i okolice

. . Procjena
Planirani Planirano Nositeli i7nosa u kn
z
Nedostatak/Aktivnost pocetak potrebno . ) . . . . .. Partneri| 2019.| 2020.| 2021.| 2022.
. . .. aktivnosti | (ukljucujuci
aktivnosti vrijeme
PDV)
N 2.3. Nedostatak manifestacija - festivala/sajmova/dana autohtonih/domacih proizvoda
A 2.3.1. Organizacija dvije
o . . JU LRA

godisnje manifestacije na temu )

: n . . . . Matica
autohtonih/domadih proizvoda | rujan 2020. 1 mjesec Grad Knin 100.000 17 Grada 50.000| 50.000
(u 2020. godini jedna )

. " Knina
manifestacija)
A 2.3.2. Promocija na
internetskoj stranici TZ-a Grada srpanj 3 mieseca TZ Grada 0
Knina, na profilima drustvenih 2020. ) Knina .
mreza TZ-a
N 2.5. Nedostatak tematskih vecera na tvrdavi
A 2.5.4. Uvrstenje tematske . L u sklopu
. e travanj - Kninski . Zakupac
vecere u marketinsku kontinuirano . godisnjeg
L . 2020. muzej* . restorana
komunikaciju Kninske tvrdave budzeta
A 2.5.5. Uvrstenje tematske sklo
. v J. . travanj L TZ Grada ! . Pu Zakupac
vecere u marketinsku kontinuirano i godisnjeg
o . 2020. Knina . restorana
komunikaciju TZ Grada Knina budzZeta
100.000 0 50.000( 50.000 0
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Knin Fortress Events

.. . .. .. | Procjena
Planirani | Planirano | Nositelj i7nosa U
Nedostatak/Aktivnost pocetak | potrebno | aktivnho kn Partneri 2019. 2020. 2021. 2022.
aktivnosti | vrijeme sti ..
(ukljucuj
uéi PDV)
Potpora dogadanjima (iznos Gospodarski i drugi
potpore je predmet odluke subjekti sukladno
Grada Knina i s razvojem 0 TZ rezultatima javnog
I . svibanj 4 '
turisti¢kog proizvoda za 2020 mieseca Grada | 200.000 poziva za 200.000 | 250.000 | 300.000
ocekivati je da ¢e se povedavati ' ! Knina organizaciju Knin
broj dogadanja i ukupni trosak Fortress Events
potpore. dogadanja
N 3.6. Nepostojanje podataka na internetskoj stranici Kninske tvrdave o programu dogadanja i tvrdavi kao proizvodu
A 3.6.1. Definiranje potrebnog
i sadrzaj dstrani tudeni 2 Kninski
opsega i sadrzaja podstranica (u | - studeni | MNSK 1 2000 | TzGradaknina | 2.000 | 1.000 | 1.000 | 1.000
sklopu izrade nove internetske 2019. mjeseca | muzej*
stranice)
A 3.6.2. Nabava i provedba sijedan] 3 Kninski
treb i sadrzaj 3.000 TZ Grada Kni 3.000 1.000 1.000 1.000
potrebnog opsega i sadrzaja 2020. mjeseca | muzej* rada Knina

podstranica

N 3.7. Nedostatak intenzivnije promocije dogadanja na Kninskoj tvrdavi




TZ

A 3.7.1. Definiranje plana ozujak
. iniranje p 24 1 mjesec | Grada np Kninski muzej
promocije 2020. .
Knina
A 3.7.1. Nabavai provedba svibanj . .| Kninski .
. 5 mjeseci . 80.000 TZ Grada Knina 80.000 | 80.000 | 80.000
plana promocije 2020. muzej*
A.3.7.1.1. Oglas j 3 1z
cT gEsavanJe u lipanj ] Grada 30000* Kninski muzej 30000* 30000* 30000*
tiskanim medijima mjeseca .
Knina
Y . TZ
A.3.7.1.2. Oglasavanje na L 3 L .
o . lipan;j . Grada 50000* Kninski muzej 50000* 50000* 50000*
radijskim postajama mjeseca .
Knina
* Guréteno u stavku A3.7.1. 85.000 5.000 | 82.000 | 82.000 | 82.000
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Planinarenje na Dinari

.. X Procjena

Planirani Planirano Nositeli | iznosa u kn
Nedostatak/Aktivnost pocetak potrebno . ] X - - . ..| Partneri |2019.| 2020. | 2021. | 2022.

aktivnosti vriteme aktivnosti| (ukljucujuci

: PDV)
N 5.6. Nepostojeca internetska stranica PD Dinara / Planinarske kuce Brezovac
A 5.6.1. Osmisljavanje koncepta internetske 17 Grada
stranice PD Dinara / Planinarske kuée veljaca 2020. | 2 mjeseca |PD Dinara np Knina
Brezovac
A 5.6.2. Izrada nove internetske stranice PD
. . . . . . TZ Grada

Dinara / buduceg Planinarskog doma ozujak 2020. | 2 mjeseca |PD Dinara np Knina

Brezovac

N 5.7. Nedostatak aktivne promocije Dinare kao planinarskog odredista i suradnje s turistickim agencijama i relevantnim udrugama

A 5.7.3. Organizacija planinarskih dana za ) i ) TZ Grada
. . . . rujan 2020. 2 mjeseca |PD Dinara np ,
planinare iz RH s ciljem promocije Knina
N 5.9. Neprimjeren/ruiniran geodetski stup na vrhu DinarE
Grad Knin,
A 5.9.2. Provedba javnog natjecaja za idejno Driavna
rJesenJ‘e”novog stu?a (‘prepo‘ruvka J‘e uklvjucm ' ' 17 Grada geodetska
u komisiju za izbor idejnog rjeSenja Drzavnu | studeni 2020. | 2 mjeseca Knina 20.000 uprava 20.000
geodetsku upravu, Turisticku zajednicu Hrvatski
Grada Knina i Hrvatski planinarski savez) planinarski
savez, PD
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5. Plan promocije

Dinara

Hrvatski
A 5.11.7. Promocija dvodnevne rute u okviru . .
. - Y . . . . TZ Grada . planinarski
prikupljanja pecata po planinarskoj travanj 2020. kontinuirano . budzeta TZ
. .. Knina . savez, PD
obilaznici Grada Knina .
Dinara
Hrvatski
A 5.11.8. Oglasavanje u tiskanim medijima TZ Grada laninarski
B J rujan 2020. | 1 mjesec : 2000 |P 1.000 | 1.000 | 1.000
(Hrvatski planinar) Knina savez, PD
Dinara
22.000 0 |21.000| 1.000 | 1.000
20.000(479.000345.667| 305.667
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Prilog 1. Popis sudionika kvalitativnog istrazivanja

Alan Caplar, glavni tajnik Hrvatskog planinarskog saveza

Zoran Cavara, predsjednik HKD Napredak — podruznica Knin

Valerija Culina, ¢lan Planinarskog drustva Dinara

Nikol Dujmovi¢, tajnik Udruge turistickih vodi¢a &quot;Mihovil“ Sibenik

Irena Matas, voditelj pjevacke skupine HKD Napredak — podruznica Knin

Danijel Milin¢&i¢, predsjednik Sportsko ribolovnog drustvo Krka Knin

Dario Mikulandra, turisti¢ki vodi¢, ¢lan Udruge turisti¢kih vodi¢a ,,Mihovil“ Sibenik
Josipa Petrina, turisti¢ki vodi¢, ¢lan Udruge turisti¢kih vodica ,,Mihovil“ Sibenik
Silvana Suljak, turisti¢ki vodi¢, ¢lan Udruge turisti¢kih vodi¢a &quot;Mihovil“ Sibenik
Jasna Sundov, turisti¢ki vodi¢ iz Knina

dr. sc. Drago Margus, strucni voditelj, JU ,,NP Krka“
Tina Dragutin Burié, JU Priroda

Elena Marin, Team discovery agencija

Tvrtko Kai¢, predsjednik KUDa Kralj Zvonimir

Jagoda Stivinovi¢, voditeljica koreografije i istrazivac folklornog nasljeda

Nada Hrzi¢, dopredsjednica Udruge Povijesna postrojba kralja Dmitra Zvonimira

Gracija Pozar, voditeljica jahanja, Udruga Grabarije
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Prilozi

Prilog 2. Popis flore grada Knina

Acer campestre L.

Acer monspessulanum L.

Acinos arvensis (Lam.) Dandy
Adiantum capillus-veneris L.
Aegilops neglecta Req. ex Bertol.
Aegilops triuncialis L.
Aethionema saxatile (L.) R. Br.
Ailanthus altissima (Mill.) Swingle
Ajuga chamaepitys (L.) Schreb.
Althaea cannabina L.

Alyssum simplex Rudolphi
Arabis hirsuta (L.) Scop.
Arenaria serpyllifolia L.
Artemisia absinthium L.
Artemisia alba Turra

Arum italicum Mill.

Asplenium ceterach L.
Asplenium ruta-muraria L.
Asplenium trichomanes L.
Aurinia sinuata (L.) Griseb.
Avena barbata Pott ex Link
Bromus erectus Huds.

Bromus sterilis L.

Calamintha nepetoides Jord.
Campanula pyramidalis L.
Cardaria draba (L.) Desv.

Carex flacca Schreb.

Carex spicata Huds.

Carlina corymbosa L.

Carpinus orientalis Mill.

Celtis australis L.

Centaurea spinosociliata Seenus
Cephalaria leucantha (L.) Roem. et Schult.
Clematis flammula L.

Clypeola jonthlaspi L.

Colutea arborescens L.
Convolvulus cantabrica L.
Cornus sanguinea L.

Coronilla emerus L. ssp. emeroides Boiss. Et Spruner
Coronilla scorpioides (L.) Koch
Cotinus coggygria Scop.
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Crepis rubra L.

Cynosurus echinatus L.

Dactylis glomerata L.

Dasypyrum villosum (L.) P.Candargy
Desmazeria rigida (L.) Tutin
Dorycnium herbaceum Vill.
Edraianthus tenuifolius (Waldst. et Kit.) A.DC.
Erodium cicutarium (L.) L Hér.
Eryngium campestre L.

Euphorbia cyparissias L.

Euphorbia helioscopia L.

Festuca rupicola Heuff.

Ficus carica L.

Frangula rupestris (Scop.) Schur.
Fraxinus ornus L.

Fumana ericoides (Cav.) Gand.
Fumaria officinalis L.

Galium aparine L.

Galium lucidum All.

Geranium molle L.

Globularia cordifolia L. ssp. bellidifolia (Ten.) Wettst.
Hedera helix L.

Helianthemum nummularium (L.) Mill. ssp.grandiflorum (Scop.) Schinz et Thell.

Helictotrichon convolutum (C.Presl) Henrard
Hieracium villosum Jacq.
Hippocrepis comosa L.

Hordeum murinum L. ssp. leporinum (Link) Arcang.
Hornungia petraea (L.) Rchb.

Inula verbascifolia (Willd.) Hausskn.
Iris illyrica Tomm.

Iris pseudacorus L.

Juncus effusus L.

Juniperus oxycedrus L.

Lamium maculatum L.

Lathyrus cicera L.

Leontodon crispus Vill.

Ligustrum vulgare L.

Malva sylvestris L.

Marrubium incanum Desr.
Medicago minima (L.) Bartal.
Medicago prostrata Jacg.
Medicago rigidula (L.) All.

Melica ciliata L.

Melilotus indica (L.) All.
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Morus alba L.

Ophrys apifera Huds.

Orchis laxiflora ssp.palustris (Jacq.)
Ostrya carpinifolia Scop.

Osyris alba L.

Paliurus spina-christi Mill.

Papaver rhoeas L.

Parietaria judaica L.

Paronychia kapela (Hacq.) A. Kerner
Petrorhagia saxifraga (L.) Link
Pinus nigra Arnold

Plantago holosteum Scop.
Plantago media L.

Plumbago europaea L.

Poa bulbosa L.

Poa pratensis L.

Populus alba L.

Populus tremula L.

Potentilla hirta L.

Prunus mahaleb L.

Quercus pubescens Willd.

Rosa canina L.

Rubus ulmifolius Schott

Rumex pulcher L.

Salix alba L.

Salix purpurea L.

Salvia officinalis L.

Sanguisorba minor Scop. ssp. muricata Brig.
Satureja montana L.

Saxifraga tridactylites L.

Scirpus holoschoenus L.
Scorzonera villosa Scop.
Scrophularia canina L.

Sedum acre L.

Sedum dasyphyllum L.

Sedum ochroleucum Chaix

Seseli montanum L. ssp. tommasinii (Rchb.f.) Arcang.
Seseli tomentosum Vis.

Sesleria tenuifolia Schrad.

Silene latifolia Poir. ssp. alba (Mill.) Greuter et Bourdet
Silene vulgaris (Moench) Garcke
Sonchus oleraceus L.

Stellaria media (L.) Vill.

Teucrium chamaedrys L.
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Teucrium polium L.

Thesium divaricatum Jan. ex Mert. et Koch
Tordylium apulum L.

Trifolium campestre Schreber

Ulmus minor Miller

Valerianella echinata (L.) DC.

Verbascum orientale (L.) All.

Veronica arvensis L.

Vicia hybrida L.

Vicia sativa L.

Vincetoxicum hirundinaria Medik. ssp. adriaticum (Beck) Markgr.
Vulpia ciliata Dumort.

Prilog 3. Turisticke oznake u opcini Biskupija
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Opservacija turisti¢kih oznaka u opcini Biskupija ucinjena je na nacin da se iste promatralo iz
pozicije osobe koja ne poznaje lokalnu sredinu te dolazi obilaziti lokalitete pomoc¢u turistic¢kih

oznaka.

Nakon obilaska lokaliteta uoceno je kako su turisticke oznake u vrlo loSem stanju dok neke
lokacije uopée nisu ni obiljezene. Neke oznake koje su bile unistene, polomljene ili slicno samo
su proizvoljno popravljene bez nekog znacajnijeg ucvrséivanja. U razgovoru sa osobama koje

Zive na podrucju opc¢ine Biskupija, saznalo se kako su oznake stare oko 10 ili vie godina.

Nadalje svi lokaliteti nemaju interpretaciju (opaska: osim lokaliteta Crkvina sv. Marije koja ima

mapu lokaliteta sa ne bas puno informacija o istom).

Od pozitivnih primjedbi je Sto postojece oznake (putokazi) na sebi osim naziva lokaliteta imaju

napisano iz kojeg je razdoblja isti.
Pregled oznaka nacinjen je 03.07.2019. godine.

OZNAKE NA ULAZU U OPCINU BISKUPIJA (SKRETANJE SA GLAVNE PROMETNICE D1 U OPEINU S RELACIJE KNIN-SPLIT)

Slike Komentar

Polu srusena oznaka. Jedva
vidljiva i ¢itljiva prolaznicima u
vozilu.

ﬂnwfﬁ e ) G
Lokacija: https://goo.gl/maps/znJRTNf9oDzUdf4U6

Slike Komentar
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Lokacija: https://goo.gl/maps/znJRTNf9oDzUdf4U6

Totalno srusena oznaka. Ako
bilje okolo naraste joS malo
uopce se nece vidjeti.

Oznaka srusena leZzi na zemlji.

OSTALE TURISTIEKE OZNAKE NA PODRUCIU OPCINE BISKUPLJA

Znak Lopuska glavica

Lokacija: https://goo.gl/maps/1cSIq7TuCPia2iFs7

Komentar

Oznaka je vidljiva samo iz
pravca Knina prema centru
Biskupije, dok u suprotnom
pravcu je nema. Vidljivo je
kako je netko samo postavio
oznaku, nakon Sto je bila
unistena.

Nepostojanje znaka za Lopusku glavicu

Komentar

Lokacija: https://goo.gl/maps/GNuFRaoKpSi4oTk39

Vidljivo je postolje za oznaku,
medutim oznaka ne postoji.
Put na lokaciju je makadamski
te je u nekoj mjeri ocis¢en od
raslinja.
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Prva oznaka za Bukorovi¢a podvornicu Komentar

Oznaka iz pravca Knina prema
centru Biskupije ne postoji,
dok s druge strane je ima,
medutim vrlo tesko je Citljiva,
jer se postavljena neposredno
iza prometno-sigurnosnog
ogledala.

Lokacija: https://goo.gl/maps/HjnK6MdubXU8jQRA9

Druga oznaka za Bukorovi¢a podvornicu Komentar

Oznaka uopce ne postoji te
kako se nalazi na raskrizju
nemoguce je odrediti u kojem
smjeru treba ici.

Lokacija: https://goo.gl/maps/HKQX2M5scmQ3q38g9

Oznaka za Crkvu sv. Trojice Komentar

Oznaka iz pravca Knina prema
centru Biskupije ne postoji,
dok s druge strane je ima. Vec
na prvi pogled se vidi da je
ista bila unistena te kako ju je
netko samo postavio na
postolje bez ucévrscivanja.

Lokacija: https://goo.gl/maps/j6QZpsDmjU65tFpX7
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Crkva sv. Trojice Komentar

Oznaka ili bilo koji podatak za
lokalitet ne postoji. Crkva se
nalazi nasuprot spomeniku i
opcinskom domu koji je
devastiran.

Lokacija: https://goo.gl/maps/uiklqUTNjaoLE3w3A

Oznaka za Stupove Komentar

Oznaka iz oba pravca je
vidljiva medutim kad se
skrene sa glavnoga puta
nakon samo 5-10 metara put
prestaje te nije sigurno da je
to privatan posjed ili Sto.

Lokacija: https://goo.gl/maps/9bG3wcken1f3JESv5

Oznaka Crkve Nase Gospe i Crkvine sv. Marije Komentar

Oznake postoje, medutim
vidljive su oStecenja na drzacu
putokaza.

Lokacija: https://goo.gl/maps/XhfWPJR4XtycLkVV8

Studija o potencijalu kulturne i prirodne bastine Grada Knina 184



Prilozi

Crkve Nase Gospe Komentar

Na podrucju kod crkve postoji
postavljen stakleni pano,
medutim isti stoji prazan bez
informacija. Crkva Nase
Gospe dijeli lokalitet sa
Crkvinom.

Lokacija: https://goo.gl/maps/lg2QweBQ9aDFzu3z6

Crkvina sv. Marije Komentar

Na podrucju postoji
postavljena mapa lokaliteta sa
nekoliko podataka o istome.

Lokacija: https://goo.gl/maps/Jlg2QweBQ9aDFzu3z6

Oznaka za Orli¢ doline Komentar

Oznaka za Orli¢ dolinu postoji
s oznakama vidljive iz oba
pravca. Ista usmjerava na
zemljani put koji je oCiS¢en te
prohodan.

Lokacija: https://goo.gl/maps/mGDwVPw9C3tCaURTA
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Oznaka za Crkvu sv. llije Komentar

Postoji oznaka za crkvu te je
vidljiva iz oba pravca.

Lokacija: https://goo.gl/maps/hFPzYKJ2JEbHgfUu7

Crkva sv. llije Komentar

Oznaka ili bilo koji podatak za
lokalitet ne postoji.

Lokacija: https://goo.gl/maps/CquPk9PivYrtGAoUS

Oznaka za Manastir sv. Lazarica Komentar

Postoji oznaka za Manastir te
je vidljiva.

e e

Lokacija: https://goo.gl/maps/4BPgd8nilHL3PUEYA
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Manastir sv. Lazarica Komentar

Oznaka ili bilo koji podatak za
lokalitet ne postoji.

Lokacija: https://goo.gl/maps/ffw8kmvtrUUtNJNt6

Oznaka za Crkvu sv. Nikole Komentar

Oznaka postoji te je vrlo
dobro vidljiva.

Lokacija: https://goo.gl/maps/V3JFgvwl4irnA3Mz6
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Prilog 4. Istrazivanje javhog mnijenja razvoja turistickih proizvoda Grada
Knina

IstraZivanje javnog mnijenja razvoja turistickih proizvoda Grada Knina provedeno je putem
online anketnog upitnika, koji se sastojao od ukupno 10 pitanja. Istrazivanje je provedeno u

vremenskom razdoblju od lipnja do srpnja 2019. godine na uzorku od n=50 ispitanika.

86% ispitanika (n=43), koji su sudjelovali u istraZivanju, porijeklom su iz grada Knina. Ispitanici su
bili upitani koje su klju¢ne vrijednosti Kninjana, odnosno da izmedu ponudenih rijeci, odaberu
jednu rije¢ s kojom se Kninjani mogu poistovjetiti. Najucestaliji odgovori su bili kako slijedi:
SLOBODA (28,00%, n=14), TRADICIJA (22,00%, n=11), CESTITOST (20,00%, n=10), OTVORENOST
(12,00%, n=6), RATNISTVO (10,00%, n=5), SOLIDARNOST (8,00%, n=4).

Kao prirodnu atrakciju koja ima najviSe potencijala Kninjani isti¢u: Slap Kr¢i¢ (48,00%, n=24),
Dinaru (24,00%, n=12) sjeverni tok Krke (22,00%, n=11), Sarena jezera (2,00%, n=1), Staru strazu
(2,00%, n=1) i izvor Cetine (2,00%, n=1).

Kao kulturnu atrakciju koja ima najvise turistickog potencijala isti¢u: Kninsku Tvrdavu (76,00%),
potom Staru gradsku jezgru (16,00%), dok, prema ispitanicima, daleko manji potencijal imaju
ostali ponudeni odgovori: mostovi i mlinovi kninskog podruéja, Kapitul, Biskupija, Crkva Sv.

Spasa na vrelu Cetine, Burnum te pravoslavne crkve kninskog podrudja.

Turisti¢ki najatraktivnija manifestacija u gradu Kninu za Kninjane su Zvonimirovi dani (54,00%,
n=27), Proslava ,Oluje” (18,00%, n=9), King Fest (10,00%, n=5), GRR Fest (6,00%, n=3), Tradicijski
susret klapa (2,00%, n=1), Dan grada i blagdan Sv. Ante (6,00%, n=3), sajam tradicijskih

proizvoda i starih zanata (2,00%, n=1), smotra folklora ,,Knin 5. kolovoz“ (2,00%, n=1).

Kao vredniju nematerijalnu kulturnu bastinu Kninskog podrucja isticu: ojkanje (53,06%, n=26)

pred vez grada/Cetverokuka (46,94%, n=23).

Kao najznacajniju legendu vezanu za Knin, ispitanici istiCu Kletvu kralja Zvonimira (74,00%,
n=37), Ljubavni kuk (12,00%, n=6), vjerovanja u vjestice, vile, vukodlake (12,00%, n=6) i legendu
o ratnici Vladislavi (2,00%, n=1).
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Ispitanici bi preporucili u Kninu kusati prsut, vino, sir, janjetinu, pecenu janjetinu s krumpirom,
kastadinu, pastrvu i sir iz mjeSine. Kao najvazniji obicaj stanovnika Grada Knina, ispitanici u
velikoj vecini navode sv. Antu, a potom, skupljanje povodom Oluje, dok su ostali odgovori bili

zastupljeni u manjoj mjeri.

Kljuéno ograni¢enje razvoja turizma u Gradu Kninu, prema prikupljenim odgovorima, jesu
neadekvantne vjeStine i znanja stanovniStva grada (36,00%, n=18), slab poduzetnicki duh
(30,00%, n=15), nedostatak informacija o moguénostima (18,00%, n=9), nedostatak financiranja

(16,00%, n=8).
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